
	国外汽车市场发展状况及主要汽车集团分析报告





[image: cover]








中国市场调研网


国外汽车市场发展状况及主要汽车集团分析报告
www.20087.com
第1页　共2页


第2页　共2页
一、基本信息
	名称：
	国外汽车市场发展状况及主要汽车集团分析报告

	报告编号：
	0251159　　←电话咨询时，请说明该编号。

	市场价：
	电子版：8000 元　　纸介＋电子版：8200 元

	优惠价：
	电子版：7200 元　　纸介＋电子版：7500 元　　可提供增值税专用发票

	咨询电话：
	400 612 8668、010-66181099、010-66182099、010-66183099

	Email：
	Kf@20087.com

	在线阅读：
	

	温馨提示：
	订购英文、日文等版本报告，请拨打订购咨询电话或发邮件咨询。



二、内容简介
　　近年，我国汽车企业在国内市场上取得很大成功，实力迅速扩大。但是，很多汽车企业志存高远，并不满足在国内的成就。这些企业在立足国内市场的基础上，眼光瞄准全球市场，并在开拓国际市场方面也取得了可喜的进展。
　　国内汽车市场竞争日趋激烈，国内汽车业存在也存在产能过剩问题。这样在当前开发国外市场就成了中国汽车企业的现实选择。
　　纵观全球汽车发展史，当今的汽车世界巨头无不大力开拓国际市场，即使市场容量巨大的美国汽车企业都不例外。我国汽车企业要成为激烈的竞争中和丰田、通用这些公司比肩，进军国外市场是必不可少的步骤。
　　正所谓&ldquo；知己知彼，百战不殆&rdquo；，国外市场千差万别，环境政策也各不相同。在向全球进军之前对全球市场全面、详尽的了解必不可少。本报告对全球市场进行了详细的调研，是开发国外汽车市场必不可少的资料。
　　另外，本报告还对全球最大的汽车企业进行详细的调研，对其发展过程中的经验和教训进行了全面的总结。对其成功因素进行详细剖析，对立志成为世界一流的国内企业有极强的启示作用。
　　数据来源 ：
　　主要依据、一些外国网站、中国国家统计局、中国各省统计局与发改委、国研网、大型会议资料、中国商务部外资统计等权威数据，收集到最全面的资料，并在此基础上进行详细的整理分析。
　　选题要义：
　　最近几年汽车出口和海外投资迅速增长，中国企业在海外也取得初步成功。这必然刺激更多的汽车企业进军更广阔的海外市场。这就对海外汽车市场的了解有了非常迫切的要求。另外，世界上最大的汽车企业在全球市场如何布局，实施怎样的扩张战略，会对中国企业造成哪些威胁，也是中国汽车企业急切希望知道的。本报告就对全世界最主要的汽车市场和跨国汽车进行了深入分析，回答以下几个问题：
　　中国汽车业出口和投资的市场在哪里
　　哪些国家和地区是中国汽车合适的目标市场
　　世界各个国家和地区有什么样的汽车环境、竞争格局和产业政策
　　中国汽车企业如何针对不同国家特点进行出口和建厂
　　世界跨国汽车企业全球布局情况，以及会对中国企业造成哪些威胁
　　世界跨国企业如何开拓国际市场以及对中国汽车企业有什么启发
　　《国外汽车市场发展状况及主要汽车集团分析报告》特点：
　　　　　　1、本报告非常全面客观，对中国可能投资的海外市场都有详细分析。并对世界上最大的汽车企业状况进行了深度剖析。
　　　　　　2、报告明确指出哪些市场值得关注，哪些市场值得投资。对中国汽车企业有很强的指导作用。而且通过对跨国汽车企业海外拓展模式和历程的剖析，指出中国企业可开拓国际市场可以运用什么模式和策略。

第一篇 世界汽车市场
第一章 俄罗斯汽车市场调研分析
　　第一节 俄罗斯汽车市场规模及发展前景预测（2006-2010年）
　　第二节 俄罗斯汽车市场当前竞争格局分析
　　　　一、俄罗斯本土汽车企业发展现状及竞争力分析
　　　　二、欧美日韩汽车巨头在俄罗斯投资状况及竞争力分析
　　　　三、中国汽车业在俄主要竞争对手
　　第三节 俄罗斯汽车产业政策
　　第四节 中国汽车企业在俄竞争力分析
　　　　一、竞争优势
　　　　二、竞争劣势
　　第五节 中国汽车企业在俄投资可行性分析
　　第六节 汽车企业在俄罗斯投资注意事项及策略建议
　　　　一、注重质量和品牌建设
　　　　二、完善售后服务体系

第二章 中东地区汽车市场调研分析
　　第一节 中东地区汽车宏观环境分析
　　　　一、经济发展情况
　　　　二、主要需求产品
　　第二节 沙特汽车市场调研
　　　　一、汽车市场需求
　　　　二、汽车市场竞争格局
　　　　三、汽车相关政策
　　第三节 伊朗汽车市场调研
　　　　一、汽车市场需求
　　　　二、汽车市场竞争格局
　　　　三、汽车相关政策
　　第四节 巴林汽车市场调研
　　　　一、汽车市场需求
　　　　二、汽车市场竞争格局
　　　　三、汽车相关政策
　　第五节 也门汽车市场调研
　　　　一、汽车市场需求
　　　　二、汽车市场竞争格局
　　　　三、汽车相关政策
　　第六节 中国汽车企业在中东出口及投资建厂情况
　　第七节 中国汽车厂商在中东投资可行性分析

第三章 中亚地区汽车市场调研分析
　　第一节 哈萨克斯坦汽车市场调研
　　　　一、汽车市场需求
　　　　二、汽车市场竞争格局
　　　　三、汽车相关政策
　　第二节 乌兹别克斯坦汽车市场调研
　　　　一、汽车市场需求
　　　　二、汽车市场竞争格局
　　　　三、汽车相关政策
　　第三节 吉尔吉斯斯坦汽车市场调研
　　第四节 中国汽车企业利用新疆作为拓展中亚市场基地状况
　　第五节 中国汽车厂商在中亚地区竞争力分析
　　第六节 中国汽车厂商在中亚出口及投资建议

第四章 东南亚汽车市场调研分析
　　第一节 泰国汽车业发展状况
　　　　一、汽车市场需求
　　　　二、汽车市场竞争格局
　　　　三、汽车相关政策
　　第二节 印度尼西亚汽车亚发展状况
　　　　一、汽车市场需求
　　　　二、汽车市场竞争格局
　　　　三、汽车相关政策
　　第三节 越南汽车业发展状况
　　　　一、汽车市场需求
　　　　二、汽车市场竞争格局
　　　　三、汽车相关政策
　　第四节 马来西亚汽车业发展状况
　　　　一、汽车市场需求
　　　　二、汽车市场竞争格局
　　　　三、汽车相关政策
　　第五节 世界汽车巨头在东南亚地区市场拓展情况
　　第六节 中国汽车企业在东南亚市场出口及投资状况
　　第七节 中国汽车企业在东南亚市场拓展投资建议

第五章 非洲地区汽车市场调研分析
　　第一节 非洲地区汽车业宏观环境分析
　　第二节 埃及汽车产业发展现状
　　　　一、汽车市场需求
　　　　二、汽车市场竞争格局
　　　　三、汽车相关政策
　　第三节 尼日利亚汽车产业发展现状
　　　　一、汽车市场需求
　　　　二、汽车市场竞争格局
　　　　三、汽车相关政策
　　第四节 南非汽车产业发展现状
　　　　一、汽车市场需求
　　　　二、汽车市场竞争格局
　　　　三、汽车相关政策
　　第五节 世界汽车巨头在非洲市场拓展状况
　　第六节 中国汽车企业投资非洲的问题及应对策略建议

第六章 俄罗斯以外东欧地区汽车市场调研分析
　　第一节 东欧地区汽车业宏观环境
　　第二节 波兰汽车工业发展情况
　　　　一、汽车市场需求
　　　　二、汽车市场竞争格局
　　　　三、汽车相关政策
　　第三节 罗马尼亚国家汽车业发展介绍
　　　　一、汽车市场需求
　　　　二、汽车市场竞争格局
　　　　三、汽车相关政策
　　第三节 从匈牙利汽车业发展介绍
　　　　一、汽车市场需求
　　　　二、汽车市场竞争格局
　　　　三、汽车相关政策
　　第四节 投资东欧对中国企业进入发达国家市场的影响
　　第五节 中国企业投资东欧可能遇到的问题及应对策略

第七章 拉丁美洲地区汽车市场调研分析
　　第一节 南美洲地区汽车业宏观环境分析
　　第二节 巴西汽车产业发展现状
　　　　一、汽车市场需求
　　　　二、汽车市场竞争格局
　　　　三、汽车相关政策
　　第三节 阿根廷汽车产业发展现状
　　　　一、汽车市场需求
　　　　二、汽车市场竞争格局
　　　　三、汽车相关政策
　　第四节 墨西哥市场发展现状
　　　　一、汽车市场需求
　　　　二、汽车市场竞争格局
　　　　三、汽车相关政策
　　第五节 世界汽车巨头以及中国企业在拉丁美洲市场拓展状况
　　第六节 中国汽车业在拉丁美洲投资可行性分析

第七章 澳洲汽车市场调研
　　第一节 澳大利亚汽车市场调研分析
　　　　一、澳大利亚市场发展状况
　　　　二、澳大利亚汽车产销情况
　　　　三、澳大利亚汽车市场品牌分析
　　　　四、澳大利亚汽车市场车型分布
　　　　五、澳大利亚消费人群分析
　　第二节 新西兰汽车市场
　　　　一、新西兰汽车市场简况
　　　　二、新西兰汽车进口情况
　　　　三、新西兰汽车零配件
　　　　四、汽车消费的特点

第八章 西欧汽车市场调研分析
　　第一节 德国汽车发展情况
　　　　一、汽车市场需求
　　　　二、汽车市场竞争格局
　　　　三、汽车相关政策
　　第二节 法国汽车发展情况
　　　　一、汽车市场需求
　　　　二、汽车市场竞争格局
　　　　三、汽车相关政策
　　第三节 英国汽车发展情况
　　　　一、汽车市场需求
　　　　二、汽车市场竞争格局
　　　　三、汽车相关政策
　　第四节 意大利汽车发展情况
　　　　一、汽车市场需求
　　　　二、汽车市场竞争格局
　　　　三、汽车相关政策

第九章 北美汽车市场调研分析
　　第一节 美国汽车市场发展状况
　　　　一、汽车市场需求
　　　　二、汽车市场竞争格局
　　　　三、汽车相关政策
　　第二节 加拿大汽车工业发展状况
　　　　一、汽车市场需求
　　　　二、汽车市场竞争格局
　　　　三、汽车相关政策
　　第三节 汽车企业投资北美市场可行性分析
　　第四节 汽车企业在北美投资可能面临问题及应对策略建议

第十章 日韩汽车市场调研分析
　　第一节 日本汽车市场调研
　　　　一、日本汽车市场概况
　　　　二、日本汽车市场格局
　　　　三、进口车市情况
　　　　四、日本汽车企业状况
　　第二节 韩国汽车市场调研
　　　　一、汽车市场需求
　　　　二、汽车市场竞争格局
　　　　三、汽车相关政策

第二篇 世界主要汽车生产厂家
第一章 通用公司
　　第一节 通用公司现状分析
　　　　一、通用公司的组织结构和产品结构
　　　　二、通用公司现有营销策略评述
　　第二节 通用公司发展态势分析
　　　　一、通用公司发展态势
　　　　二、通用公司的财务状况
　　第三节 通用公司营销策略问题诊断
　　第四节 通用公司全球拓展态势
　　第五节 通用公司在中国发展状况
　　第六节 中国企业可以借鉴经验和模式

第二章 丰田公司
　　第一节 丰田公司现状分析
　　　　一、丰田公司的组织结构和产品结构
　　　　二、丰田公司现有营销策略评述
　　第二节 丰田公司发展态势分析
　　　　一、丰田公司发展态势
　　　　二、丰田公司的财务状况
　　第三节 丰田公司营销策略问题诊断
　　第四节 丰田公司全球拓展态势
　　第五节 丰田公司在中国发展状况
　　第六节 中国企业可以借鉴经验和模式

第三章 福特公司
　　第一节 福特公司现状分析
　　　　一、福特公司的组织结构和产品结构
　　　　二、福特公司现有营销策略评述
　　第二节 福特公司发展态势分析
　　　　一、福特公司发展态势
　　　　二、福特公司的财务状况
　　第三节 福特公司营销策略问题诊断
　　第四节 福特公司全球拓展态势
　　第五节 福特公司在中国发展状况
　　第六节 中国企业可以借鉴经验和模式

第四章 克莱斯勒公司
　　第一节 克莱斯勒公司现状分析
　　　　一、克莱斯勒公司的组织结构和产品结构
　　　　二、克莱斯勒公司现有营销策略评述
　　第二节 克莱斯勒公司发展态势分析
　　　　一、克莱斯勒公司发展态势
　　　　二、克莱斯勒公司的财务状况
　　第三节 克莱斯勒公司营销策略问题诊断
　　第四节 克莱斯勒公司全球拓展态势
　　第五节 克莱斯勒公司在中国发展状况
　　第六节 中国企业可以借鉴经验和模式

第五章 本田公司
　　第一节 本田公司现状分析
　　　　一、本田公司的组织结构和产品结构
　　　　二、本田公司现有营销策略评述
　　第二节 本田公司发展态势分析
　　　　一、本田公司发展态势
　　　　二、本田公司的财务状况
　　第三节 本田公司营销策略问题诊断
　　第四节 本田公司全球拓展态势
　　第五节 本田公司在中国发展状况
　　第六节 中国企业可以借鉴经验和模式

第六章 日产公司
　　第一节 本田公司现状分析
　　　　一、本田公司的组织结构和产品结构
　　　　二、本田公司现有营销策略评述
　　第二节 本田公司发展态势分析
　　　　一、本田公司发展态势
　　　　二、本田公司的财务状况
　　第三节 本田公司营销策略问题诊断
　　第四节 本田公司全球拓展态势
　　第五节 本田公司在中国发展状况
　　第六节 中国企业可以借鉴经验和模式

第七章 戴姆勒公司
　　第一节 戴姆勒公司现状分析
　　　　一、戴姆勒公司的组织结构和产品结构
　　　　二、戴姆勒公司现有营销策略评述
　　第二节 戴姆勒公司发展态势分析
　　　　一、戴姆勒公司发展态势
　　　　二、戴姆勒公司的财务状况
　　第三节 戴姆勒公司营销策略问题诊断
　　第四节 戴姆勒公司全球拓展态势
　　第五节 戴姆勒公司在中国发展状况
　　第六节 中国企业可以借鉴经验和模式

第八章 大众公司
　　第一节 大众公司现状分析
　　　　一、大众公司的组织结构和产品结构
　　　　二、大众公司现有营销策略评述
　　第二节 大众公司发展态势分析
　　　　一、大众公司发展态势
　　　　二、大众公司的财务状况
　　第三节 大众公司营销策略问题诊断
　　第四节 大众公司全球拓展态势
　　第五节 大众公司在中国发展状况
　　第六节 中国企业可以借鉴经验和模式

第九章 宝马公司
　　第一节 宝马公司现状分析
　　　　一、宝马公司的组织结构和产品结构
　　　　二、宝马公司现有营销策略评述
　　第二节 宝马公司发展态势分析
　　　　一、宝马公司发展态势
　　　　二、宝马公司的财务状况
　　第三节 宝马公司营销策略问题诊断
　　第四节 宝马公司全球拓展态势
　　第五节 宝马公司在中国发展状况
　　第六节 中国企业可以借鉴经验和模式

第十章 雷诺公司
　　第一节 雷诺公司现状分析
　　　　一、雷诺公司的组织结构和产品结构
　　　　二、雷诺公司现有营销策略评述
　　第二节 雷诺公司发展态势分析
　　　　一、雷诺公司发展态势
　　　　二、雷诺公司的财务状况
　　第三节 雷诺公司营销策略问题诊断
　　第四节 雷诺公司全球拓展态势
　　第五节 中国企业可以借鉴经验和模式

第十一章 标致－雪铁龙公司
　　第一节 标致－雪铁龙公司现状分析
　　　　一、标致－雪铁龙公司的组织结构和产品结构
　　　　二、标致－雪铁龙公司现有营销策略评述
　　第二节 标致－雪铁龙公司发展态势分析
　　　　一、标致－雪铁龙公司发展态势
　　　　二、标致－雪铁龙公司的财务状况
　　第三节 标致－雪铁龙公司营销策略问题诊断
　　第四节 标致－雪铁龙公司全球拓展态势
　　第五节 标致－雪铁龙公司在中国发展状况
　　第六节 中国企业可以借鉴经验和模式

第十二章 菲亚特公司
　　第一节 菲亚特公司现状分析
　　　　一、菲亚特公司的组织结构和产品结构
　　　　二、菲亚特龙公司现有营销策略评述
　　第二节 菲亚特公司发展态势分析
　　　　一、菲亚特公司发展态势
　　　　二、菲亚特公司的财务状况
　　第三节 菲亚特公司营销策略问题诊断
　　第四节 菲亚特公司全球拓展态势
　　第五节 菲亚特公司在中国发展状况
　　第六节 (中.智.林)中国企业可以借鉴经验和模式
略……
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