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二、内容简介
　　近年来，俄罗斯中小企业发展迅速，皮卡需求很大，我国早已形成的颇具竞争力的皮卡汽车恰恰适应了这一需求。与轿车的发展道路不同，由于我国国产皮卡主要面对中小城镇的
　　私营企业，既“实惠”又“实用”的发展道路早在十多年前就开始了。上世纪九十年代初，我国生产出了第一辆10万元以内的皮卡，此后，这种风靡世界的中高档车型在我国成了颇受人们青睐的“国情车”。在近年激烈的市场竞争中，“国情车”在技术进步和降低成本方面都得到了长足发展。
　　通常，中国出口俄罗斯产品只要有中方的许可证即可通关。以前，俄汽车出口我国始终畅通无阻，根据惯例，我国汽车出口俄罗斯也不会有大问题。但是，对俄罗斯而言，进口汽车却是一个例外。目前，俄罗斯不承认中国国家汽车检测中心的质量认证，向俄出口汽车必须获得俄国家汽车质量试验研究所的质量合格证。国内企业必须把约150页的中国质量检验文件翻译成俄文，之后连同样车送莫斯科州的研究所检验。这中间还需要大量的翻译工作与费用投入，中兴旗舰皮卡仅这一项就用了近半年时间。内众多汽车企业在中兴之后，对俄市场跃跃欲试，但却对俄目前的进口车市场特点缺乏深入了解。可以说，俄罗斯汽车市场被各国制造商看好，但同时它也是一个很难打入的特殊市场。由于运输、关税、许可证、特殊技术以及特殊的自然条件和国情等诸多问题，许多世界品牌进入俄罗斯的步伐都较为缓慢。有关资料显示，韩国现代1992年进入这一市场，到2003年底销售总量不到1万辆；韩国大宇1995年进入，当年只卖了1千辆；美国伏特也已经进入多年，但直到去年才突破2万辆。
　　我国汽车企业进入俄罗斯皮卡市场，还需在产品质量、售后服务、零配件、俄文说明书等薄弱环节做大量细致的工作。此外，还要仔细研究俄罗斯皮卡市场的消费特点、各国对俄皮卡贸易的经验教训，从而进一步推进国产皮卡抢滩俄罗斯市场。
　　2008年，俄罗斯市场皮卡消费量持续提升，这使得全球主要皮卡生产商在俄罗斯市场的竞争逐加剧。为了在皮卡营销和新车设计中占领先机，俄罗斯市场皮卡消费调查显得十分重要。通过详细的市场调查和消费者需求分析，生产企业可以有效的调整自己皮卡业务在XX市场的投放策略从而获得更大的收益。
　　图表 俄罗斯市场皮卡消费市场调查要素
　　《2008—2012年俄罗斯皮卡消费市场调查与中国汽车企业进入模式研究报告》从俄罗斯汽车市场发展概况、皮卡市场发展状况、皮卡消费市场调查、汽车企业皮卡生产投资现状、中国汽车企业进入俄罗斯皮卡市场模式研究、中国汽车企业进入俄罗斯皮卡市场前景预测等多个角度对俄罗斯皮卡市场发展、车型消费市场、企业发展等进行分析研究。研究结论对于在俄罗斯市场从事皮卡生产经销、进出口的企业有重要的参考价值。

第一章 俄罗斯汽车市场发展概况
　　第一节 俄罗斯汽车市场需求广阔，缺口大100万辆
　　第二节 俄罗斯本土汽车企业发展滞后
　　第三节 进口汽车是俄罗斯市场的重要供给来源
　　第四节 2005—2007年俄罗斯汽车产出与消费量统计
　　第五节 俄罗斯本土汽车企业竞争格局
　　第六节 全球汽车企业在俄罗斯竞争格局
　　第七节 俄罗斯汽车产业政策
　　　　一、进口政策
　　　　二、外国品牌投资管理政策
　　　　三、汽车认证标准
　　　　四、应对中国汽车企业进入的相关政策
　　第八节 2008—2012年俄罗斯汽车市场发展预测

第二章 俄罗斯皮卡市场发展概况
　　第一节 2005—2007年俄罗斯皮卡产量与消费统计
　　第二节 俄罗斯皮卡市场主要品牌与车型介绍
　　　　一、俄罗斯IZH
　　　　二、俄罗斯VAZ
　　　　三、日本三菱
　　　　四、日本丰田
　　　　五、中国中兴（旗舰）
　　　　六、中国长城（迪尔）
　　　　七、中国一汽
　　第三节 俄罗斯皮卡产销政策
　　　　一、国内认证
　　　　二、进口政策
　　　　三、合资建厂政策
　　　　四、外商 投资政策

第三章 2007—2008年俄罗斯皮卡消费市场调查
　　第一节 俄罗斯皮卡市场现状与客户特点
　　　　一、IZH、VAZ、三菱占据76%的皮卡市场
　　　　二、俄罗斯消费市场皮卡品牌竞争格局
　　　　三、2L排量及以下为主导车型，本地品牌占优
　　　　四、单排座皮卡占到60% ，本土品牌竞争力强
　　　　五、采用汽油发动机的皮卡超过70%
　　　　六、两驱皮卡为市场主流
　　　　七、皮卡价位大多居于1.6万美元以下
　　　　八、皮卡消费以单位用户为主
　　　　九、使用客户大多是收入中等的高学历、中高年龄群体
　　　　十、皮卡用户大都拥有其他车型产品
　　　　十一、皮卡使用客户80%用于货运
　　　　十二、皮卡载人指标限于2人
　　　　十三、印刷品、食品饮料、家庭日常用品是皮卡主要运输物品
　　第二节 皮卡消费者关注点与产品满意度调查
　　　　一、价格和可靠性能是俄罗斯用户对皮卡的最大关注点
　　　　二、绝大部分客户购买皮卡时不存在替代选择车型
　　　　三、安全性配置、起步加速性和操控性能是用户主要关注的技术指标
　　　　四、个人用户注重舒适性，单位用户注重起步加速度
　　　　五、用户对皮卡满意度较高，三菱品牌最受认可
　　　　六、起步加速性能满意度较高，油耗、内饰满意度较低
　　第三节 俄罗斯用户反馈建议
　　　　一、生产厂商需要在油耗、安全性配置、舒适性、维修便利等上应做出改进
　　　　二、IZH用户来认为油耗和安全性需要进一步改进
　　　　三、VAZ用户来看，安全性配置和载货空间需要进一步改进
　　　　四、三菱用户来看，舒适性配置和载货空间需要进一步改进
　　第四节 皮卡用户品牌认知和功能需求
　　　　一、IZH的品牌认知最高，三菱的美誉度最好
　　　　二、三菱品牌价值最高，本国品牌价值较低
　　　　三、大部分皮卡用户希望在2-4年之间换车
　　　　四、新车价位集中在2万美元以下
　　　　五、青色（银灰色）和白色皮卡较受欢迎
　　　　六、皮卡用户对电子防盗系统、安全气囊配置的需求较强
　　　　七、不同用户功能需求
　　　　　　1、货运用户对ABS/EBD、电子防盗系统和安全气囊需求较强，
　　　　　　2、代步用户对电动门窗需求较强
　　　　八、品牌用户对安全配置的需求较强
　　第五节 皮卡购买渠道及信息获取渠道
　　　　一、品牌店是皮卡主要购买渠道
　　　　二、经销商价格和声誉使用户选择的主要标准
　　　　三、现场的促销活动以及售后服务是促成现场购买的主要因素
　　　　四、互联网络和实际使用经验是用户的主要信息来源

第四章 对中国皮卡品牌在俄罗斯消费市场的地位调查
　　　　一、中国皮卡认知度超过2/3
　　　　二、客户对各品牌定位评价
　　　　　　1、欧美皮卡代表高端，品质专业
　　　　　　2、中俄皮卡质量不稳定，价格便宜
　　　　三、中国皮卡质量问题是客户选择率低的主要原因
　　　　四、选购中国皮卡客户主要关注价格档次和乘用功能
　　　　五、用户对中国皮卡的价位预期1.2—2万美元之间
　　　　六、中国皮卡主要用于个人代步工具

第五章 皮卡用户的价值取向与风格偏好
　　　　一、计划型、节俭型为主流客户特点
　　　　二、大部分客户倾向于购买进口产品
　　　　三、皮卡的外观设计风格简单实用，符合日常使用
　　　　四、FORD和MITSBISHI的外观设计风格最受欢迎
　　　　五、豪放宽大、粗旷的外观最受青睐

第六章 俄罗斯市场主要皮卡品牌企业生产投资现状
　　第一节 俄罗斯IZH
　　　　一、企业介绍
　　　　二、在俄罗斯主力皮卡车型产销统计
　　　　三、近期皮卡生产研发投资动向
　　　　四、2008年皮卡生产合资合作情况
　　　　五、面向俄罗斯市场皮卡发展计划
　　第二节 俄罗斯VAZ
　　第三节 日本三菱
　　第四节 日本丰田
　　第五节 中国中兴（旗舰）
　　第六节 中国长城（迪尔）
　　第七节 中国一汽

第七章 中国汽车企业进入俄罗斯皮卡市场基本模式研究
　　第一节 三菱汽车进入模式研究
　　第二节 丰田汽车进入模式研究
　　第三节 中兴汽车进入模式研究
　　第四节 长城汽车进入模式研究
　　第五节 一汽进入模式研究
　　第六节 汽车企业进入模式对比分析
　　　　一、国内外汽车企业进入俄罗斯皮卡市场模式对比
　　　　二、中国汽车企业进入俄罗斯皮卡市场的主要障碍
　　第七节 我国汽车企业进入俄罗斯皮卡市场常见问题
　　　　一、质量认证问题
　　　　二、合作组装生产模式的选择问题
　　　　三、产品经销领域合作问题
　　　　四、零部件出口经销模式选择问题

第八章 2008—2012年俄罗斯皮卡市场发展以及中国企业进入前景预测
　　第一节 2008—2012年俄罗斯皮卡市场发展预测
　　　　一、2008—2012年皮卡市场品牌竞争格局预测
　　　　二、2008—2012年俄罗斯皮卡产销预测
　　第二节 2008—2012年俄罗斯皮卡市场政策走向分析
　　　　一、质量认证问题
　　　　二、进口政策走向
　　　　三、投资合作管理政策取向
　　第三节 2008—2012年中国汽车企业在俄罗斯皮卡市场发展前景预测
　　第四节 2008—2012年各皮卡品牌在俄罗斯新车投放预期
　　第五节 中智⋅林⋅－2008—2012年中国汽车企业在俄罗斯投资合作预测
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