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二、内容简介
　　手机行业近年来呈现出显著的技术进步和市场扩展趋势。随着5G技术的普及，智能手机不仅在通信速度上有了质的飞跃，而且在功能多样性方面也取得了长足的发展，例如增强现实（AR）、虚拟现实（VR）以及人工智能的应用变得更加广泛和深入。此外，折叠屏、全面屏等创新设计不断刷新用户的使用体验，推动了整个行业的持续创新。然而，随着全球市场的逐渐饱和，增长速率有所放缓，市场竞争更加激烈，品牌之间的差异化竞争成为关键。
　　未来，智能手机将继续朝着智能化、个性化方向发展。一方面，硬件层面将不断优化，如更高效的处理器、更高分辨率的摄像头、更持久的电池寿命等；另一方面，软件和服务将成为提升用户体验的重要因素，包括操作系统的人性化设计、应用生态系统的丰富程度以及云服务的安全性和便捷性。同时，随着环保意识的提高和技术回收利用体系的完善，绿色制造和可持续发展理念将在行业内得到更深的贯彻。

第一章 全球手机市场发展分析
　　第一节 全球手机市场发展情况分析
　　　　一、2006年全球手机销售情况分析
　　　　二、2006年全球手机用户增长最多的国家
　　　　三、2007年一、二季度全球手机销售情况分析
　　　　四、2007年前三季度全球手机市场分析
　　　　五、2007年全球3G市场发展情况分析
　　　　六、2007年全球手机销量预测
　　　　七、2007年全球智能手机销量预测
　　第二节 2006-2007年全球手机市场竞争格局分析
　　　　一、2006年全球手机四大巨头竞争格局
　　　　二、2007年全球手机业格局再生变数
　　　　三、2007年亚洲手机厂商面临生死考验
　　　　四、中国手机影响世界
　　第三节 2007年全球3G发展特点、现状及趋势分析
　　　　一、全球3G发展特点
　　　　二、3G业务发展现状
　　　　三、3G业务发展趋势

第二章 中国手机行业政策环境分析
　　第一节 2007年手机产业政策环境分析
　　　　一、2007年手机充电器正式用统一接口
　　　　二、2007年信息产业部将规范手机售后服务市场
　　　　三、2007年手机资费“双改单”政策分析
　　第二节 2007年取消手机核准制及其影响分析
　　　　一、2007年国务院宣布取消手机核准制
　　　　二、下一步可能实行备案制
　　　　三、对“黑手机”的影响
　　　　四、对国产手机的影响
　　　　五、进入仍须三思

第三章 中国手机行业发展情况分析
　　第一节 中国手机行业发展情况分析
　　　　一、中国手机行业发展历程及特征
　　　　二、2006年中国手机行业发展情况
　　　　三、2007年上半年我国手机行业运行情况分析
　　　　四、2007年我国手机用户数量及普及率情况
　　　　五、2007年产能严重过剩促手机业加速洗牌
　　　　六、2007年我国手机行业全年预测
　　第二节 国产手机行业发展情况分析
　　　　一、国产手机发展历程及取得的成绩
　　　　二、2007年国产手机竞争格局分析
　　　　三、2007年国内手机厂商盈利能力分析
　　　　四、2007年中国国产手机上市公司业绩
　　第三节 2006-2007年我国手机生产情况分析
　　　　一、2006年我国手机生产数据
　　　　二、2007年我国手机生产数据
　　　　三、2007年我国手机产量预测

第四章 3G、4G手机发展情况分析
　　第一节 2007年中国3G市场全方位剖析
　　　　一、3G价值来源分析
　　　　二、潜在用户分析
　　　　三、3G终端发展分析
　　　　四、3G网络发展分析
　　　　五、3G运营商分析
　　　　六、SP/CP商分析
　　　　七、3G业务资费及定价策略分析
　　第二节 2007年中国TD手机发展情况及预测
　　　　一、2007年中国TD手机发展情况分析
　　　　二、2007年外资介入搅热TD手机市场
　　　　三、2007年TD终端首次实现TD-MBMS手机电视功能
　　　　四、2007年国产3G手机产业基地落户嘉兴
　　第三节 2007年3G时代移动终端发展剖析
　　　　一、3G时代的移动终端发展
　　　　二、3G终端产品发展解析
　　　　三、3G终端技术发展展望
　　第四节 4G应用
　　　　一、中国4G发展现状
　　　　二、ITU4G研究取得明显进展
　　　　三、2008年中瑞合资研发4G技术
　　　　四、2008-2009年中国将向国际电联提交4G标准

第五章 中国手机市场分析
　　第一节 2007年中国手机市场分析与趋势
　　　　一、2007年上半年手机市场特征
　　　　二、手机市场发展趋势
　　第二节 2007年中国手机市场关注情况分析
　　　　一、2007年上半年手机市场概述
　　　　二、2007年上半年手机市场品牌结构分析
　　　　三、2007年上半年手机产品结构分析
　　　　四、2007年上半年区域手机市场结构调查
　　　　五、2007年上半年手机市场价格走势监测
　　　　六、2007年11月中国手机市场用户关注度调查
　　　　七、主要观点及2007年下半年发展趋势预测
　　第三节 2007年新品手机市场分析
　　　　一、2007年新品手机市场概述
　　　　二、2007年上半年上市手机产品结构特征
　　　　三、2007年上半年新品手机品牌分布格局
　　　　四、2007年上半年手机市场热点评析
　　　　五、2007年手机市场行业发展趋势预测
　　第四节 2007年上半年手机市场热门机型分析
　　　　一、2007年上半年概述及主要结论
　　　　二、2007年上半年热门手机市场概况
　　　　三、2007年上半年主要品牌机型分布
　　　　四、2007年上半年产品基本参数分析
　　　　五、2007年上半年热门机型基本属性分析
　　　　六、2007年上半年热门机型高级性能分析
　　　　七、2007年上半年热门机型演变趋势分析
　　第五节 2007年中国智能手机市场分析
　　　　一、2007年1-11月智能手机整体市场关注状况
　　　　二、2007年11月智能手机产品关注情况分析
　　　　三、2007年11月智能手机价格情况分析
　　　　四、2007年11月智能手机厂商均价分析
　　第六节 2007年中国音乐手机市场分析
　　　　一、2007年中国音乐手机市场现状与主要的竞争特征
　　　　二、2007年音乐手机市场状况分析
　　　　三、2007年11月音乐手机关注及价格情况分析
　　　　四、2007年音乐手机产品竞争力状况调查
　　　　五、2007年音乐手机品牌竞争力格局
　　　　六、音乐手机市场发展预测

第六章 手机出口市场分析
　　第一节 2006-2007年中国手机出口情况分析
　　　　一、2006年中国手机出口情况分析
　　第二节 主要手机出口国家和地区市场分析
　　　　一、2007年欧盟手机普及率
　　　　二、2006-2007年美国手机市场分析
　　　　三、2006-2007年日本手机市场分析
　　　　四、2006-2007年韩国手机市场分析
　　　　五、2006-2007年印度手机市场分析
　　　　六、非洲移动通讯产业潜力巨大
　　　　七、2006-2007年西非国家手机市场分析
　　　　八、2011年中东非地区手机用户数量预测
　　　　九、2010年中东地区对智能手机需求趋势

第七章 手机关联产业分析
　　第一节 中国电信业发展现状及展望
　　　　一、手机产业支撑移动通信全速发展
　　　　二、3G前夜的通信行业市场分析
　　　　三、2007年1-9月通信行业运行状况
　　　　四、2007年电信网互联网加快融合步伐
　　　　五、2007-2010年中国移动增值业务市场分析及预测
　　第二节 小灵通发展现状及前景分析
　　　　一、2007年小灵通充电器开始通用
　　　　二、2007年网通或携日企为延长小灵通的生命周期
　　第三节 手机配件市场分析
　　　　一、2007年手机配件市场已经渐成气候
　　　　二、2007年手机配件产业基地落户深圳
　　第四节 2007中国手机售后服务产业发展现状
　　　　一、中国手机售后服务产业现状与特点
　　　　二、售后服务定位与中国手机售后服务产业
　　　　三、中国手机售后服务产业问题与机会

第八章 手机业务发展分析
　　第一节 2007年中国手机增值业务市场分析
　　　　一、2007年多方共举推进国内增值业务市场和谐发展
　　　　二、2007年增值业务市场国产手机与洋品牌竞争情况
　　第二节 2007年中国手机上网用户市场分析
　　第三节 GPS手机发展状况分析
　　　　一、2007年国产手机“暗战”GPS
　　　　二、2007年中国GPS手机用户数预测
　　　　三、2011年带GPS功能的手机前景预测
　　第四节 手机视频发展状况分析
　　　　一、国外移动视频业务发展情况分析
　　　　二、2007年手机视频产业链全力“掘金”
　　　　三、手机视频内容市场前景光明
　　第五节 手机电视发展状况分析
　　　　一、手机电视发展前景分析
　　　　二、2007年中国国际广播电台手机广播电视正式开播
　　　　三、2007年手机电视已全面启动六奥运城市组网试验
　　　　四、2007年广东手机电视进入试运营
　　　　五、2007年手机电视国标进入最后遴选
　　　　六、2007年欧盟确定欧洲手机电视标准
　　　　七、2007-2008年手机电视产业机遇与挑战分析
　　　　八、2012年全球手机电视用户预测
　　第六节 手机游戏发展状况分析
　　　　一、国内手机游戏业务发展现状
　　　　二、2007-2008年我国手机网游发展预测
　　　　三、手机游戏发展前景分析
　　第七节 手机报业务发展状况分析
　　　　一、2007年手机报的现状分析
　　　　二、手机报的运营模式分析
　　　　三、3G对手机报发展的影响
　　　　四、手机报未来的发展思考
　　第八节 手机搜索业务发展状况分析
　　　　一、世界各国移动搜索发展概况
　　　　二、移动搜索的发展趋势
　　　　三、2007年中国手机搜索市场分析
　　第九节 其他手机业务发展状况分析
　　　　一、2007年手机二维码业务发展态势分析
　　　　二、2007年手机浏览器的发展现状及安全对策
　　　　三、手机动漫或成下一个增值业务增长点

第九章 手机芯片市场分析
　　第一节 2007年全球手机芯片产业发展情况分析
　　　　一、2007年全球手机芯片产业发展情况分析
　　　　二、2007年全球手机芯片市场并购情况分析
　　　　三、2007年全球手机可拆卸存储卡销售情况分析
　　第二节 2007年中国手机芯片市场分析
　　　　一、2007年中国手机芯片市场分析
　　　　二、2007年SANDISK在华建厂
　　　　三、2007年联发科手机芯片发展情况分析
　　　　四、手机芯片将在3G时代再洗牌

第十章 手机设计、电池与充电器产业分析
　　第一节 2007年手机设计产业发展预测
　　　　一、2007年中国正成为全球手机设计中心
　　　　二、2007年手机设计行业进入转型期
　　　　三、未来手机设计行业的出路
　　第二节 2007年手机电池与充电器产业分析
　　　　一、中国手机电池产业现状分析
　　　　二、中国手机电池产业未来市场及产业关注
　　　　三、2007年手机电池标准情况分析
　　　　四、2007年手机充电器统一接口标准产品认证工作进展情况

第十一章 手机渠道分析
　　第一节 中国手机市场渠道格局及演变
　　　　一、渠道格局基本特征
　　　　二、国内生产厂家渠道策略
　　　　三、终端卖场对渠道变革的影响
　　　　四、国外厂家的渠道策略
　　　　五、运营商策略对渠道的冲击
　　　　六、国内代理商的应对策略
　　　　七、手机厂商、分销商与大型零售商之间博奕关系
　　第二节 2007年中国手机渠道发展情况分析
　　　　一、2007年手机渠道进入三足鼎立时代
　　　　二、2007年国产手机渠道的“阿喀琉斯之踵”
　　　　三、2007年手机连锁卖场发展状况分析
　　　　四、2007年中国手机电子商务兴起
　　第三节 2007年中国手机渠道商发展情况分析
　　　　一、2007年联通CDMA渠道大扩容
　　　　二、2007年国美拟建500家独立手机连锁店
　　　　三、2007年手机新军上演渠道军备竞赛
　　　　四、2007年手机连锁企业迪信通扩张加速

第十二章 移动运营商手机定制发展情况分析
　　第一节 中国移动运营商手机定制发展情况分析
　　　　一、国内电信运营商定制手机正成风潮
　　　　二、2006年中国移动运营商手机定制情况
　　　　三、2007年中国移动定制手机发展情况
　　　　四、2007年中国联通的手机定制策略
　　第二节 手机定制发展趋势分析
　　　　一、定制手机市场发展前景广阔
　　　　二、定制模式重构手机产业链
　　　　三、手机定制对国产手机的影响
　　　　四、我国运营商未来有望推出自有品牌手机
　　　　五、运营商3G时代有望实现手机深层定制

第十三章 中国手机市场竞争格局分析
　　第一节 中国手机市场竞争格局概况
　　　　一、中国手机市场竞争格局概况
　　　　二、产品多样化格局引领手机品牌竞争升级
　　第二节 2007年手机市场竞争格局分析
　　　　一、2007年中国手机市场竞争格局分析
　　　　二、2007年洋品牌手机市场占有率分析
　　　　三、2007年中国低端手机市场竞争格局
　　　　四、2007年TD布局提速 中外手机竞争升级

第十四章 领先企业分析
　　第一节 诺基亚
　　　　一、2007年公司经营状况
　　　　二、2007年公司发展策略
　　　　三、2007年诺基亚在中国市场两大战略解析
　　第二节 三星
　　　　一、2007年公司经营状况与市场策略
　　　　二、2007年三星在中国手机市场竞争策略解析
　　第三节 摩托罗拉
　　　　一、2007年摩托罗拉市场困境及现状
　　　　二、摩托罗拉市场基础分析
　　　　三、摩托罗拉的市场机会分析
　　　　四、摩托罗拉市场发展战略建议
　　第四节 中兴
　　　　一、2007年公司手机经营状况及发展战略
　　　　二、2007年中兴手机出口情况
　　　　三、2007年公司TD手机业务发展情况
　　　　四、截至2007年第三季中兴手机专利申请全国居首
　　第五节 联想
　　　　一、2007年公司手机经营状况及发展战略
　　　　二、2007年联想移动打造手机销售新模式
　　第六节 索尼爱立信
　　　　一、2007年公司经营状况与市场策略
　　　　二、公司未来中国发展目标
　　第七节 TCL
　　　　一、2007年公司经营状况
　　　　二、2007年公司发展目标及策略
　　第八节 波导
　　　　一、2007年公司经营状况
　　　　二、2007年公司谋求新的产业投资方向
　　第九节 夏新
　　　　一、2007年公司经营状况
　　　　二、2008年公司发展策略
　　第十节 康佳
　　　　一、2007年公司经营状况
　　　　二、2007年康佳奇谋“千万台”规模战略

第十五章 手机行业发展趋势
　　第一节 全球手机市场发展趋势
　　　　一、2007年新兴市场助推全球手机市场发展
　　　　二、全球手机发展的三大新兴趋势
　　　　三、2007-2010年全球手机市场热点产品走势分析
　　　　四、2010年全球及中国移动娱乐市场规模预测
　　第二节 2008-2010年手机终端集成功能趋势分析
　　　　一、手机主流应用方向解析
　　　　二、移动互联是手机研发新机会
　　　　三、照相手机发展及普及率预测
　　　　四、黑莓机（BLACKBERRY）日渐风光
　　　　五、WI-FI双模手机市场进展加快
　　　　六、专为特殊群体设计的手机开始问世
　　　　七、手机电视正在蓬勃兴起
　　　　八、GPS手机将走向大众市场
　　　　九、智能手机持有率有待提升
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