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二、内容简介
第一章 中国酵素行业发展概述
　　第一节 产品定义、基本概念
　　第二节 市场基本特点
　　第三节 产品分类

第二章 中国生产企业分析
　　第一节 国际产品发展总体概况
　　　　一、本产品国际现状分析
　　　　二、本产品主要国家和地区概况
　　　　三、本产品国际发展趋势分析
　　　　四、2007国际市场发展概况
　　第二节 我国酵素的发展概况
　　　　一、我国发展基本情况
　　　　二、总体市场现状
　　　　三、市场发展中存在的问题
　　　　四、2007我国市场分析

第三章 2007年中国酵素市场分析
　　第一节 我国整体市场规模
　　　　一、总量规模
　　　　二、增长速度
　　　　三、各季度市场情况
　　第二节 我国市场发展现状分析
　　第三节 市场分析
　　第四节 区域市场分析
　　第五节 市场结构分析
　　　　一、产品市场结构
　　　　二、品牌市场结构
　　　　三、区域市场结构
　　　　四、渠道市场结构
　　第六节 地区市场潜力分析
　　第七节 市场特性
　　　　一、所处生命周期
　　　　二、该产品生产技术变革与产品革新
　　　　三、差异化/同质化分析

第四章 2007年中国酵素市场供需调查分析
　　第一节 需求分析
　　　　一、产品市场需求
　　　　二、价格需求
　　　　三、渠道需求
　　　　四、购买需求
　　第二节 供给分析
　　　　一、产品市场供给
　　　　二、价格供给
　　　　三、渠道供给
　　　　四、供销供给
　　第三节 市场特征分析
　　　　一、产品市场特征
　　　　二、市场价格特征
　　　　三、渠道特征
　　　　四、购买特征
　　第四节 大客户研究
　　　　一、大客户行为研究
　　　　二、大客户需求研究
　　　　三、大客户满意度研究
　　　　四、大客户采购与渠道研究
　　　　五、大客户品牌战略研究

第五章 2007年中国酵素市场竞争格局与企业竞争力评价
　　第一节 同类产品竞争力分析理论基础
　　第二节 同类产品国内企业与品牌数量
　　第三节 同类产品竞争格局分析
　　第四节 同类产品竞争群组分析
　　第五节 同类产品市场分额分析
　　第六节 主力企业市场竞争力评价
　　　　一、产品竞争力
　　　　二、价格竞争力
　　　　三、渠道竞争力
　　　　四、销售竞争力
　　　　五、服务竞争力
　　　　六、品牌竞争力

第六章 影响2008—2012年中国市场发展因素
　　第一节 有利因素
　　第二节 不利因素
　　第三节 政策因素

第七章 中国主要酵素生产企业
　　第一节 欧劳福林化工（上海）有限公司
　　　　一、企业介绍
　　　　二、2005—2007年酵素产品产量统计
　　　　三、企业竞争优势
　　　　四、企业发展规划
　　第二节 宏泰兴纺织助剂技术（深圳）有限公司
　　　　一、企业介绍
　　　　二、2005—2007年酵素产品产量统计
　　　　三、企业竞争优势
　　　　四、企业发展规划
　　第三节 呼伦贝尔康益药业有限公司
　　　　一、企业介绍
　　　　二、2005—2007年酵素产品产量统计
　　　　三、企业竞争优势
　　　　四、企业发展规划
　　第四节 湖北亿康天然保健品开发有限公司
　　　　一、企业介绍
　　　　二、2005—2007年酵素产品产量统计
　　　　三、企业竞争优势
　　　　四、企业发展规划
　　第五节 上海东风生化科技有限公司
　　　　一、企业介绍
　　　　二、2005—2007年酵素产品产量统计
　　　　三、企业竞争优势
　　　　四、企业发展规划
　　第六节 上海宝丰生化有限公
　　　　一、企业介绍
　　　　二、2005—2007年酵素产品产量统计
　　　　三、企业竞争优势
　　　　四、企业发展规划

第八章 中国市场产品价格分析
　　第一节 价格特征分析
　　第二节 主要品牌产品价位分析
　　第三节 价格与成本的关系
　　第四节 如何分析竞争对手的价格策略
　　第五节 价格仍将在竞争中占重要地位
　　第六节 底价格策略与品牌战略

第九章 中国进出口现状与趋势分析
　　第一节 我国出口及增长情况
　　第二节 主要海外市场分布情况
　　第三节 经营海外市场的主要品牌
　　第四节 生产进口分析

第十章 中国市场渠道分析
　　第一节 市场渠道格局
　　第二节 销售渠道形式
　　第三节 销售渠道要素对比
　　第四节 对竞争对手渠道的策略研究
　　第五节 中智^林^－各区域市场主要代理商情况

图表目录
　　图表 酵素产品构成
　　图表 2007年酵素产品品牌构成
　　图表 2005—2007年酵素产品产量统计
　　图表 2005—2007年酵素产品销售收入统计
　　图表 2005—2007年酵素产品进口量统计
　　图表 2005—2007年酵素产品出口量统计
　　图表 2005—2007年酵素产品产量统计
　　图表 2005—2007年酵素产品价格变化
　　图表 2005—2007年欧劳福林化工（上海）有限公司酵素产品产量统计
　　图表 2005—2007年宏泰兴纺织助剂技术（深圳）有限公司酵素产品产量统计
　　……
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