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二、内容简介
　　2007年，中国汽车音响市场的竞争格局在理性中悄然进行着洗牌。中国汽车音响市场维持着较高的增长幅度，这既得益于汽车市场的高需求，也要归功于各大厂商将竞争重心由价格转向应用价值。但中小品牌的分化和普遍式微并未得到改善，竞争的马太效应加速驱使中国汽车音响市场走向集中和整合。
　　从市场结构来看，中外汽车音响生产厂商各据半壁江山，竞争热点由整车配备市场转向零售后装市场，销售渠道多元化趋势明显，终端能力的重要性进一步凸显……
　　面对竞争与市场的变化和挑战，《2007－2008年中国汽车音响市场研究年度报告》，将帮助业界厂商、投资者、产业人士更精确地把握中国汽车音响市场发展规律——
　　更加深入、翔实的市场研究数据。基于重点厂商重点产品型号的深度研究，提供对市场规模、区域结构、市场结构、行业盈利水平等多个角度市场变化的生动描绘，清晰发展方向。
　　更加全面、深刻的品牌竞争分析。除了从细分市场格局、竞争策略、SWOT分析等多个维度总结企业表现，我们并依托对汽车电子市场的深刻理解，建立自身6大项31子项的CPM矩阵体系，评点市场成功要素，区隔领导者、挑战者等四象限归属。
　　更加科学、完整的未来发展预测。建立在各重点细分市场上的建模回归与专家校验，并与相关产业环节进行关联分析，确保给出有价值的趋势分析与定量预测结果。

第一章 汽车音响产业基本概述
　　第一节 汽车音响基本概述
　　　　一、汽车音响特点分析
　　　　二、汽车音响与家庭音响的不同
　　第二节 汽车音响的分类
　　　　一、按汽车出厂时的时间分
　　　　二、按汽车音响品牌的地域分
　　　　三、按汽车音响厂家生产专一性分
　　第三节 汽车音响的组成部分
　　　　一、主机
　　　　二、显示屏
　　　　三、荧光彩色大显示屏
　　　　四、背光按纽
　　　　五、其他部分

第二章 中国汽车音响宏观环境分析
　　第一节 经济环境分析
　　第二节 社会文化环境分析
　　第三节 技术环境分析
　　第四节 法律环境分析
　　第五节 其它分析

第三章 中国汽车音响微观环境分析
　　第一节 中国汽车音响需求分析
　　第二节 中国汽车音响竞争品牌分析
　　　　一、行业内品牌格局
　　　　二、市场推广分析
　　　　三、市场份额分布
　　第三节 汽车音响产品分析
　　第四节 汽车音响改装技术
　　　　一、汽车音响改装的原则分析
　　　　二、汽车音响改装技术市场解析
　　　　三、汽车音响改装行业的瓶颈分析
　　　　四、汽车音响改装行业期待和谐发展

第四章 2004－2007年中国汽车音响行业经济运行情况
　　第一节 2004－2007年中国汽车音响行业经营情况分析
　　　　一、2004－2007年中国汽车音响行业资产情况分析
　　　　二、2004－2007年中国汽车音响行业销售收入情况分析
　　　　三、2004－2007年中国汽车音响行业利润总额分析
　　第二节 2004－2007年中国汽车音响行业运营情况分析
　　　　一、2004－2007年中国汽车音响行业盈利能力分析
　　　　二、2004－2007年中国汽车音响行业偿债能力分析
　　第四节 2008－2012年中国汽车音响行业预测分析
　　　　一、2008－2012年中汽车音响行业销售收入预测
　　　　二、2008－2012年中国汽车音响行业利润总额预测

第五章 中国汽车音响市场运行状况分析
　　第一节 中国汽车音响市场概况
　　第二节 中国汽车音响市场现状
　　　　一、汽车音响市场商机大名牌主机质量堪忧
　　　　二、巨大JVC共闯汽车音响市场
　　　　三、上广电汽车音响绽放异彩
　　　　四、汽车音响市场进入自主品牌化竞争

第六章 中国汽车音响市场消费者分析
　　第一节 我国汽车音响总体消费群分析
　　第二节 我国汽车音响潜在的主流消费者特征分析
　　第三节 我国汽车音响消费者满意度分析
　　　　一、产品消费现状
　　　　二、消费者认知度
　　　　三、消费者信息渠道研究
　　　　四、消费者购买原因及参考因素

第七章 中国汽车音响市场销售渠道研究
　　第一节 我国汽车用品销售渠道研究
　　　　一、汽车用品渠道经销商分析
　　　　二、汽车用品行业的宣传渠道概括
　　　　三、汽车用品业的4P营销组合分析
　　　　四、汽车用品行业连锁经营解析
　　　　五、汽车用品连锁店经营模式的应用
　　第二节 我国汽车音响营销策略分析
　　　　一、汽车音响市场营销问题
　　　　二、汽车音响市场营销对策

第七章 中国汽车音响产业竞争态势分析
　　第一节 国外企业抢占中国市场的形势
　　　　一、外企争相抢食中国汽车音响市场份额
　　　　二、日本澳德巴克斯进入中国市场
　　第二节 国内汽车音响市场竞争现状
　　　　一、汽车音响市场开始自主品牌化竞争
　　　　二、国产品牌争霸汽车音响市场
　　　　三、本土汽车音响品牌占国内市场三成
　　　　四、几大寡头垄断的OEM市场
　　　　五、新兴的零售市场——外资品牌的天地
　　第三节 我国汽车音响竞争策略分析
　　　　一、国产汽车音响面临竞争的出路
　　　　二、汽车音响企业应对价格竞争的策略
　　　　三、抓住汽车音响行业的售后市场
　　第四节 我国汽车音响潜在竞争及替代产品分析
　　　　一、潜在竞争
　　　　二、替代产品的威胁

第九章 相关产业发展形势分析
　　第一节 中国汽车用品产业现状
　　　　一、中国汽车用品行业概况
　　　　二、中国汽车用品行业现状分析
　　　　三、中国汽车用品业朝国际化迈进
　　第二节 中国汽车用品市场分析
　　　　一、中国汽车用品市场综述
　　　　二、国内汽车用品市场现状
　　　　三、国内汽车用品市场特点浅析
　　第三节 汽车用品产业的问题分析
　　　　一、汽车用品市场中的问题
　　　　二、中国汽车用品市场的风险分析
　　　　三、谨防汽车用品市场热伤风
　　　　四、汽车用品交易市场的缺陷分析
　　　　五、汽车用品经销商建立终端面临的挑战
　　第四节 促进汽车用品产业发展的对策
　　　　一、倡导车主明白消费
　　　　二、找准门道
　　　　三、通路与产品服务并重
　　　　四、打造区域强势

第十章 中国重点企业运营情况与竞争力分析
　　第一节 深圳航盛
　　　　一、公司简介
　　　　二、2004－2007年经营情况分析
　　第二节 北京爱德发高科技集团
　　　　一、公司简介
　　　　二、2004－2007年经营情况分析
　　第三节 惠州华阳集团有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、2004－2007年经营情况分析
　　第四节 江苏天宝
　　　　一、公司简介
　　　　二、2004－2007年经营情况分析
　　第五节 好帮手电子科技有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、2004－2007年经营情况分析
　　第六节 江苏东华
　　　　一、公司简介
　　　　二、2004－2007年经营情况分析

第十一章 2008-2012年中国汽车音响产业发展趋势与前景预测
　　第一节 我国汽车用品产业未来发展前景
　　　　一、未来汽车用品市场发展主旋律
　　　　二、汽车用品生产与经销发展方向
　　　　三、汽车用品的流行趋势分析
　　第二节 我国汽车音响发展趋势分析
　　　　一、中国汽车音响发展前景广阔
　　　　二、未来汽车音响行业整体趋势
　　第三节 我国汽车音响业技术发展走向
　　　　一、汽车音响的发展走向
　　　　二、数码与传统的融合
　　　　三、硬盘将进入汽车音响

第十二章 2008-2012年中国汽车音响行业投资规划指引
　　第一节 我国汽车音响行业投资环境分析
　　　　一、政策环境
　　　　二、技术环境
　　　　三、产业环境
　　第二节 我国汽车音响行业投资周期分析
　　　　一、经济周期
　　　　二、增长性与波动性
　　　　三、成就度分析
　　第二节 我国汽车音响行业投资吸引力分析
　　　　一、吸引力分析
　　　　二、盈利水平分析
　　　　三、融资方式分析
　　第三节 我国汽车音响行业投资机会与风险预警
　　　　一、投资机会分析
　　　　二、投资风险预警
　　　　　　1、政策风险
　　　　　　2、市场风险
　　　　　　3、技术风险

第十三章 我国汽车音响行业发展建议
　　第一节 我国汽车音响产业发展的选择
　　　　一、优势与特色
　　　　二、培育需求市场
　　　　三、品牌、渠道与服务
　　第二节 中~智林－我国汽车音响行业投资策略与建议
　　　　一、加强汽车音响产品技术研发，提升核心竞争能力，打造强大的民族品牌
　　　　二、应重视汽车音响后装市场，尤其要加强对OES市场的竞争
　　　　三、细分市场采取不同经营战略
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