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二、内容简介
　　化妆品制造行业是目前极其受到投资公司追捧的热门产业之一，其巨大的可挖掘市场是吸引投资者的主要因素。近5多年来，伴随中国经济的快速增长以及城市化进程的加快，化妆品制造行业愈加显示出了其巨大的发展潜力，尤其是其中的男士化妆品市场2006年的市场增长率达到了惊人的300%，市场扩充速度迅猛
　　《2008-2009年中国化妆品市场趋势预测及投资策略报告》通过开展实地调查，分析了我国化妆品制造行业的发展状况及其前景；并用详实的数据对化妆品制造行业的区域布局、产品结构、品牌市场等进行了深入地分析，与2002年相比，2006年我国的化妆品制造业产值提高了172.9亿元，增长率达到81.36%。从逐年的增长情况看，化妆品制造业的产值逐年增加，年平均增长率达到16.08%，高出国内生产总值年平均增长速度5.98个百分点，行业成长速度高于国家平均行业增速。从2002-2005年，化妆品制造业产值增速均保持在15%以上，平均增长速度达到17.7%，2006年增速有所下降，但让保持了高于11%的增速。。。。。。
　　《2008-2009年中国化妆品市场趋势预测及投资策略报告》在对建筑装饰行业市场进行分析的同时，也将行业主力厂商的重点信息收入其中，并对行业内的上市公司企业进行深入的财务分析；在市场集中度分析方面，本报告力求全面反映建化妆品制造行业市场占有率的真实情况，深入挖掘市场CR4和CR8等核心市场数据，并在此基础上对产业价值链进行深度的剖析，是化妆品制造方面极具研究价值的行业性分析报告。
　　一、行业简介
　　（一） 行业定义及范围界定
　　（二） 发展历史回顾
　　1、化妆品制造行业的起步期（1978年以前）
　　2、化妆品制造行业的快速成长期（1978—1990年）
　　3、化妆品制造行业的迅猛发展期（1991-2000年）
　　4、化妆品制造行业的初步繁荣期（2001-2008年上半年）
　　二、宏观环境分析
　　（一） 政策分析
　　1、严格把关化妆品生产卫生，确保化妆品使用安全
　　2、完善化妆品制造行业标准
　　3、坚决打击化妆品虚假、夸大性宣传
　　4、加强化妆品国际交流，加大展会举办力度
　　5、取消护肤护发品消费税，化妆品多方面得到发展
　　（二） 经济分析
　　1、经济增长
　　2、对外贸易
　　3、固定资产投资
　　4、城镇居民家庭人均可支配收入与恩格尔系数
　　5、存贷款利率变化
　　（三） 技术分析
　　（四） 社会分析
　　1、城市化进程分析
　　2、人口规模分析
　　3、就业环境分析
　　三、市场分析
　　（一）市场规模分析
　　1、化妆品产销量稳步攀升
　　2、化妆品进出口规模日益扩大
　　3、香水、精油市场快速成长
　　4、男士与儿童化妆品市场日益崛起
　　（二） 产品结构
　　1、洁肤护肤类
　　2、美容彩妆类
　　3、洗发护发类
　　4、香水类
　　（三） 市场结构
　　（四） 品牌市场结构
　　（五） 市场特征
　　1、我国化妆品市场品牌国际化程度较高
　　2、男士与儿童化妆品市场潜力逐步显现
　　3、化妆品产销区域分布不均匀
　　4、化妆品消费群体划分明显
　　四、市场竞争分析
　　（一） 集中度分析
　　（二） 产业链分析
　　（三） 行业生命周期分析
　　五、主要厂商分析
　　（一） 上海家化联合股份有限公司
　　（二） 宝洁（中国）有限公司
　　（三） 雅芳中国有限公司
　　（四） 强生中国有限公司
　　（五） 资生堂丽源化妆品有限公司
　　六、行业发展趋势分析
　　（一） 行业发展趋势
　　1、企业的横向兼并、联合更为广泛
　　2、企业销售模式更加专业化
　　3、子品牌支撑经营
　　（二） 行业规模预测
　　七、行业发展策略与建议
　　（一） 产品策略
　　1、提升产品安全，引领行业标准
　　2、重视产品定位，通过市场细分提升行业容量
　　3、产品组合有效占用消费者
　　（二） 渠道策略
　　1、构建直销渠道
　　2、传统代理商模式仍然占有极大权重
　　（三） 品牌策略
　　1、品牌运作专业化
　　2、品牌运作差异化
　　（四） 营销策略
　　（五） 服务策略
　　1、直营专卖店体系中的服务策略
　　附录：行业专家
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