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　　二、宏观环境分析
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　　3、现有咨询业政策存在的问题
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　　2、投资状况
　　3、城镇居民家庭人均可支配收入与恩格尔系数
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　　5、存贷款利率变化
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　　三、咨询业市场分析
　　（一）市场规模
　　1、总体市场规模
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　　4、从业人员情况
　　5、咨询服务收费
　　（二）产品结构
　　（三）市场结构
　　（四）市场特征
　　四、市场竞争分析
　　（一）集中度分析
　　（二）价值链分析
　　（三）咨询业生命周期分析
　　（四）我国咨询业竞争格局
　　1、在国内的国外咨询公司企业的竞争
　　2、国内外咨询企业的竞争
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　　六、行业发展趋势分析
　　（一）行业发展趋势
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　　2、差异化咨询服务成为方向
　　3、合作刚刚开始，并购悄然到来
　　（二）行业规模预测
　　（三）行业结构预测
　　七、咨询业发展策略与建议
　　（一）产品策略
　　（二）价格策略
　　（三）客户关系策略
　　1、接洽咨询阶段
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　　4、项目运作阶段
　　5、方案实施阶段
　　6、项目结束后
　　（四）销售策略
　　（五）品牌策略
　　1、品牌初创期
　　2、品牌成长期
　　3、品牌成熟期
　　（六）行业投资机会建议
　　八、5名行业专家介绍
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