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二、内容简介
　　啤酒作为全球最受欢迎的酒精饮料之一，其市场在过去几年中经历了稳定增长。尽管在某些发达国家市场趋于饱和，但在新兴市场中，随着收入水平提高和消费习惯的变化，啤酒的需求仍然强劲。此外，消费者对高品质、手工精酿啤酒的兴趣日益增加，促使传统啤酒厂商不断推出新口味和新产品线以满足市场需求。同时，健康意识的提升也导致低酒精度和无酒精啤酒的市场份额逐步扩大。
　　未来，啤酒行业将继续面临来自非酒精饮品的竞争压力，尤其是在年轻一代消费者中更为明显。为了应对这一挑战，啤酒企业可能会加大研发投入，探索如何在保持风味的同时降低酒精含量或开发其他健康益处。另外，随着环保法规日益严格以及消费者对可持续性的关注度增加，啤酒行业的生产过程也将趋向更加环保和可持续发展，例如通过使用可再生能源、减少水耗等措施来降低环境影响。
　　一、行业发展环境分析
　　（一） 行业定义及范围界定
　　1、啤酒行业定义
　　2、啤酒特征
　　3、啤酒分类
　　（二） 发展历史回顾
　　1、引入期（1900-1978年）
　　2、大量进入期（1979-1989年）
　　3、上升期（1990-1998年）
　　4、趋向成熟期（1998年至今）
　　二、宏观环境分析
　　（一） 政策法律分析
　　1、国家的酿酒行业政策
　　2、国家环境保护“十一五”计划
　　3、择优扶强，推动规模化经营
　　4、国家"十一五"发展规划
　　（二） 经济分析
　　1、经济增长
　　2、固定资产投资
　　3、城镇居民家庭人均可支配收入与恩格尔系数
　　4、城镇人员就业状况
　　5、存贷款利率变化
　　6、财政收支状况
　　（三） 技术分析
　　1、啤酒生产技术
　　2、啤酒包装技术
　　（四） 社会人口分析
　　1、人口规模分析
　　2、年龄结构分析
　　3、学历结构分析
　　三、市场分析
　　（一） 市场需求分析
　　（二） 供给能力分析
　　1、供给规模
　　2、供给结构
　　（三） 进出口分析
　　1、进口分析
　　2、出口分析
　　（四） 国内区域市场
　　1、东北地区
　　2、中南地区
　　3、华东地区
　　（五） 品牌市场结构
　　（六） 市场特征
　　1、啤酒的产量和销售收入逐年增加，市场规模不断扩大
　　2、啤酒市场利润增长转向高端
　　3、啤酒市场进入品牌争霸时期
　　四、市场竞争分析
　　（一） 集中度分析
　　1、行业前四名市场占有率
　　2、集中度状态描述
　　3、品牌集中度分析
　　（二） 价值链分析
　　1、原料供应商
　　2、啤酒加工企业
　　3、通路商
　　（三） 行业生命周期分析
　　（四） 替代产品分析
　　五、主要厂商分析
　　（一） 青岛啤酒股份有限公司
　　1、市场份额
　　2、销售收入及利润情况
　　（二） 北京燕京啤酒股份有限公司
　　1、市场份额
　　2、主营业务收入及利润情况
　　（三） 重庆啤酒股份有限公司
　　1、市场份额
　　2、销售收入收入及利润情况
　　（四） 福建省燕京惠泉股份有限公司
　　1、市场份额
　　2、销售收入及利润情况
　　（五） 兰州黄河企业股份有限公司
　　1、市场份额
　　2、主营业务收入及利润情况
　　六、市场发展趋势分析
　　（一） 市场发展趋势
　　1、消费需求将逐渐趋稳
　　2、集中度仍将稳步提高
　　3、不断涌入的业外资本对啤酒行业形成冲击
　　4、啤酒消费不断朝品牌化靠近
　　（二） 市场规模预测
　　1、啤酒行业相关性分析
　　2、啤酒销售收入预测
　　（三） 市场结构预测
　　七、市场发展策略与建议
　　（一） 产品策略
　　（二） 价格策略
　　1、市场差异定价策略
　　2、收入差异定价策略
　　3、消费心理差异定价策略
　　4、促销差异价格策略
　　（三） 渠道策略
　　（四） 销售策略
　　（五） 服务策略
　　（六） 品牌策略
　　1、品牌发展战略
　　2. 品牌的推广策略
　　（七）市场投资机会建议
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