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二、内容简介
第一章 2007年地板行业运行回顾
　　第一节 产业环境
　　　　一、经济环境
　　　　二、政策环境
　　　　三、社会环境
　　　　四、渠道环境
　　　　五、技术环境
　　第二节 供求形势
　　　　一、行业生产情况
　　　　二、行业销售情况
　　　　三、行业经营情况
　　　　四、行业价格情况
　　第三节 贸易形势
　　　　一、贸易现状
　　　　二、贸易优势
　　　　三、贸易障碍
　　　　四、贸易前景

第二章 中国地板行业发展：挑战与变革
　　第一节 全球地板行业发展概述
　　　　一、主要国家发展现状
　　　　二、主要的企业
　　　　三、发展趋势
　　第二节 中国地板行业现状评价
　　　　一、地板行业在国民经济中的地位与作用
　　　　二、行业的竞争状况
　　　　三、行业存在的主要问题
　　第三节 中国地板行业国际竞争力分析
　　　　一、生产要素
　　　　二、需求条件
　　　　三、支援与相关产业
　　　　四、企业战略、结构与竞争状态
　　　　五、政府的作用
　　第四节 中国地板行业发展趋势
　　　　一、消费发展趋势
　　　　二、产品发展趋势
　　　　三、流行趋势
　　　　四、行业发展趋势

第三章 中国地板行业发展：地区比较
　　第一节 地板行业的地区布局
　　　　一、地板行业的地区布局整体概述
　　　　二、地板行业地区区位优势
　　　　三、部分地区地板行业
　　第二节 北京地板产业
　　　　一、发展现状
　　　　二、竞争力和前景展望
　　第三节 上海地板产业
　　　　一、发展现状
　　　　二、竞争力和前景展望
　　第四节 广州地板产业
　　　　一、发展现状
　　　　二、竞争力和前景展望
　　第五节 江苏地板产业
　　　　一、发展现状
　　　　二、竞争力和前景展望

第四章 中国地板行业发展：策略分析
　　第一节 销售渠道
　　　　一、重要的销售渠道
　　　　二、渠道竞争力因素
　　　　三、未来地板营销渠道特点
　　　　四、未来渠道发展趋势
　　第二节 销售策略
　　　　一、竞争意识
　　　　二、经营意识
　　　　三、学习意识
　　第三节 广告策略
　　第四节 经营策略
　　　　一、产品生产标准化
　　　　二、经营行为规范化
　　　　三、产品功能多样化
　　　　四、售后服务系统化

第五章 中国地板行业发展：细分市场
　　第一节 实木地板市场
　　　　一、市场供给
　　　　二、市场需求
　　　　三、品牌竞争
　　　　四、发展趋势
　　第二节 强化木地板
　　　　一、市场供给
　　　　二、市场需求
　　　　三、品牌竞争
　　　　四、发展趋势
　　第三节 实木复合地板
　　　　一、市场供给
　　　　二、市场需求
　　　　三、品牌竞争
　　　　四、发展趋势
　　第四节 竹地板
　　　　一、市场供给
　　　　二、市场需求
　　　　三、品牌竞争
　　　　四、发展趋势

第六章 2008-2009年中国地板行业市场展望
　　第一节 行业景气指数展望
　　　　一、2007年行业景气水平
　　　　二、行业景气展望
　　第二节 行业运行环境展望
　　　　一、经济环境
　　　　二、政策环境
　　　　三、社会环境
　　　　四、技术环境
　　第三节 上游原料供应展望
　　　　一、近期我国本土资源屡屡受挫
　　　　二、未来几年我国木材进出口形势展望
　　第四节 行业形势展望
　　　　一、竞争激烈，产业健康发展
　　　　二、善于市场分析将成就一批成熟企业
　　　　三、提升人员素质是企业脱颖而出的必要要素
　　　　四、进一步整合重组是行业提升的希望
　　　　五、地板产业国内国际市场需求强劲
　　　　六、创新成为热点
　　　　七、行业标准化发展
　　　　八、资源因素促进产业格局向可持续方向发展

第七章 2008-2009年中国地板行业市场预测
　　第一节 需求影响因素分析
　　　　一、城市化和城镇化产生大量住房需求
　　　　二、房地产快速发展创造巨大的需求
　　　　三、家庭收入影响地板消费
　　　　四、消费者需求影响地板流行趋势
　　第二节 上游原料发展预测
　　　　一、国内市场木材供需形势预测
　　　　二、国际市场木材供需形势预测
　　第三节 地板行业发展预测
　　　　一、国内市场地板需求预测
　　　　二、国外市场地板需求预测
　　　　三、未来几年地板市场预测

第八章 地板行业优势企业经营与竞争分析
　　第一节 圣象集团
　　　　一、经营状况
　　　　二、优势与前景
　　第二节 吉象木业
　　　　一、经营状况
　　　　二、优势与前景
　　第三节 升达林产有限公司
　　　　一、经营状况
　　　　二、优势与前景
　　第四节 菲林格尔木业
　　　　一、经营状况
　　　　二、优势与前景
　　第五节 上海汇丽地板制品有限公司（900939）
　　　　一、经营状况
　　　　二、优势与前景
　　第六节 北京克诺森华地板有限公司
　　　　一、经营状况
　　　　二、优势与前景
　　第七节 永安林业（集团）股份有限公司（000663）
　　　　一、经营状况
　　　　二、优势与前景
　　第八节 上海安信地板有限公司
　　　　一、经营状况
　　　　二、优势与前景
　　第九节 中国吉林森工集团（600189）
　　　　一、经营状况
　　　　二、优势与前景

第九章 地板行业投资分析
　　第一节 行业SWOT分析
　　　　一、行业发展优势
　　　　二、行业发展劣势
　　　　三、行业发展机遇
　　　　四、行业发展风险
　　第二节 行业投资特性分析
　　　　一、地板行业进入健康发展时期
　　　　二、地板行业国际竞争力提高
　　　　三、地板行业进入微利时代
　　第三节 [⋅中⋅智⋅林⋅]行业发展建议和策略
　　　　一、行业发展策略
　　　　二、企业投资策略
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