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二、内容简介
　　房地产行业在中国乃至全球经济社会发展中具有举足轻重的地位。近年来，随着城镇化进程加速、居民住房消费升级以及国家政策调控的不断深化，房地产市场经历了由高速发展向平稳健康发展的转型过程。
　　尤其在“房住不炒”政策导向下，房地产行业逐渐回归居住属性，租赁市场、保障房建设、城市更新改造等细分领域受到更多关注。市场调研网认为，未来，房地产行业将更加注重质量发展、结构优化和服务提升，构建租购并举的住房制度体系，为社会经济发展和民生改善提供有力支撑。
　　一、房地产行业发展环境分析
　　（一）房地产行业简介
　　1、房地产行业定义及范围界定
　　2、房地产发展历史回顾
　　（二）政策法律分析
　　1、土地政策成为房地产市场宏观调控的重要手段
　　2、“招拍挂”土地出让制度有利于遏制开发商囤积土地的冲动
　　3、“限外政策”有利于缩小外资投资房地产的获利空间
　　4、一系列金融紧缩政策将对房地产行业产生重要影响
　　（三）经济分析
　　1、经济增长状况
　　2、固定资产投资状况
　　3、城镇居民家庭人均可支配收入与恩格尔系数
　　4、城镇人员就业状况
　　5、存贷款利率变化
　　6、财政收支状况
　　7、人民币汇率变化
　　（四）社会分析
　　1、人口规模分析
　　2、人口学历结构分析
　　3、城镇人员从业状况分析
　　（五）技术分析
　　1、房地产技术发展现状
　　2、房地产技术发展趋势
　　二、国际房地产市场分析
　　（一）房地产国际需求分析
　　（二）房地产国际供给分析
　　（三）房地产国际市场价格分析
　　（四）房地产国际区域市场分析
　　1、美国房地产市场分析
　　2、日本房地产市场分析
　　3、中国香港房地产市场分析
　　三、国内房地产市场分析
　　（一）土地市场分析
　　1、土地购置面积分析
　　2、完成土地开发情况
　　（二）房地产开发资金分析
　　1、我国房地产开发资金来源情况
　　2、我国房地产开发资金来源特点
　　（三）中国房地产市场需求分析
　　1、行业需求总量分析
　　2、不同用途房地产需求分析
　　（四）中国房地产市场供给分析
　　1、行业景气分析
　　2、房地产供给总量分析
　　3、不同用途房地产供给分析
　　4、房地产供需平衡分析
　　（五）中国房地产价格分析
　　1、房地产历年价格波动指数
　　2、房地产价格波动原因分析
　　（六）中国房地产区域市场分析
　　1、市场结构分析
　　2、重点地区市场分析
　　（七）中国房地产品牌市场结构分析
　　1、2007沪深房地产上市公司综合实力TOP10
　　2、2007沪深房地产上市公司经济增加值（EVA）TOP10
　　（八）中国房地产市场特征分析
　　四、房地产市场竞争分析
　　（一）市场集中度分析
　　1、房地产业前4名厂商市场占有率
　　2、集中度状态描述及趋势
　　（二）价值链分析
　　（三）房地产行业生命周期分析
　　（四）房地产SWOT分析
　　1、优势（Strengths）分析
　　2、劣势（Weakness）分析
　　3、机会（Opportunities）分析
　　4、威胁（Threats）分析
　　五、主要厂商分析
　　（一）万科企业股份有限公司
　　1、公司简介
　　2、经营分析
　　3、财务分析
　　（二）中国海外发展有限公司
　　1、公司简介
　　2、经营分析
　　3、财务分析
　　（三）富力地产股份有限公司
　　1、公司简介
　　2、经营分析
　　3、财务分析
　　（四）保利房地产（集团）股份有限公司
　　1、公司简介
　　2、经营分析
　　3、财务分析
　　（五）世茂房地产控股有限公司
　　1、公司简介
　　2、经营分析
　　3、财务分析
　　六、房地产行业发展趋势分析
　　（一）房地产发展趋势
　　1、政策发展趋势
　　2、产品发展趋势
　　3、竞争结构发展趋势
　　4、技术发展趋势
　　（二）房地产市场规模预测
　　（三）房地产市场结构预测
　　七、房地产行业风险评价
　　（一）宏观经济波动风险
　　（二）政策风险
　　（三）供给风险
　　（四）价格风险
　　八、行业发展策略与建议
　　（一）产品策略
　　（二）价格策略
　　1.、定价策略
　　2、差价策略
　　3、调价策略
　　4、折扣策略
　　（三）渠道策略
　　1、营销渠道运用要点----广告
　　2、营销渠道运用要点----新闻报道
　　3、营销渠道运用要点----直邮
　　4、营销渠道运用要点----互联网
　　5、营销渠道运用要点----朋友介绍
　　（四）销售策略
　　1、形象差异化是房地产营销的终点
　　2、客户定位原则
　　3、商业与房地产关系的原则
　　4、主动出击是最重要的营销手段
　　（五）服务策略
　　（六）品牌策略
　　（七）房地产行业投资机会与建议
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