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二、内容简介
　　全球摩托车市场经历了一个持续增长的过程，并在节能减排、智能化、电动化等趋势影响下呈现出多元化发展趋势。各大制造商正积极研发高效节能型内燃机摩托车，并加大对新能源摩托车如电动摩托车的研发投入，以满足日益严格的排放法规要求和市场需求。此外，通过引入先进的人机交互技术和智能驾驶辅助系统，现代摩托车正逐步实现智能化升级。
　　一、行业简介
　　（一） 行业定义及范围界定
　　1、行业定义
　　2、分类
　　（二） 发展历史回顾
　　1、起步发展时期
　　2、蓬勃发展时期
　　3、高速发展时期
　　二、宏观环境分析
　　（一） 政策法律分析
　　1、规范摩托车产品出口秩序
　　2、摩托车生产准入管理
　　（二） 经济分析
　　1、经济增长
　　2、城镇居民家庭人均可支配收入与恩格尔系数
　　3、城镇人员从业状况
　　4、存贷款利率变化
　　5、财政收支状况
　　（三） 技术分析
　　1、产品研发能力
　　2、制造水平及加工工艺
　　（四） 社会人口分析
　　1、人口规模分析
　　2、年龄结构分析
　　3、学历结构分析
　　三、市场分析
　　（一） 市场规模
　　（二） 产品结构
　　1、按摩托车的车轮数细分的产品结构
　　2、按排量细分的产品结构
　　（三） 市场结构
　　（四） 品牌市场结构
　　（五） 市场特征
　　1、市场规模不断扩大，摩托车的产量与产品销售收入逐年上升
　　2、中、低排量的摩托车仍然是市场的主流产品
　　3、中南、华东、西南地区产量和销售收入仍占整个行业的很大比例
　　四、市场竞争分析
　　（一） 集中度分析
　　1、行业前四名市场占有率
　　2、集中度状态描述及趋势
　　（二） 价值链分析
　　1、产业链结构
　　2、产业链主要环节盈利状况分析
　　（三） 行业生命周期分析
　　五、主要厂商分析
　　（一） 大长江集团有限公司
　　1、市场份额
　　2、主营业务收入及利润情况
　　（二） 中国嘉陵集团
　　1、市场份额
　　2、产品结构
　　3、主营业务收入及利润情况
　　（三） 新大洲控股股份有限公司
　　1、市场份额
　　2、产品结构
　　3、主营业务收入及利润情况
　　（四） 中国轻骑集团有限公司
　　1、市场份额
　　2、产品结构
　　3、主营业务收入及利润情况
　　（五） 重庆建设雅马哈摩托车有限公司
　　1、市场份额
　　（六） 力帆实业（集团）有限公司
　　1、市场份额
　　2、主营业务收入及利润情况
　　六、市场发展趋势分析
　　（一） 市场发展趋势
　　1、市场规模将继续扩大
　　2、集中度仍将稳步提高
　　3、西南、华东、中南地区的市场占有率将继续提高
　　4、摩托车产品逐渐向中小排量上发展
　　（二） 市场规模预测
　　（三） 市场结构预测
　　七、市场发展策略与建议
　　（一） 产品策略
　　（二） 价格策略
　　（三） 渠道策略
　　（四） 销售策略
　　1、广告促销
　　2、折扣折让
　　3、信用销售
　　4、现场展示
　　5、发放促销品
　　6、关系营销
　　（五） 服务策略
　　（六） 品牌策略
　　图目录
　　图 1 2002-2008年上半年中国国内生产总值及增长情况
　　图 2 2002-2008年上半年中国城镇居民家庭人均可支配收入与恩格尔系数
　　图 3 2004-2008年上半年中国城镇从业人员数量
　　图 4 1997-2008年上半年中国存款利率变动情况
　　图 7 2001-2008年上半年中国财政收支增长状况及财政收入占GDP比重
　　图 9 1986-2008年上半年中国人口数量与增长率情况
　　图 10 2008年上半年末中国人口年龄结构
　　图 11 2005年末中国学历结构
　　图 12 2002－2008年上半年摩托车产量走势
　　图 13 2002－2008年上半年中国摩托车制造业销售收入变化趋势
　　图 14 按摩托车的车轮数细分的产品结构
　　图 15 2008年上半年中国摩托车产量的区域市场结构
　　图 16 2008年上半年中国摩托车销售收入的区域市场结构
　　图 17 各摩托车品牌总销量的市场占有率（％）
　　图 18 各摩托车品牌出口销量
　　图 19 2006年摩托车行业前4名的销量
　　图 20 2006年摩托车行业前4名市场占有率
　　图 21 2008-2012年摩托车销售收入和同比增长率
　　图 22 2008-2012年各地区摩托车产量和同比增长率
　　图 23 2008-2012年各地区摩托车产量和同比增长率
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