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二、内容简介
第一部分 内衣市场篇
第一章 2002-2008年中国内衣市场分析
　　第一节 2002-2008年中国内衣市场规模
　　　　一、2002-2008年市场规模预估的方法和依据
　　　　二、2002-2008年中国内衣市场规模变化趋势
　　第二节 内衣市场现状分析
　　　　一、内衣消费日趋品牌化
　　　　二、保暖内衣市场趋于饱和
　　　　三、彩棉内衣销售火爆
　　　　四、男性内衣市场有待开发
　　第三节 2007年内衣市场新动态
　　　　一、更多的外销企业转型做内销
　　　　二、内衣连锁雷声大，雨点还不大
　　　　三、行业资本市场运作初露端倪
　　　　四、大的代理商浮出水面
　　　　五、国际品牌陆续探路国内
　　　　六、其他行业企业纷纷向内衣进军
　　　　七、企业创牌意识增强
　　　　八、展会继续萧条，行业缺乏公众舞台
　　　　九、保暖、无缝行业继续遭遇寒冬
　　　　十、家居服、睡衣呈现井喷式增长
　　第四节 2007年内衣市场八大看点
　　　　一、“将时尚进行到底”
　　　　二、性感内衣受追崇
　　　　三、“钻石之心”天价内衣掀起内衣奢华风
　　　　四、朵彩推出牛奶绒环保健康内衣
　　　　五、发热内衣引争议
　　　　六、婷美新创螺旋美体塑身
　　　　七、科技让内衣丰富多彩
　　　　八、单一的保暖功能需求下滑

第二章 内衣细分市场分析
　　第一节 针织内衣
　　　　一、2002-2007年中国针织内衣市场规模
　　　　　　1、计算过程和依据
　　　　　　2、结果（2002-2007年中国针织内衣市场规模及其增长率）
　　　　二、针织内衣市场现状
　　　　三、2002-2007年中国针织内衣领先品牌市场占有率领分析
　　　　四、2007年北京市场针织内衣市场调查
　　第二节 保暖内衣
　　　　一、2002-2007年中国保暖内衣市场规模
　　　　　　1、计算过程和依据
　　　　　　2、计算结果
　　　　二、2002-2007年保暖内衣领先品牌及其市场占有率
　　　　三、2005-2006年中国保暖内衣重点销售地区领先品牌市场占有率
　　　　　　1、2005-2006年华北地区保暖内衣前十位品牌市场占有率
　　　　　　2、2005-2006年华东地区保暖内衣前十位品牌市场占有率
　　　　　　3、2005-2006年西北地区保暖内衣前十位品牌市场占有率
　　　　　　4、2005-2006年西南地区保暖内衣前十位品牌市场占有率
　　　　　　5、2005-2006年东北地区保暖内衣前十位品牌市场占有率
　　　　　　6、2005-2006年中南地区保暖内衣前十位品牌市场综合占有率
　　　　四、保暖内衣历年发展情况
　　　　五、2004-2006 年保暖内衣业发展状况
　　　　六、保暖内衣营销策略分析
　　　　七、2008保暖内衣市场在失落中寻求突破
　　第三节 女式内衣
　　　　一、2002-2006年中国女式内衣市场规模
　　　　　　1、计算过程和依据
　　　　　　2、计算结果
　　　　二、2002-2007年女式内衣领先品牌及其市场占有率
　　　　三、2005-2007年中国女式内衣衣领先品牌市场占有率
　　　　　　1、2005-2007年华北地区女式内衣前十位品牌市场综合占有率
　　　　　　2、2005-2007年东北地区女式内衣前十位品牌市场综合占有率
　　　　　　3、2005-2007年华东地区女式内衣前十位品牌市场综合占有率
　　　　　　4、2005-2007年中南地区女式内衣前十位品牌市场综合占有率
　　　　　　5、2005-2007年西北地区女式内衣前十位品牌市场综合占有率
　　　　　　6、2005-2007年西南地区女式内衣前十位品牌市场综合占有率
　　　　四、女式内衣市场历年发展情况
　　　　五、女式内衣市场现状
　　　　六、国内少女内衣市场的现状
　　第四节 男式内衣
　　　　一、国内男式内衣市场现状
　　　　二、男式内衣消费
　　　　三、男式内衣市场空间广阔
　　　　四、北京男性内衣市场分析
　　第五节 儿童内衣
　　　　一、儿童内衣市场概况
　　　　二、儿童内衣市场特点
　　　　三、儿童内衣市场商机很大

第二部分 内衣国际市场分析
第三章 2004－2008年全球内衣业发展概述
　　　　一、2004－2008年全球内衣业总体发展情况分析
　　　　二、国际内衣行业特点
　　　　三、国际内衣发展趋势

第四章 主要出口市场分析
　　第一节 日本
　　　　一、日本内衣市场概况
　　　　二、2005-2008年日本从我国进口内衣情况
　　　　三、日本内衣技术及面料发展状况分析
　　第二节 中国香港
　　　　一、中国香港内衣市场现状
　　　　二、2005-2008年1-5月中国香港从大陆进口内衣情况
　　第三节 欧盟
　　　　一、英国
　　　　二、2005-2008年1-5月英国与我国的内衣贸易情况
　　　　二、意大利
　　　　三、法国
　　　　四、德国
　　第四节 美国
　　　　一、美国内衣市场概况
　　　　二、2005年---2008年美国从我国进口内衣情况
　　第五节 韩国
　　　　一、韩国内衣市场状况
　　　　二、2005年1-11月韩国从我国进口内衣情况
　　第六节 澳大利亚
　　　　一、澳大利亚服装销售6大主渠道
　　　　二、中国服装出口澳大利亚注意事项
　　　　三、市场准入制度及关税
　　　　四、2006年与中国的内衣贸易情况分析
　　第七节 其他国家
　　　　一、印度
　　　　二、俄罗斯

第五章 2001-2008中国内衣进出口分析
　　第一节 进口情况分析
　　　　一、2001－2008年内衣总体进口情况分析
　　　　二、2001－2008年内衣进口分类分析
　　第二节 出口情况分析
　　　　一、2001－2008年内衣出口总体情况分析
　　　　二、2001－2008年不同种类内衣出口情况分析
　　　　三、2005-2008年年内衣出口不同国家和地区情况分析
　　第三节 纺织品出口的主要贸易壁垒及应对措施
　　　　一、纺织品出口面临新的贸易壁垒
　　　　二、纺织品出口企业的应对措施
　　第四节 进出口相关政策分析
　　　　一、出口纺织品招标细则分析
　　　　二、《纺织品出口临时管理办法》分析
　　　　三、《中国进出口商品检验法实施条例》2005年12月1日起施行
　　　　四、中国台湾地区自大陆进口纺织服装的现行管制政策
　　　　五、“中国香港制造”2006年起零关税

第三部分 内衣市场需求分析
第六章 内衣消费者分析
　　第一节 内衣目标市场构成分析
　　　　一、内衣目标市场构成
　　　　二、青春期女生：被忽略的群体
　　第二节 内衣消费者购买行为分析
　　　　一、影响消费者购买行为的因素
　　　　二、内衣购买行为分析
　　第三节 内衣的消费心理
　　　　一、消费心理分析
　　　　二、中年女性消费行为特点与营销策略
　　　　三、青年的消费心理特征与营销策略
　　第四节 内衣消费者购买偏好分析
　　　　一、女性购买内衣偏好分析
　　　　二、男女购买内衣偏好的差别
　　　　三、国内四大城市内衣穿着取向调查
　　第五节 消费者收入分析
　　第六节 保暖内衣市场消费者调查
　　　　一、消费者对明星代言人做法的态度
　　　　二、消费者对保暖内衣的选购因素
　　　　三、消费者对保暖内衣品牌的排行榜
　　第七节 内衣地区消费调查分析
　　　　一、长沙内衣消费状况调查
　　　　二、上海内衣消费调查
　　第八节 女性针织内衣市场调查与分析
　　　　一、市场调查概述
　　　　二、内衣消费状况分析
　　　　三、内衣消费倾向分析
　　　　四、投资风险与应对策略

第七章 市场竞争格局分析
　　第一节 中国内衣市场竞争格局
　　　　一、北京、广东、上海三足鼎立
　　　　二、细分产品竞争格局
　　　　三、女性内衣市场竞争格局
　　　　四、保暖内衣市场竞争格局
　　第二节 内衣市场未来的竞争趋势
　　　　一、人文化、科技化、品牌化、网络化
　　　　二、细分市场的竞争将会有突出表现
　　　　三、概念化及个性化品牌将迅速崛起
　　　　四、竞争将向品牌化、规模化方向发展
　　　　五、内衣行业将出现”洗牌”

第四部分 内衣知名品牌分析
第八章 国际内衣品牌分析
　　第一节 德国黛安芬
　　　　一、黛安芬在中国的市场现状
　　　　二、黛安芬的中国策略
　　　　三、2003-2006年黛安芬中国合资公司经营情况
　　　　四、黛安芬内衣最新动态
　　第二节 中国台湾欧迪芬
　　　　一、欧迪芬概况
　　　　二、欧迪芬产品市场定位
　　　　三、欧迪芬产品特色
　　　　四、欧迪芬品牌文化
　　　　五、欧迪芬发展策略
　　第三节 日本华歌尔
　　　　一、华歌尔在国际上的发展情况
　　　　二、2003－2006年北京华歌儿服装有限公司经营情况
　　　　三、华歌尔公司产品定位
　　　　四、华歌尔的细分市场品牌策略
　　　　五、华歌尔公司的目标市场

第九章 中国内衣行业代表企业分析
　　第一节 上海三枪集团
　　　　一、企业简介
　　　　二、2003－2006年三枪经营状况分析
　　　　三、三枪产品开发
　　　　四、“三枪”品牌发展战略
　　　　五、三枪最新动态
　　第二节 江苏AB集团有限责任公司
　　　　一、企业背景
　　　　二、AB公司销售网络
　　　　三、AB公司内衣产品
　　　　四、2003－2006年江苏AB集团经营情况分析
　　　　五、江苏AB最新动态
　　第三节 北京爱慕内衣有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、2003－2006年爱慕经营情况分析
　　　　三、爱慕品牌营销策略
　　　　四、爱慕产品介绍
　　　　五、爱慕公司最新动态
　　第四节 北京婷美保健科技有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、竞争优势
　　　　三、国际化之路
　　　　四、2003－2006年婷美经营情况分析
　　　　五、婷美集团最新动态
　　第五节 武汉猫人服饰有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、2003－2006年武汉猫人经营情况分析
　　　　三、武汉猫人营销策略分析
　　　　四、武汉猫人最新动态
　　第六节 康奈内衣有限公司
　　　　一、康奈企业概况
　　　　二、康奈内衣营销分析
　　　　三、康奈内衣发展目标

第五部分 内衣营销部分
第十章 内衣行业相关环境分析
　　第一节 中国内衣市场需求分析
　　　　一、中国城镇内衣市场需求分析
　　　　二、中国农村内衣市场需求分析
　　第二节 2007年棉纺织业发展现状
　　　　一、2007年主要产品产量快速增长
　　　　二、棉纺织品出口增幅下降
　　　　三、原料市场价格上涨 纱布价格跌势趋缓
　　　　四、固定资产投资向技术进步转变
　　　　五、产能、成本增加影响行业发展
　　第三节 中国服装市场概况
　　　　一、2001-2005年中国服装市场的价格和销售额变化
　　　　二、2000-2005年中国服装销售量和存货量的变化
　　　　三、2007年底-2008年服装库存困扰价格指数
　　第四节 纺织原料行业概况
　　　　一、棉花供应分析
　　　　二、我国化纤产业发展分析

第十一章 内衣营销策略分析
　　第一节 中国内衣企业营销现状
　　　　一、目前我国内衣市场的营销模式
　　　　二、中国内衣企业营销状况调查
　　　　三、品牌营销存在的问题
　　　　四、品牌内衣经营理念的启示
　　第二节 内衣营销案例分析
　　　　一、婷美的“暖卡”保暖内衣营销策略
　　　　二、“雪龙人”营销原理
　　　　三、暖倍儿的淡季营销策略
　　第三节 中国内衣品牌营销策略
　　　　一、市场定位
　　　　二、经营模式
　　　　三、品牌传播
　　　　四、网络零售

第十二章 内衣销售渠道分析
　　第一节 中国内衣销售渠道
　　　　一、传统内衣销售渠道
　　　　二、小品牌内衣专卖店投资优势
　　　　三、调整内衣在美容院独辟通路
　　　　四、内衣企业应学会利用展会
　　　　五、女性内衣专卖店经营策略
　　　　六、零售业态和经销模式发展趋势综合分析
　　第二节 国外内衣销售渠道
　　　　一、中外内衣销售基本方式的对比
　　　　二、欧洲品牌内衣销售方式
　　　　三、美国高档服装零售业借鉴

第六部分 内衣产业投资咨询和市场机会分析
第十三章 内衣定义及投资特性分析
　　第一节 内衣行业相关定义及分类
　　　　一、内衣的定义及其简史
　　　　二、内衣的分类
　　　　三、本报告对内衣产品的统计分类
　　第二节 内衣行业特征和投资特性分析
　　　　一、内衣行业特征
　　　　二、行业所处的周期
　　　　三、盈利性分析
　　　　四、内衣行业投资特性

第十四章 内衣行业现状分析
　　第一节 中国内衣业现状
　　　　一、中国内衣行业发展现状
　　　　二、中国内衣行业发展特点
　　　　三、中国内衣行业的区域分布
　　　　四、中国内衣主要企业经济效益情况
　　第二节 行业存在的问题及发展建议
　　　　一、中国内衣业存在的问题
　　　　二、中国内衣企业发展建议

第十五章 内衣重点生产区域分析
　　第一节 南海盐步
　　　　一、盐步内衣业概况
　　　　二、盐步内衣业五大优势
　　　　三、盐步内衣品牌与国际品牌之比较
　　第二节 浙江义乌
　　第三节 温州内衣
　　　　一、温州内衣业概况
　　　　二、温州内衣业发展建议
　　第四节 深圳公明

第十六章 中国内衣市场发展趋势和未来的市场机会
　　第一节 中国内衣市场发展潜力分析
　　　　一、中国内衣市场“钱”景诱人
　　　　二、国产内衣品牌少
　　　　三、行业竞争力亟待提高
　　第二节 中国内衣市场发展趋势
　　　　一、细分市场的竞争将会有突出表现
　　　　二、概念化及个性化品牌将迅速崛起
　　　　三、品牌营销大有潜力
　　　　四、男性内衣---内衣市场的新亮点
　　　　五、功能性内衣将成为一大发展趋势
　　第三节 内衣需求发展趋势
　　　　一、内衣功能化
　　　　二、内衣环保化
　　　　三、内衣舒适化
　　　　四、女性内衣外化
　　　　五、内衣个性化
　　第四节 内衣面料开发趋势
　　　　一、传统的内衣面料
　　　　二、高科技、功能性和环保型的纺织品成为产品的主流
　　　　三、多种纤维混纺交织的织物日益普遍
　　　　四、高级棉织物仍将受到重视
　　　　五、传统天然纤维向深加工精加工方向发展
　　第五节 内衣新科技及产品开发趋势
　　　　一、内衣新科技
　　　　二、内衣新产品开发方向
　　第六节 [-中-智-林-]内衣目标市场发展趋势
　　　　一、女性内衣市场——愈发注重内衣品质
　　　　二、男性内衣市场——向舒适保健发展
　　　　三、儿童内衣市场——功能型内衣前景广阔
　　　　四、内衣市场发展建议
　　图表 1 2002-2008年中国内衣市场规模变化及预测
　　图表 2 2002—2007年针织内衣经营情况一览表
　　图表 3 2004-2007年中国主要针织内衣企业经营情况分析
　　图表 4 2002-2007年中国针织内衣市场规模及增长率
　　图表 5 2002年针织内衣品牌市场综合占有率表
　　图表 6 2002年针织内衣十大品牌市场综合占有率图
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