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二、内容简介
　　随着改革开放初期出生的第一代独生子女跨入结婚生儿育女阶段，我国开始进入一个“新一代”的人口生育高峰期。由于生育高峰期的主要群体是改革开放初期出生的第一代独生子女，这意味着一个全新的、高达5000亿元的婴幼用品市场将形成。，按照目前新生儿的出生数量进行累积计算，0至6岁的婴幼儿数量为1.08亿。以平均每个孩子花销5000元进行概算，0至6岁婴幼儿用品市场的远景容量为5000亿元，这是一个巨大的消费市场。
　　从市场细分角度看，婴幼用品市场可分为食品市场、护理用品市场、服装市场、玩具市场、车床市场和婴幼儿教育市场。其中婴幼儿食品是养育市场中份额最大的一块，又以断奶期食品为主。全国市场容量近60万吨，而且还在逐渐递增。以奶粉市场为例，虽然婴幼儿奶粉消费人数比例只占整个奶粉市场的16.5%（位居第三），但消费量明显大于其他人群。一份调查显示，婴幼儿中每月喝1袋的有5.9%；每月喝2袋到4袋的比率为29.4%；每月喝3袋到5袋的比率为17.6%。奶粉产品及所有断奶期食品是未来婴幼食品争夺的主战场。但是其他市场也日益显现出巨大的市场需求空间，尤其是婴幼儿的早期教育市场随着中国独生子女教育观念的改变和更新，新一代父母将为孩子花费更多的金钱用于孩子的综合素质教育上。
　　婴幼儿用品市场服务机构少，连锁式发展颇受市场关注
　　随着国内零售市场的结构变化和中国老龄化社会的来临，我国婴幼儿用品市场正进入重新洗牌和整合的"调整"阶段，尤其是信息经济时代电子商务的兴起和人民消费观念不断变化，以及我国加入WTO后国内商业进一步开放，使婴幼儿用品市场面临更加激烈的市场竞争和盎然商机。电子商务B-B、B-C模式带来营销史上革命性的变化，大规模生产逐渐转向精益生产和一对一的订制。对婴幼儿用品市场来说，网上营销和采购蔚为风行，为企业和商家增辟了新的销售渠道。
　　我国国内婴幼用品产业才刚起步，上百家公司整个行业缺少领头企业。婴幼儿服务机构方面几乎是一片空白，人才缺乏。在各个细分市场的整合方面，也只有部分公司刚起步，品牌的延伸和子品牌的创立都在准备和尝试过程中。国内零售机构仍以传统百货业为主，但新兴的专卖店等业态成长迅猛，从欧美发达国家的婴幼儿用品市场衍变来看，婴幼儿用品的专卖商场将成为未来婴幼儿用品零售市场的主流。
　　基于我们研究小组对婴幼用品市场的长期关注和深入了解，推出了婴幼用品市场研究报告，本报告从婴幼用品连锁行业的发展环境（包括经济环境、社会环境、政策环境、消费者环境等）多方面多角度地分析婴幼儿连锁市场发展现状、趋势及相关领先企业的分析，并且我们考虑到中国经济存在巨大的地区差异，分析了各个地区的婴幼儿市场和包括食品、护理用品、服装、教育等众多细分的婴幼用品市场，在市场和行业分析的基础上，我们提供了详细、深入的著名的婴幼用品供应商和连锁服务商的企业分析，同市面上其他产品相比，我们突出的地方是我们的分析内容，和报告严谨的逻辑思路，为您深入了解中国婴幼连锁市场提供最富价值的研究成果及战略建议。
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