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二、内容简介
　　电压力锅是传统高压锅和电饭锅的升级换代产品，它结合了压力锅和电饭锅的优点，采用弹性压力控制，动态密封，外旋盖、位移可调控电开关等新技术、新结构，全密封烹调、压力连续可调，彻底解决了压力锅的安全问题，解除了普通压力锅困扰消费者多年的安全隐患；其热效率大于***%，省时省电（比普通电饭锅节电***%以上）。截至**，用电进行加热的新一代电压力锅以安全、安心，节能、省电，煮食快速美味，无需看管等优势，逐渐取代传统以燃气加热的高压锅，成为新一代的“安全烹饪大师”。
　　近几年国内的电压力锅继续保持着稳定的增长态势，**年，国内电压力锅市场规模为***万台，零售额为***亿元，**年呈现翻倍增长，市场总量达***万台，零售额达***亿元。
　　电压力锅巨大的市场潜力以及相对可观的利润吸引了不少家电厂商的目光，大批企业蜂拥而至。到**年底，全国有不少于***家生产企业、***个品牌。截至**市场销量前五名的品牌分别是美的、苏泊尔、老板、双喜、九阳，他们占据了***%以上的市场份额。电压力锅已走出群雄纷争的时代，未来的电压力锅市场将由少数几个有实力的大品牌引领。尽管美的**年**月才进入电压力锅行业，但凭借强大的品牌号召力、终端销售优势和过硬的产品质量，美的电压力锅保持了良好的销售态势，占了***%以上的市场份额，位居**。
　　从其发展前景来看，电压力锅自面世以来，由于其在各地的市场表现较为低调，因此，还不为广大普通消费者所认知，截至**家庭拥有量还不到***%，可挖掘的市场潜力非常巨大，面对这块巨型蛋糕，国内众多厂商趋之若鹜，纷纷向其发起进攻，由于具有多功能的智能化营养炊具所具有的安全、营养、便捷、多功能等突出优势，将逐渐风行，并很有可能在近几年逐渐替代压力锅、电饭煲、烧锅等炊具，未来**年我国电压力锅市场至少具有***万-***万台的规模。

第一章 电压力锅行业国际发展概况
　　第一节 国际电压力锅行业发展概况
　　第二节 市场现状与特点分析
　　第三节 主要国家电压力锅市场概况

第二章 电压力锅行业宏观发展环境分析
　　第一节 经济环境分析
　　　　一、国际经济形势运行分析
　　　　二、国内经济形势发展分析
　　　　三、国内外贸易发展形势分析
　　　　四、我国居民消费水平分析
　　第二节 政策环境分析
　　　　一、国际上对行业影响深远的政策法规分析
　　　　二、国内主要政策分析
　　第三节 技术环境分析

第三章 电压力锅市场结构分析
　　第一节 行业一般特征
　　　　一、行业盈利水平分析
　　　　二、行业生产结构分析
　　　　三、行业消费结构分析
　　第二节 市场集中度分析
　　　　一、市场占有率分析
　　　　二、品牌集中度分析
　　　　三、产品集中度分析
　　第三节 影响市场结构的因素分析

第四章 电压力锅市场需求分析
　　第一节 需求结构分析
　　　　一、城乡需求结构对比
　　　　二、区域需求结构分析
　　　　三、产品需求结构对比
　　　　四、行业需求结构对比
　　第二节 各种需求行为分析
　　　　一、积极需求行为分析
　　　　二、消极需求行为分析
　　第三节 影响需求的因素分析
　　　　一、广告
　　　　二、包装
　　　　三、价格
　　　　四、产品性能
　　　　五、销售地点
　　第四节 区域市场需求分析
　　　　一、主要市场需求容量对比
　　　　二、主要市场成熟度对比
　　　　三、主要市场消费者观念、行为对比

第五章 电压力锅市场供给分析
　　第一节 生产能力现状
　　　　一、整体生产能力分析
　　　　二、区域生产能力分析
　　　　三、细分区域市场能力分析
　　第二节 产品进出口情况
　　　　一、进出口贸易分析
　　　　二、进出口结构分析
　　　　三、进出口数量统计分析
　　　　四、进出口金额分析
　　　　五、进口来源分析
　　　　六、出口流向分析
　　第三节 产品新建及扩建项目
　　第四节 产品生产成本分析
　　　　一、原材料成本分析
　　　　二、人工成本分析
　　　　三、制造费用成本分析

第六章 电压力锅区域市场竞争状况分析
　　第一节 东北市场
　　　　一、主要消费档次
　　　　二、决定消费的主要因素
　　　　三、价格水平
　　第二节 华北市场
　　　　一、主要消费档次
　　　　二、决定消费的主要因素
　　　　三、价格水平
　　第三节 西南市场
　　　　一、主要消费档次
　　　　二、决定消费的主要因素
　　　　三、价格水平
　　第四节 华南市场
　　　　一、主要消费档次
　　　　二、决定消费的主要因素
　　　　三、价格水平
　　第五节 华东市场
　　　　一、主要消费档次
　　　　二、决定消费的主要因素
　　　　三、价格水平

第七章 电压力锅主要厂商分析
　　第一节 美的电压力锅
　　　　一、市场地位
　　　　二、产品结构
　　　　三、销售策略
　　　　四、盈利状况
　　第二节 苏泊尔电压力锅
　　　　一、市场地位
　　　　二、产品结构
　　　　三、销售策略
　　　　四、盈利状况
　　第三节 老板电压力锅
　　　　一、市场地位
　　　　二、产品结构
　　　　三、销售策略
　　　　四、盈利状况
　　第四节 双喜电压力锅
　　　　一、市场地位
　　　　二、产品结构
　　　　三、销售策略
　　　　四、盈利状况
　　第五节 九阳电压力锅
　　　　一、市场地位
　　　　二、产品结构
　　　　三、销售策略
　　　　四、盈利状况

第八章 2008-2010年电压力锅市场发展趋势预测
　　第一节 国际、国内市场规模
　　　　一、国际市场规模预测
　　　　二、国内市场规模预测
　　第二节 产品竞争方式预测（主要分析是产品、价格、品牌还是服务哪个方面的竞争）
　　　　一、产品功能竞争
　　　　二、产品价格竞争
　　　　三、产品品牌竞争
　　　　四、产品服务竞争
　　第三节 市场集中度分析
　　　　一、市场占有率变化预测
　　　　二、品牌集中度变化预测
　　　　三、主要地区渗透率预测
　　第四节 市场价格分析
　　　　一、影响市场价格因素分析
　　　　二、市场价格走势分析
　　第五节 区域市场预测
　　　　一、区域市场供求平衡预测
　　　　二、区域市场竞争格局预测
　　第六节 中:智林:　市场竞争策略建议
　　　　一、一线厂商竞争策略建议
　　　　二、二线厂商竞争策略建议
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