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二、内容简介
第一章 运动服装行业概述
　　Ⅰ 运动服装市场相关定义及分类
　　1.1 运动服装的概念及其演变
　　1.2 运动服装种类
　　1.3 国家统计局对运动服装的分类
　　1.4 运动服装行业界定
　　Ⅱ 运动服装行业特点
　　2.1 品牌情况
　　2.2 产业实质
　　2.3 运动服装专业性
　　2.4 运动服装业时尚性
　　2.5 运动服装产品时效性
　　2.6 运动服装的品牌效应
　　2.7 运动服装款式复制
　　2.8 运动服装产业相关因素
　　2.9 运动服装行业科技含量因素

第二章 国际运动服装市场概述
　　Ⅰ 国际运动服装市场现状
　　1.1 世界运动服市场现状与发展状况
　　1.2 世界运动服市场的分布格局
　　1.3 阿迪达斯联手锐步对抗耐克
　　Ⅱ 国际运动服装面料发展情况
　　2.1 高科技纺织品----竞争热点
　　2.2 弹性织物----主流
　　2.3 高吸湿纤维----广泛应用
　　2.4 舒适性棉针织物----新宠
　　Ⅲ 运动服装流行走势
　　3.1 2007春夏运动服装流行趋势
　　3.2 美日风格运动服装流行趋势
　　3.3 户外运动专业运动服
　　3.4 运动服靓丽风潮
　　3.5 天鹅绒材质运动服市场

第三章 国外主要运动服装市场分析
　　Ⅰ 美国
　　1.1 美国运动服饰市场
　　1.2 美国运动鞋市场
　　1.3 美国运动服装市场销售渠道
　　1.4 运动服装进口情况
　　Ⅱ 加拿大
　　2.1 国民参与体育运动情况与消费支出
　　2.2 市场规模
　　2.3 加拿大运动产品进出口概況
　　2.4 加拿大运动用品配销通路简介
　　Ⅲ 欧盟主要国家市场
　　3.1 欧盟整体经济状况与服装、运动服装市场
　　3.2 英国运动服装市场
　　3.3 德国运动服装市场
　　3.4 法国运动服装市场
　　3.5 意大利运动服装市场
　　Ⅳ 日本运动服装市场
　　4.1 日本运动服装市场
　　4.2 日本运动服装产品需求趋势
　　4.3 日本运动服装进口情况

第四章 中国体育产业的发展
　　Ⅰ 体育产业的分类
　　1.1 体育用品业
　　1.2 体育服务业
　　Ⅱ 体育产业的特点
　　2.1 关联面极广
　　2.2 产值高影响大的朝阳产业
　　2.3 劳动密集型第三产业
　　2.4 国际化产业
　　Ⅲ 中国体育产业的发展现状
　　3.1 国际体育产业概况
　　3.2 中国体育产业现状
　　Ⅳ 奥运背景下中国体育产业的现状及发展趋势
　　4.1 我国体育产业的现状：起步晚、发展快、需求大、不均衡
　　4.2 奥运给我国体育产业提出了多方面的问题
　　4.3 北京奥运后中国体育产业的发展趋势
　　中卷 中国运动服装市场总体规模和主要细分市场发展情况

第五章 中国运动服装市场分析
　　Ⅰ 中国服装市场概况
　　1.1 2001-2006年中国服装市场的价格和销售额变化
　　1.2 2000-2005年中国服装销售量和存货量的变化
　　Ⅱ 2004-2007年中国运动服产业运行情况分析
　　2.1 2004-2007年中国运动服产业工业总产值分析
　　3.2 2004-2007年中国运动服资产负债变化情况
　　2.2 2004-2007年中国运动服产业销售收入分析
　　2.3 2004-2007年中国运动服产业利润总额分析
　　2.4 2004-2007年中国运动服产业运行指标分析
　　Ⅲ 中国运动服装市场现状
　　3.1 中国运动服装市场概述
　　3.2 2005-2007年中国运动服装市场规模
　　3.3 李宁、耐克与阿迪达斯“三分天下”之品牌格局
　　3.4 中国运动服装供给区域分布格局
　　Ⅳ 运动服装市场特点
　　4.1 市场规模巨大，利润丰厚，体育运动服饰发展空间广阔
　　4.2 国外品牌市场竞争力优势明显，国内品牌整体实力仍显单薄
　　4.3 户外运动服饰市场保守，国内企业须提高产品科技含量
　　Ⅴ 2006年成都市场品牌运动装调研报告
　　5.1 基本情况
　　5.2 市场分析
　　5.3 值得企业关注的问题

第六章 2004-2006年中国运动鞋市场分析
　　Ⅰ 中国运动鞋市场概况
　　Ⅱ 2004-2007年中国运动鞋市场销售和市场竞争状况
　　2.1 2004-2007年中国运动鞋市场销售量
　　2.2 2004-2007年中国运动鞋市场占有率情况
　　2.3 中国运动鞋市场竞争特点分析
　　2.4 2005-2007年中国运动鞋市场规模分析
　　Ⅲ 2003-2007年中国运动鞋产业运行情况分析
　　3.1 2003-2007年工业总产值
　　3.2 2003-2007年资产负债变化情况
　　3.3 2003-2007年销售收入变化情况
　　3.4 2003-2007年利润总额变化情况
　　Ⅳ 2006-2007年中国运动鞋市场规模和消费者运动鞋品牌认知情况调查
　　4.1 中国青少年运动鞋消费市场每年超100亿
　　4.2 2006年中国消费者运动鞋品牌认知情况调查
　　Ⅴ 中国运动鞋行业存在的问题
　　4.1 广告主张浮夸，营销策略单一
　　4.2 缺乏有效的品牌战略规划
　　4.3 技术缺乏创新，功能利益不强
　　4.4 产品线过长，缺乏专业性和主导产品
　　4.5 体育品牌赞助，缺乏与目标群体全面沟通
　　Ⅵ 晋江运动鞋行业分析
　　5.1 晋江鞋企的基本情况
　　5.2 晋江鞋企的优势
　　5.3 晋江鞋企的劣势
　　5.4 晋江运动鞋产业的发展方向
　　Ⅶ 中国运动鞋行业发展策略
　　6.1 加大技术创新力度
　　6.2 采取增加服饰配件作为补充商品的延伸
　　6.3 加快空间形象的更新速度
　　6.4 强调完整产品设计
　　6.5 是组建区域性优势

第七章 2002-2007年中国运动服装进出口分析
　　Ⅰ 2002-2007年中国运动服装进口情况分析
　　1.1 2002－2007年运动服装总体进口情况分析
　　1.2 2005-2007不同种类运动服装进口情况分析
　　1.3 2001-2007年运动服装不同国家和地区进口情况分析
　　Ⅱ 中国运动服装出口情况分析
　　2.1 2002－2007年运动服装总体出口情况分析
　　2.2 2005-2007年不同种类运动服装出口情况分析
　　2.3 2001-2007年运动服装不同国家和地区出口情况分析
　　2.4 2002-2007年运动服装不同省市出口情况分析
　　Ⅲ 中国纺织服装出口贸易壁垒与应对措施
　　3.1 “后配额时代”转瞬即逝
　　3.2 面对“特保大棒”中国企业的出路
　　3.3 SA8000：国际化市场入场券

第八章 2007-2009年运动服装行业结构竞争分析
　　第一节 运动服装行业基本特征
　　1.1 运动服装行业主要细分产品
　　1.2 运动服装行业产业链分析
　　第二节 运动服装行业竞争格局
　　2.1 运动服装行业主要企业和主要品牌
　　2.2 运动服装市场集中度分析
　　2.3 2006-2007年年中国运动服装市场占有率分析
　　第三节 (中^智林)运动服装行业的“波特五力模型”分析
　　3.1 现有企业间的竞争
　　3.2 潜在进入者分析
　　3.3 替代品威胁分析
　　3.4 供应商议价能力
　　3.5 客户议价能力

第九章 国际著名运动服装企业分析
　　Ⅰ 耐克
　　1.1 耐克基本情况
　　1.2 2001-2007年耐克公司运行情况分析
　　1.3 2003-2006年耐克中国经营情况分析
　　1.4 2008财年三季度销售情况
　　1.4 耐克的品牌策略
　　1.5 耐克的虚拟经营
　　1.6 耐克的经管模式
　　Ⅱ 阿迪达斯
　　2.1 阿迪达斯公司简介
　　2.2 2000-2007年阿迪达斯运行情况分析
　　2.3 2004-2006年阿迪达斯中国经营情况分析
　　2.4 扩大网点与结合代工的保障供应链战略
　　2.5 阿迪达斯的中国市场竞争策略
　　2.6 阿迪达斯最新动态
　　Ⅲ 锐步
　　3.1 锐步国际公司经营情况
　　3.2 锐步企业管理系统--服装零售POS管理系统
　　3.3 锐步开拓中国市场的方式
　　Ⅳ 匡威
　　4.1 匡威基本情况
　　4.2 匡威开拓中国市场

第十章 中国主要运动服装企业分析
　　Ⅰ 李宁公司
　　1.1 李宁公司2003-2007年的重要事件
　　1.2 1995-2007年李宁公司总体运营情况分析
　　1.3 2003-2007年李宁公司主要产品销售和赢利情况分析（鞋类、运动服装和配件）
　　1.4 2003-2007年李宁的赢利性评价指标分析（毛利率、纯利率等指标）
　　　　1.5.1 2003-2007年李宁公司不同营销渠道数量和比重（经销商、专柜、零售店等）
　　　　1.5.2 2003-2007年中国主要销售区域销售比例分布和渠道商数量
　　1.7 李宁公司国际化的进程
　　1.8 李宁公司的业务策略
　　1.9 李宁公司的竞争优势
　　1.10 李宁公司2007-2008年的发展规划
　　Ⅱ 康威
　　2.1 康威的基本情况
　　2.2 2003-2006年康威集团经营情况分析
　　2.4 康威的运动流行理念
　　2.5 市场运作策略
　　2.6 康威品牌现状的分析
　　2.7 康威终端管理的变革
　　2.8 康威最新动态
　　Ⅲ 格威特
　　3.1 格威特简介
　　3.2 格威特品牌理念
　　3.3 2003年以来格威特公司大事记
　　Ⅳ 安踏
　　4.1 安踏企业简介
　　4.2 2004-2007年安踏经营情况分析
　　　　4.2.1 2004-2007安踏体育综合收益情况分析
　　　　4.2.2 2004-2007年安踏体育资产与负债情况分析
　　　　4.2.3 2006-2007年安踏品牌销售分地区情况分析
　　　　4.2.4 2006-2007年按产品类别划分来自安踏品牌及国际品牌的营业额
　　4.3 安踏的品牌生存之路
　　4.4 安踏的营销策略
　　4.5 安踏最新动态
　　Ⅴ 双星
　　5.1 连续多年全国销量第一
　　5.2 2003-2007年双星运行情况分析
　　5.3 双星的产品定位
　　5.4 双星的体育营销
　　5.5 双星集团的多元化
　　Ⅵ 三六一度公司
　　6.1 三六一度公司基本情况
　　6.2 2003-2007大事记
　　6.3 2003-2007年三六一度公司经营情况
　　下卷 中国运动服装市场发展现状和趋势分析

第十一章 部分地区运动服装市场分析
　　Ⅰ 北京运动服装市场分析
　　1.1 北京市运动服装市场容量
　　1.2 北京运动服装销售渠道
　　1.3 北京市运动服装品牌竞争情况
　　1.4 北京的体育消费分析
　　Ⅱ 上海运动服装市场分析
　　2.1 上海市运动服装与运动鞋市场规模
　　2.2 上海市运动服装销售渠道分析
　　2.3 沪上运动服有了“休闲味”
　　Ⅲ 广州运动服装市场分析
　　3.1 广州市运动服装市场规模
　　3.2 广州市运动服装品牌竞争情况
　　3.3 广州市运动服装销售渠道
　　Ⅳ 成都运动服装市场分析
　　Ⅴ 东西部城市运动服装市场比较研究
　　5.1 东西部城市居民体育消费的现状
　　5.2 制约城市居民运动服装消费的诸因素分析

第十二章 中国运动服装消费者分析
　　Ⅰ 运动服装消费者细分
　　1.1 市场细分与运动服装目标消费群体
　　1.2 中国人口细分与运动服装市场人口结构
　　1.3 年龄结构细分与运动服装市场消费结构
　　1.4 消费者利益细分市场与运动服装市场消费结构
　　1.5 地理位置细分市场与运动服装市场
　　Ⅱ 目标市场中青年消费者市场分析
　　2.1 目标消费群体中青少年的构成分析
　　2.2 青少年运动服装消费分析
　　Ⅲ 影响消费者购买运动服装的因素
　　3.1 消费者自身因素
　　3.2 社会因素
　　3.3 企业和产品因素
　　Ⅳ 消费者购买偏好分析
　　4.1 价格偏好
　　4.2 品牌偏好
　　4.3 颜色偏好

第十三章 中国运动服装销售渠道分析
　　Ⅰ 中国运动服装的国内销售渠道构成
　　1.1 大型商场/百货公司
　　1.2 普通商场/服装店
　　1.3 运动服装专卖店
　　1.4 商场、超市及连锁店
　　1.5 批发市场
　　1.6 邮购
　　1.7 网上销售
　　Ⅱ 国外运动服装销售渠道体系对中国的借鉴
　　2.1 美国国内运动服装零售方式分析与借鉴
　　2.2 美国的敏捷零售模式
　　2.3 敏捷零售模式的影响
　　2.4 敏捷零售模式的借鉴
　　2.5 加拿大运动服装市场的零售方式
　　Ⅲ 中国运动服装企业开拓国际市场的方式
　　3.1 运动服装可借鉴的方式
　　3.2 运动服装开拓国际市场的方式

第十四章 中国运动服装市场发展趋势
　　Ⅰ 中国运动服装需求发展趋势的判断
　　1.1 中国运动服装产品发展趋势判断
　　1.2 中国市场潜力无穷，女性运动服装尤好
　　1.3 老年运动服装市场天地广阔
　　1.4 中国户外运动装商机无限
　　Ⅱ 运动服装行业竞争趋势预测
　　2.1 高科技竞争
　　2.2 品牌竞争
　　2.3 渠道竞争
　　2.4 管理竞争
　　2.5 创新竞争
　　2.6 人力资源竞争
　　2.8 信息竞争
　　Ⅲ 运动服装销售渠道
　　3.1 复合营销网络
　　3.2 无店销售
　　3.3 直销
　　3.4 连锁经营
　　Ⅳ 运动服装新产品研究开发方向
　　4.1 对运动鞋的设计与功能的开发方向预测
　　4.2 运动服产品开发方向预测

第十五章 中国运动服装市场投资前景及发展策略
　　Ⅰ 中国运动服装市场发展机遇
　　1.1 中国申奥成功为运动服装企业提供发展契机
　　1.2 入世促进中国运动服装行业快速发展
　　1.3 人民生活水平的提高将会增加运动服装需求量
　　Ⅱ 运动服装企业发展策略推荐
　　2.1 竞争不断，市场细分策略是企业胜利的法宝
　　2.2 瞄准青少年这个主攻市场
　　Ⅲ 运动服装企业名牌战略
　　3.1 运动服装名牌的优势特征
　　3.2 运动服装名牌的营造策略
　　Ⅳ 中小运动服装企业应对策略推荐
　　3.1 目标群体细分
　　3.2 问题及分析
　　3.3 解决方案
　　Ⅴ 运动服装企业要走名牌战略
　　4.1 运动服装名牌的优势特征
　　4.2 运动服装名牌的营造策略
　　Ⅵ 运动服装市场的投资特性
　　附录一 2003-2006年主要运动鞋生产企业销售收入一览表
　　附录二 2003-2006年主要企业运动鞋生产企业利润总额一览表
　　图表 1 运动服装层次需求特点与影响因素
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