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二、内容简介
　　对中国来讲，巧克力还是比较新的食品。它在中国发展的历史有50多年。规模生产从上世纪70年代开始，快速发展从90年代开始，到目前为止生产量还不是很大。目前全国的总生产量为7万吨左右。人均消费50-60克左右。而发达国家，如日本人均7公斤，欧洲人均基本都是在10公斤以上。可以说国内的发展很快，但差距很大。巧克力的发展是和生活水平相关的。生活水平提高，消费量会逐步扩大。近几年国家的人均收入逐步提高，今后3-5年也是我国巧克力发展比较快的阶段。巧克力行业集中度高，市场呈现寡头垄断状态，目前，德芙、吉百利、好时、金帝四个品牌已经占据了中国巧克力市场70%以上的份额，市场呈寡头竞争状态。竞争企业分化成三大阵营：第一阵营是以德芙、吉百利、好时、费列罗等为代表的外资品牌，占领了高档巧克力市场绝大部分份额；第二阵营是以金帝、恺撤威登为代表的合资品牌，主导中档巧克力市场；第三阵营是以申丰、金丝猴等为代表的本土品牌，占据了低档巧克力市场的主要份额。
　　研究数据显示：2002-2007年中国巧克力市场销量年均复合增长率（CAGR）为11%的趋势，从产品结构来看，目前袋装巧克力居市场主导地位，从产品口味来看，牛奶味巧克力糖果领先于其它产品。在过去的3年中，中国巧克力糖果行业受益于经济大幅增长，因此消费购买力的上升。我们预计到2012年中国巧克力市场将会达到98亿元左右的市场规模。
　　《2008-2012年中国巧克力市场调查咨询及发展预测报告》共分十一章，首先对巧克力行业的基本情况、生产工艺以及其发展环境进行介绍。其次对巧克力相关行业、巧克力市场的现状、各种类型的巧克力的市场销售规模以及巧克力品牌的发展进行较深刻的解析；接下来对巧克力包装行业以及该行业的重点企业进行较全面的分析。最后对巧克力行业的投资、发展趋势以及销售规模做了科学的预测。
　　《2008-2012年中国巧克力市场调查咨询及发展预测报告》依据国家统计局、国家发改委、中国海关、中国贸易促进会、国内外多种相关刊杂志基础信息以及专业研究单位等公布、提供的大量的内容翔实、统计精确的资料和数据，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。

第一章 中国巧克力行业发展概况
　　1.1 行业基本概述
　　　　1.1.1 巧克力定义
　　　　1.1.2 巧克力的分类
　　　　1.1.3 巧克力文化
　　1.2 巧克力生产工艺的介绍
　　　　1.2.1 巧克力的基本生产流程
　　　　1.2.2 巧克力的加工与调温

第二章 巧克力行业发展环境分析
　　2.1 2007年中国经济情况和分析
　　2.2 2008年二季度中国经济预测及政策展望
　　2.3 2008年中国经济发展趋势分析
　　　　2.3.1 2008年中国经济政策分析
　　　　2.3.2 2008年中国经济形势分析
　　2.4 巧克力行业标准法规
　　　　2.4.1 巧克力卫生标准
　　　　2.4.2 巧克力及其制品生产许可证审查细则

第三章 2008年中国糖果及巧克力行业分析
　　3.1 2007-2008年中国糖果及巧克力行业总体分析
　　　　3.1.1 2007年中国糖果及巧克力行业总体分析
　　　　3.1.2 2008年中国糖果及巧克力行业总体分析
　　3.2 2007-2008年中国糖果及巧克力行业盈利分析
　　　　3.2.1 2007-2008年中国糖果及巧克力行业成本费用利润分析
　　　　3.2.2 2007-2008年中国糖果及巧克力行业销售毛利率分析
　　　　3.2.3 2007-2008年中国糖果及巧克力行业销售利润率分析
　　　　3.2.4 2007-2008年中国糖果及巧克力行业总资产利润率分析
　　3.3 2007-2008年中国糖果及巧克力行业偿债能力分析
　　3.4 2007-2008年中国糖果及巧克力行业不同性质企业数据分析
　　　　3.4.1 2007年中国糖果及巧克力行业不同性质企业数据分析
　　　　3.4.2 2008年中国糖果及巧克力行业不同性质企业数据分析
　　　　3.5.1 2007年中国糖果及巧克力行业不同规模企业数据分析
　　　　3.5.2 2008年中国糖果及巧克力行业不同规模企业数据分析

第四章 中国糖果市场发展分析
　　4.1 中国糖果市场发展概述
　　　　4.1.1 中国糖果市场的发展过程
　　　　4.1.2 中国糖果市场特点
　　　　4.1.3 中国糖果市场现状
　　　　4.1.4 糖果行业各销售渠道的销售比
　　　　4.1.5 糖果企业各产品品类在市场的销售比
　　　　4.1.6 中国糖果市场竞争格局
　　4.2 中国糖果细分市场特点分析
　　　　4.2.1 奶糖市场特点
　　　　4.2.2 硬糖市场特点
　　　　4.2.3 软糖市场特点
　　　　4.2.4 巧克力市场特点
　　　　4.2.5 酥糖市场特点
　　4.3 2008年糖果产量分析
　　　　4.3.1 2002-2008年中国糖果生产供给情况
　　　　4.3.2 2007-2008年中国糖果区域供给集中度分析
　　　　4.3.3 2002-2008年主要省市省糖果产量统计
　　4.4 中国糖果企业面临的问题及对策
　　　　4.4.1 国内糖果企业面临的问题
　　　　4.4.2 中国糖果企业突围之路
　　　　4.4.3 中国糖果企业营销策略
　　4.5 中国糖果业发展前景趋势分析
　　　　4.5.1 功能性糖果发展前景
　　　　4.5.2 糖果行业发展趋势
　　　　4.5.3 糖果行业新的发展方向
　　　　4.5.4 中国糖果新的发展趋势

第五章 中国巧克力市场发展分析
　　5.1 中国巧克力市场概述
　　　　5.1.1 中国巧克力市场现状
　　　　5.1.2 中国巧克力市场竞争格局
　　　　5.1.3 中国巧克力礼品市场简析
　　5.2 2002-2007年中国巧克力市场规模分析
　　　　5.2.1 2002-2007年中国巧克力市场规模分析
　　　　5.2.2 2002-2007年中国片装巧克力市场规模分析
　　　　5.2.3 2002-2007年中国袋装巧克力市场规模分析
　　　　5.2.4 2002-2007年中国盒装巧克力市场规模分析
　　5.2 2002-2007年中国巧克力口味分析
　　　　5.2.1 2002-2007年牛奶巧克力市场占有率分析
　　　　5.2.2 2002-2007年黑巧克力市场占有率分析
　　　　5.2.3 2002-2007年夹心巧克力市场占有率分析
　　　　5.2.4 2002-2007年白巧克力市场占有率分析
　　5.3 中国巧克力品牌市场份额分析
　　　　5.3.1 不同品牌巧克力市场份额分析
　　　　5.3.2 巧克力主要企业市场份额分析
　　5.4 巧克力市场特征分析
　　　　5.4.1 巧克力成为消费市场一种文化特征
　　　　5.4.2 巧克力市场消费者的心理特征分析
　　　　5.4.3 巧克力市场价格走势特征
　　5.5 2008年巧克力及其他含可可的食品进出口分析
　　　　5.5.1 2001-2008年巧克力及其他含可可的食品进口总体分析
　　　　5.5.2 2001-2008年巧克力及其他含可可的食品出口分析
　　　　5.5.3 2008年中国巧克力及其他含可可的食品重点省市进出口分析
　　　　5.5.4 2008年主要国家巧克力及其他含可可的食品进出口分析
　　5.6 中国巧克力市场存在的问题及解决策略
　　　　5.6.1 中国巧克力市场存在的问题
　　　　5.6.2 中国巧克力企业面临的问题
　　　　5.6.3 国内巧克力企业与国外企业的差距
　　　　5.6.4 开拓情侣巧克力市场策略
　　　　5.6.5 中国巧克力企业发展建议

第六章 中国巧克力品牌发展分析
　　6.1 巧克力市场品牌发展概述
　　　　6.1.1 巧克力品牌本源
　　　　6.1.2 中国巧克力品牌现状
　　　　6.1.3 中国巧克力品牌存在问题
　　6.2 中国巧克力品牌发展策略
　　　　6.2.1 巧克力品牌定位建议
　　　　6.2.2 中国巧克力打造品牌之路
　　　　6.2.3 中国巧克力品牌塑造之路

第七章 中国巧克力消费市场消费者调研分析
　　7.1 中国巧克力主要消费市场调研分析
　　　　7.1.1 北京市巧克力市场消费者调研分析
　　　　7.1.2 天津巧克力市场消费者调研分析
　　　　7.1.3 太原巧克力市场消费者调研分析
　　　　7.1.4 哈尔滨巧克力市场消费者调研分析
　　　　7.1.5 长春巧克力市场消费者调研分析
　　　　7.1.6 沈阳巧克力市场消费者调研分析
　　　　7.1.7 大连巧克力市场消费者调研分析
　　　　7.1.8 济南巧克力市场消费者调研分析
　　　　7.1.9 青岛巧克力市场消费者调研分析
　　　　7.1.10 南京巧克力市场消费者调研分析
　　　　7.1.11 苏州巧克力市场消费者调研分析
　　　　7.1.12 上海巧克力市场消费者调研分析
　　　　7.1.13 杭州巧克力市场消费者调研分析
　　　　7.1.14 宁波巧克力市场消费者调研分析
　　　　7.1.15 福州巧克力市场消费者调研分析
　　　　7.1.16 厦门巧克力市场消费者调研分析
　　　　7.1.17 合肥巧克力市场消费者调研分析
　　　　7.1.18 南昌巧克力市场消费者调研分析
　　　　7.1.19 郑州巧克力市场消费者调研分析
　　　　7.1.20 长沙巧克力市场消费者调研分析
　　　　7.1.21 武汉巧克力市场消费者调研分析
　　　　7.1.22 广州巧克力市场消费者调研分析
　　　　7.1.23 深圳巧克力市场消费者调研分析
　　　　7.1.24 佛山巧克力市场消费者调研分析
　　　　7.1.25 南宁巧克力市场消费者调研分析
　　　　7.1.26 海口巧克力市场消费者调研分析
　　　　7.1.27 成都巧克力市场消费者调研分析
　　　　7.1.28 重庆巧克力市场消费者调研分析
　　　　7.1.29 昆明巧克力市场消费者调研分析析
　　　　7.1.30 西安巧克力市场消费者调研分析
　　7.2 主要巧克力品牌消费者特征分析
　　　　7.2.1 德芙消费者特征分析
　　　　7.2.2 吉百利消费者特征分析
　　　　7.2.3 金帝消费者特征分析
　　　　7.2.4 雀巢消费者特征分析
　　　　7.2.5 金丝猴消费者特征分析
　　　　7.2.6 费列罗消费者特征分析
　　　　7.2.7 好时消费者特征分析
　　　　7.2.8 士力架消费者特征分析
　　　　7.2.9 吉利莲消费者特征分析
　　　　7.2.10 金莎消费者特征分析
　　7.3 中国巧克力消费者的生活态度分析
　　7.4 中国巧克力消费者的体育及休闲活动分析

第八章 中国巧克力包装行业分析
　　8.1 中国巧克力包装行业发展概述
　　　　8.1.1 中国巧克力包装业发展现状
　　　　8.1.2 中国巧克力包装业与国外存在差距
　　　　8.1.3 中国解决巧克力包装业瓶颈对策
　　8.2 包装对巧克力的作用
　　　　8.2.1 保质作用
　　　　8.2.2 提高产品卫生安全性作用
　　　　8.2.3 刺激消费作用
　　8.3 巧克力包装的发展趋势
　　　　8.3.1 标准化的产品包装机向高速自动化发展趋势
　　　　8.3.2 个性化产品包装机发展趋势
　　　　8.3.3 巧克力包装设计发展趋势
　　　　8.3.4 巧克力包装机械数字化最新发展趋势

第九章 重点企业巧克力经营分析
　　9.1 爱芬食品（北京）有限公司
　　　　9.1.1 企业基本情况
　　　　9.1.2 　2007年企业偿债能力分析
　　　　9.1.3 　2007年企业盈利能力分析
　　　　9.1.4 　2007年企业成本费用分析
　　9.2 深圳金帝食品有限公司
　　　　9.2.1 企业基本情况
　　　　9.2.2 　2007年企业偿债能力分析
　　　　9.2.3 　2007年企业盈利能力分析
　　　　9.2.4 　2007年企业成本费用分析
　　9.3 天津雀巢有限公司
　　　　9.3.1 企业基本情况
　　　　9.3.2 　企业偿债能力分析
　　　　9.3.3 　企业盈利能力分析
　　　　9.3.4 　企业成本费用分析
　　9.4 上海申丰食品有限公司
　　　　9.4.1 企业基本情况
　　　　9.4.2 　企业偿债能力分析
　　　　9.4.3 　企业盈利能力分析
　　　　9.4.4 　企业成本费用分析
　　9.5 好丽友食品有限公司
　　　　9.5.1 企业基本情况
　　　　9.5.2 企业偿债能力分析
　　　　9.5.3 企业盈利能力分析
　　　　9.5.4 企业成本费用分析
　　9.6 吉百利（中国）食品有限公司
　　　　9.6.1 企业基本情况
　　　　9.6.2 企业偿债能力分析
　　　　9.6.3 企业盈利能力分析
　　　　9.6.4 企业成本费用分析
　　9.7 上海丰原嘉丽可可食品有限公司
　　　　9.7.1 企业基本情况
　　　　9.7.2 企业偿债能力分析
　　　　9.7.3 企业盈利能力分析
　　　　9.7.4 企业成本费用分析
　　9.8 沈阳可可琳纳食品有限公司
　　　　9.8.1 企业基本情况
　　　　9.8.2 企业偿债能力分析
　　　　9.8.3 企业盈利能力分析
　　　　9.8.4 企业成本费用分析
　　9.9 味觉糖食品（上海）有限公司
　　　　9.9.1 企业基本情况
　　　　9.9.2 企业偿债能力分析
　　　　9.9.3 企业盈利能力分析
　　　　9.9.4 企业成本费用分析
　　9.10 浙江金旺达食品有限公司
　　　　9.10.1 企业基本情况
　　　　9.10.2 企业偿债能力分析
　　　　9.10.3 企业盈利能力分析
　　　　9.10.4 企业成本费用分析
　　9.11 台山市达利糖果玩品有限公司
　　　　9.11.1 企业基本情况
　　　　9.11.2 企业偿债能力分析
　　　　9.11.3 企业盈利能力分析
　　　　9.11.4 企业成本费用分析
　　9.12 上海百诺食品有限公司
　　　　9.12.1 企业基本情况
　　　　9.12.2 企业偿债能力分析
　　　　9.12.3 企业盈利能力分析
　　　　9.12.4 企业成本费用分析
　　9.13 广州市番禺区金花食品有限公司
　　　　9.13.1 企业基本情况
　　　　9.13.2 企业偿债能力分析
　　　　9.13.3 企业盈利能力分析
　　　　9.13.4 企业成本费用分析

第十章 巧克力行业投资分析
　　10.1 国外巧克力市场投资分析
　　　　10.1.1 俄巧克力市场投资空间大
　　　　10.1.2 法国巧克力巧克力市场需求量旺盛
　　　　10.1.3 特色巧克力走俏日本情人节市场
　　　　10.1.4 有机巧克力冲刺美国市场
　　10.2 中国巧克力市场投资策略
　　　　10.2.1 中国巧克力市场发展潜力
　　　　10.2.2 中国巧克力市场消发展特点
　　　　10.2.3 巧克力市场营销策略
　　10.3 巧克力店的投资策略
　　　　10.3.1 开业策划
　　　　10.3.2 经营策略
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