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二、内容简介
　　家庭影音系统在过去几十年中经历了从模拟到数字，从标清到高清再到超高清4K/8K的飞跃式发展。集成化、智能化和网络化的趋势显著，如今的家庭影音设备不仅提供极致视听体验，还实现了与智能家居系统的深度融合，如AI语音控制、多房间同步播放等功能，极大地丰富了用户的生活娱乐体验。
　　市场现状 2008年，中国广播电视数字化的全面推进和奥运会高清电视的转播，极大地拉动了中国高清晰度数字显示产业的发展，中国迎来了全高清的盛会，也带动了中国对高清DVD播放机的需求增势。今年上半年中国DVD播放机市场共销售DVD播放机669.4万台，实现销售收入33.28亿元。1-6月中国DVD播放机市场销售量复合增长率为-9.99%，销售额复合增长率为-10.06%……
　　市场趋势 随着科技的发展和消费观念的转变，很多电子产品都往小型方面发展：电脑向小型化发展出现了笔记本电脑，随身听向小型化发展出现了MP3，电话向小型化发展出现了手机等。
　　传统的音响产品已经变的越来越不受关注，小型的、时尚的、漂亮的、功能强大的音响产品成为年轻人关注的焦点。音响产品也就呈现出一种迷你化、个性化、机动便携化的趋势……
　　更多详细内容请阅读2009年中国家庭影音设备市场趋势观察研究报告！
　　上 卷
　　《2009年中国家庭影音设备市场趋势观察研究报告》
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