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二、内容简介
　　《中国中级车（轿车）行业分析与趋势预测报告》依据国家统计局、中国海关、中国汽车工业协会、国家信息中心、国务院发展研究中心、国民经济景气监测中心等提供的大量资料，对我国中级车市场的发展现状、影响因素、中级车行业、各细分市场、营销渠道、市场竞争、企业竞争、等进行了详细分析，并提出相应的实操性结论和业务指导。是中级车企业及相关投资机构全面把握行业发展趋势、准确了解市场运行状况，正确制定企业竞争战略和投资策略的重要参考资料。
　　由于近几年各厂家的中级轿车产品不断推陈出新，事实上，目前国产中高级轿车市场已明显分化为更细的三大市场，即以凯美瑞、雅阁为代表的高端中级轿车市场，以凯越、领驭、福克斯为代表的中端中级轿车市场和以伊兰特、骏捷、捷达、桑塔纳为代表的低端中级轿车。
　　高端市场包括凯美瑞、雅阁、迈腾、蒙迪欧、天籁、帕萨特等车型。2007年最令人瞩目的是凯美瑞在投产第二年就创造了销售超过17万辆的新业绩，对中级车高端市场起了震撼性的影响，包括雅阁也受到压制。
　　在中端中级轿车市场，目前会聚了较多的品牌，包括凯越、领驭、颐达、骐达、思域、宝来、速腾、花冠、标致307等车型。2007年中端中级轿车共销售115.58万辆，占同期中级轿车销售总量的61.3%，占同期轿车总销量的26%。
　　在中级车市场，另一个不可忽视的群体就是蒸蒸日上的自主品牌中级车。在华晨、奇瑞率先打开中级车市场后，上汽荣威和南汽名爵也借罗孚技术抢得一定市场。如今国内汽车厂商纷纷扛起&ldquo；自主品牌&rdquo；大旗，进军中级车市场。吉利、比亚迪、江淮都推出了自主品牌中级轿车。
　　《中国中级车（轿车）行业分析与趋势预测报告》的目的是让企业看清方向，认清对手。如何准确把握市场、把握对手的真实状态，发现影响自身和对手的销量提升的核心要素。 作为中级车行业高端核心研究报告，我们要为厂家准确把握对手，发现自身问题，提升销量，更好的满足消费需求做出我们的贡献。

第一章 宏观经济与政策分析
　　第一节 宏观经济环境分析
　　　　一、近几年宏观经济发展现状
　　　　　　1、宏观经济整体概况
　　　　　　2、2007-2008年年宏观经济状况分析
　　　　二、GDP增长率变化分析
　　　　　　1、固定资产投资分析
　　　　　　2、居民消费水平
　　　　三、宏观经济环境预测及其对汽车行业影响分析
　　　　　　1、长期趋势
　　　　　　2、短期趋势
　　第二节 政策环境分析
　　　　一、相关政策调整
　　　　　　1、汽车消费税调整方案
　　　　　　2、燃油税：小型车、节能环保车型获益
　　　　　　3、自主品牌汽车纳入政府采购
　　　　　　4、发改委“放松”汽车产能调控加快结构调整
　　　　　　5、《产业结构调整指导目录（2007年本）》影响分析
　　　　二、节能减排相关政策
　　　　　　1、《汽车产业发展政策》整体导向
　　　　　　2、国Ⅲ标准影响分析
　　　　　　3、《乘用车燃料消耗量限值》影响分析
　　第三节 相关产业分析
　　　　一、钢铁行业发展变化及影响
　　　　　　1、2008年下半年钢材市场发展预测
　　　　　　2、汽车用钢需求增长强劲
　　　　二、石油行业发展变化及影响
　　　　三、零部件行业发展变化及影响

第二章 中级车发展现状及特点
　　第一节 中级车市场发展历程
　　　　一、中级轿车分类
　　　　二、中级轿车的消费群体定位
　　　　三、近年中级轿车市场演化过程分析
　　第二节 中级车对轿车行业的贡献度
　　第三节 中级车行业发展特点
　　　　一、中级轿车已经成为国内轿车消费的绝对主力
　　　　二、各汽车企业都有自己的“当家花旦”
　　　　三、中级车价格降幅较小
　　　　四、中级车呈现多方位竞争态势

第三章 中级车市场竞争情况及特点
　　第一节 乘用车总体市场现状
　　　　一、乘用车产销规模
　　　　二、乘用车细分市场表现
　　　　三、2005-2007年乘用车细分市场结构
　　第二节 中级车市场竞争分析
　　　　二、中级车分系别竞争分析
　　　　三、中级车分企业性质竞争分析
　　　　四、中级车市场集中度
　　第三节 中级车市场结构走势分析
　　　　一、07年中级轿车市场结构走势分析
　　　　二、中级中端品牌市场分析
　　　　三、中级低端品牌市场分析
　　　　四、中级轿车私人用户产品市场分析

第四章 中级车市场营销研究
　　第一节 我国轿车市场营销模式与渠道分析
　　　　一、轿车市场营销模式分析
　　　　二、轿车销售渠道分析
　　　　三、销售流通体系模式分析
　　　　四、目前汽车销售的主要流程分析
　　　　五、轿车营销模式的主要特点分析
　　第二节 我国中级车销售渠道研究
　　　　一、中级车销售模式分析
　　　　二、中级车企业销售渠道区域分布
　　　　三、中级车销售渠道城市级别布点分析

第五章 中级车消费趋势研究
　　第一节 消费群体研究
　　　　一、中级车消费群观念变化分析
　　　　二、中级车消费群体变化分析
　　第二节 中级车消费群体特征分析
　　第三节 中级车用户群体偏好分析
　　　　一、轿车各级别色彩分布规律
　　　　二、B级车市场黑色与销量呈正比
　　　　三、主要车型色彩营销规划及分布
　　第三节 主流中级车级车价格中心变化趋势分析
　　　　一、B级车市场价格重心变化趋势分析
　　　　二、主流B级车价配区隔策略分析

第六章 中级车产品竞争力研究
　　第一节 中级车产品竞争力分析
　　　　一、品牌竞争力评价体系
　　　　　　1、桑塔纳
　　　　　　2、凯美瑞
　　　　　　3、雅阁
　　　　　　4、帕萨特
　　　　　　5、马自达6
　　　　　　6、迈腾
　　　　　　7、君越
　　　　　　8、锐志
　　　　　　9、蒙迪欧
　　　　　　10、奔腾
　　　　　　11、远景
　　　　　　12、天籁
　　　　　　14、奥迪A4
　　　　　　15、凯旋
　　　　　　16、荣威750
　　　　　　17、中华尊驰
　　　　　　18、宝马3
　　　　　　19、宾悦
　　　　　　20、克莱斯勒铂锐
　　　　　　21、比亚迪F6
　　　　二、中级车产品竞争力排名
　　第二节 中级车产品品牌分价格段分析
　　　　一、中级车低端品牌（主力车型10－15万元）之竞争较量
　　　　　　1、竞争品牌市场表现
　　　　　　2、产品对比与品牌业绩
　　　　二、中级车中端品牌（主力车型15－20万元）之竞争较量
　　　　　　1、竞争品牌市场表现
　　　　　　2、产品对比与品牌业绩
　　　　三、中级高端品牌（主力车型20万元以上）之竞争较量
　　　　　　1、竞争品牌市场表现
　　　　　　2、产品对比与品牌业绩

第七章 中级车企业研究
　　第一节 企业市场占有率研究
　　　　一、2005-2007年各主要企业中级车销量变化
　　　　二、2007年中级车企业销量排名
　　　　三、2005-2007年中级车企业市场集中度
　　第二节 重点中级车企业及竞争对手研究
　　　　一、重点中级车企业：广州丰田
　　　　　　1、竞争对手：广州本田
　　　　　　2、企业与竞争对手销售渠道分析
　　　　　　3、企业与竞争对手品牌分析
　　　　二、重点中级车企业：东风日产
　　　　　　1、竞争对手：上海通用、一汽轿车、一汽丰田
　　　　　　2、企业与竞争对手销售渠道分析
　　　　　　3、企业与竞争对手品牌分析
　　　　三、重点中级车企业：上海大众
　　　　　　1、竞争对手：长安福特、神龙汽车、上海汽车、东南三菱
　　　　　　2、企业与竞争对手销售渠道分析
　　　　　　3、企业与竞争对手品牌分析
　　　　四、重点中级车企业：北京现代
　　　　　　1、竞争对手：华晨中华、上海大众、一汽轿车
　　　　　　2、企业与竞争对手销售渠道分析
　　　　　　3、企业与竞争对手品牌分析

第八章 小中级车趋势分析预测
　　第一节 发展趋势分析
　　　　一、中高级轿车整体设计趋势
　　　　二、中高级轿车装备走势
　　　　三、中高级轿车销售趋势
　　　　四、中高级车市竞争趋势
　　第二节 行业营销竞争趋势
　　　　一、“价格战”升级为“营销战”
　　　　二、行业渠道建设趋势
　　第三节 中⋅智⋅林－中级车市场预测
　　　　一、自主品牌市场变化
　　　　二、市场价格变化预测
　　　　三、车型预测
　　表格1 汽车消费税税率调整变化
　　表格2 轿车按排量分类
　　表格3 美国的轿车分级方法
　　表格4 德国轿车分级方法
　　表格5 中级轿车分类
　　表格6 中级轿车市场演化过程
　　表格7 2007年轿车分排量产量和销量
　　表格8 2007年轿车分排量产量比重
　　表格9 2005-2007年乘用车产销量
　　表格10 2007年乘用车及细分车型产销率
　　表格11 2007年乘用车细分市场产销量
　　表格12 2004-2007年乘用车细分车型结构变化
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