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二、内容简介
　　《中国小型车（轿车）行业分析与趋势预测报告》依据国家统计局、中国海关、中国汽车工业协会、国家信息中心、国务院发展研究中心、国民经济景气监测中心等提供的大量资料，对我国小型车市场的发展现状、影响因素、小轿车行业、各细分市场、营销渠道、市场竞争、企业竞争、等进行了详细分析，并提出相应的实操性结论和业务指导。是小型车企业及相关投资机构全面把握行业发展趋势、准确了解市场运行状况，正确制定企业竞争战略和投资策略的重要参考资料。
　　在中国，小型车市场是众汽车厂商竞争集中度比较高的领域，2006年开始，自主品牌企业和合资品牌企业越来越重视小型车市场的发展壮大，各个小型车企业都在潜移默化中不断丰富小型车产品线，而在激烈的小型车市场较量中自2006年开始合资品牌的的小型车销量大幅上升，而自主品牌的小型车销量却呈现大幅下降的趋势，到2007年小型车市场的71%的市场份额都被合资品牌所占据，自主品牌自2007年和2008年以来占据市场份额的30%，相比2004年、2005年近50%的市场份额来讲，自主和合资品牌的差距已经越来越明显。目前各合资品牌仍然在大手笔的投入小型车的产品开发，预计将来自主品牌和合资品牌小型车的市场份额差距还将继续拉大。
　　从各大小型车企业的销售渠道分布来看，华北地区包括华北沿海和华北内陆都是我国小型车企业销售布点最为重要的区域，以北京为中心的华北地区由于人均保有量高，销售店面最多，竞争最为激烈，因此车价最低，但华北地区人口新车消费增长比较缓慢，所以华北地区成为我国小型车保有辆最为集中的区域，从各大小型车生产企业的销售布点中可以说明此区域的小型车销售市场竞争的激烈。
　　而我国的华南地区人均消费水平较高，道路情况很好，中级车、中高级车更为畅销；又因其历史上日系车进口多，目前是三大日系品牌生产基地所在，日系车销售最多。但小型车的销售也对此区域的市场贡献率相当大。西南地区由于山多路险，SUV车型更为畅销。

第一章 小型车产业发展环境分析
　　第一节 宏观经济环境分析
　　　　一、近几年宏观经济发展现状
　　　　　　1、宏观经济整体概况
　　　　　　2、2007-2008年年宏观经济状况分析
　　　　二、GDP增长率变化分析
　　　　　　1、固定资产投资分析
　　　　　　2、居民消费水平
　　　　三、宏观经济环境预测及其对汽车行业影响分析
　　　　　　1、长期趋势
　　　　　　2、短期趋势
　　第二节 政策环境分析
　　　　一、小型车相关政策
　　　　　　1、汽车消费税调整方案
　　　　　　2、燃油税：小型车、节能环保车型获益
　　　　　　3、自主品牌汽车纳入政府采购
　　　　　　4、发改委“放松”汽车产能调控加快结构调整
　　　　　　5、《产业结构调整指导目录（2007年本）》影响分析
　　　　二、节能减排相关政策
　　　　　　1、《汽车产业发展政策》整体导向
　　　　　　2、国Ⅲ标准影响分析
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　　第一节 小型车市场发展历程
　　第二节 小型车行业发展特点
　　　　一、小型车从产品竞争向全面竞争迈进
　　　　二、小型车市场春天来临
　　　　三、08国内小型车市场格局拐点显现

第三章 小型车市场竞争格局
　　第一节 乘用车总体市场格局
　　　　一、2005-2007年乘用车产销规模
　　　　二、乘用车细分市场表现
　　　　三、2005-2007年乘用车细分市场结构
　　第二节 小型车对轿车行业的贡献度
　　第三节 小型车分系别竞争分析
　　第四节 小型车分企业性质竞争分析
　　第五节 小型车市场集中度

第四章 小型车销售渠道研究
　　第一节 我国轿车市场营销模式与渠道分析
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　　　　二、小型车企业销售渠道区域分布
　　　　三、小型车销售渠道城市级别布点分析
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　　　　一、油价上调、燃油税征收的预期促使消费者转向小型车
　　　　二、女性车主比例上升是小型车销量增长的动力
　　　　三、80后消费观念推动小型车销量
　　　　四、小型车初始质量满意度不断提高
　　第二节 消费趋势分析
　　　　一、消费者、经销商均看好小型车市场
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　　　　　　7、飞度
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　　　　　　9、雅绅特
　　　　　　10、锐欧
　　　　　　11、海域
　　　　　　12、威驰
　　　　　　13、乐骋
　　　　　　14、爱迪尔
　　　　　　15、雪铁龙C2
　　　　　　16、标志206
　　　　　　17、马自达2
　　　　三、小型车产品竞争力排名
　　第二节 小型车产品品牌分价格段分析
　　　　一、2－5万价格区间之品牌竞争较量
　　　　　　1、竞争品牌市场表现
　　　　　　2、此价格区间内品牌及车型
　　　　　　3、产品对比与品牌业绩
　　　　二、5－8万价格区间之品牌竞争较量
　　　　　　1、竞争品牌市场表现
　　　　　　2、此所属价格区间内品牌及车型
　　　　　　3、产品对比与品牌业绩
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　　　　　　2、此价格区间内品牌及车型
　　　　　　3、产品对比与品牌业绩
　　　　五、13万元以上价格区间之品牌竞争较量
　　　　　　1、竞争品牌市场表现
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　　　　　　1、竞争对手：上海大众、一汽丰田、东风日产
　　　　　　2、企业与竞争对手销售渠道分析
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