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二、内容简介
　　到2010年，我国高速路将达5.5万公里，汽车总产量超过1000万辆，汽车保有量约6200万辆。届时我国轮胎需求量约3亿条。我国汽车行业的高速发展，提升了轮胎行业景气度。2002年以来，我国轮胎产销量均保持约12.8%的增速——中国轮胎行业已进入黄金发展期。我国子午胎行业正处于腾飞阶段，这个过程还要延续2-3年。
　　2006年我国轮胎产量2.8亿条，成世界最大轮胎生产国之一，占世界市场的18%。2007年，就达到了5.5亿条，同比增长23%。轮胎分为斜交胎和子午胎两大类。斜交胎属早期品种，因耗油量大、耐磨性低、寿命短等劣势，在欧美已基本被淘汰；而子午胎因节能、安全舒适、耐用日渐受市场青睐。子午胎又分全钢、半钢两种，全钢子午胎主要用作载重胎，半钢子午胎主要用作轿车胎或轻卡胎。
　　子午轮胎已成世界轮胎主流产品，欧美、日本等发达国家轿车胎子午化率达100%，载重胎也在90%以上。目前中国轮胎子午化率只有约70%，预计2010年将达到86%。全球轮胎的子午化趋势，为中国子午胎行业提供了发展空间。从2000年-2006年，我国子午胎出口增长5.9倍，2006年出口量达6292万条，占子午胎总量的45.4%，全国轮胎出口量的75.12%。
　　轮胎需求的日益增加和轮胎行业竞争的日益激烈使得轮胎企业不得不在各个方面下功夫：加强营销能力、开发全新产品、提高售后服务质量、降低采购成本等等，而降低采购成本的前提恰恰就是了解采购市场的现状和看清楚原材料、装备的发展趋势。
　　随着全球经济国际化的加强，采购职能也随之发生深远的变化。随着企业的兼并、重组的加剧，企业的规模向着取长补短和强强联合的方向，向着扩大自身市场份额和利益最大化的方向迅速发展。大多数中小企业在扩张中，由单一化转变为多元化、由分散化转变为集成化，也正是这样，才慢慢走上了专业化和细分市场化的道路。
　　由于这种专业化和集成化的发展，企业内部供应战略也从大而全，企业内部/集团内部自给自足向着外包、外购的方向发展。这促进了采购组织的发展，同时也对采购技术及采购人员提出了更高的要求。
　　争更加普遍，企业的联系与信息交流更加迅速和有效，供应商资源/战略伙伴已成为企业的发展重要条件。
　　上述两种趋势，不仅是企业的规模与形式的变化，它深深影响了每一个身处激烈竞争的市场的企业。企业总是在同时扮演着两个角色客户和供应商，从企业经营战略的角度来看，客户的谈判能力和供应商的谈判能力是影响企业的竞争环境的重要因素。组织的采购能力对降低成本、提高公司核心竞争力是必不可少的一环。采购同时又是供应链管理的重要一环，其对物料的监控、物流的速度与质量、客户的满意度都起着至关重要的作用。
　　采购市场的环境直接影响到企业采购环节完成的质量，本报告从轮胎行业的采购市场状况、供应商状况、直接物流状况、加工设备市场以及宏观经济和政策为着手点，目的在于拓宽企业采购部门的视野，将其企业的采购质量监控，降低企业的采购成本，在完成基本采购的同时，提高企业的竞争力。

第一部分 宏观环境研究
第一章 经济环境
　　第一节 汇率单边升值拖累经济发展
　　第二节 证券市场融资难度或将增大
　　第三节 美国经济增速放慢通胀压力加大

第二章 政策环境
　　第一节 WTO判中国零部件进口政策违规
　　第二节 反垄断法触动车市潜规则
　　　　　　1.加价卖车
　　　　　　2.最低限价
　　　　　　3.跨区销售
　　　　　　4.政府采购
　　　　　　5.透明维修

第二部分 行业环境研究
第三章 行业环境
　　第一节 轮胎市场发展趋势
　　第二节 轮胎新产品趋势
　　第三节 轮胎新技术趋势
　　第四节 采购管理应用趋势
　　　　　　1.传统供应链模式存在的问题
　　　　　　1）.传统供应链库存和运输管理分析
　　　　　　2）.现代供应链理论和实践的发展
　　　　　　2.基于3PL和信息技术的企业库存控制和运输管理模型
　　　　　　1）.现代供应链企业库存和运输管理优化模型
　　　　　　2）.采用3PL应注意的问题
　　　　　　3.库存控制的重要性

第四章 物流环境
　　第一节 汽车企业零部件供应物流的现状分析及发展趋势
　　　　　　1.“主机厂中心型”供应物流模式的运作现状及其存在的问题
　　　　　　2.汽车制造企业供应物流的发展趋势
　　　　　　3.第三方物流企业的优势
　　第二节 福厦铁路“一站三线”项目的经济社会效益
　　　　　　1.福厦铁路厦门西站房开工建设
　　　　　　2.湄洲湾港口铁路支线
　　　　　　3.福州江阴疏港铁路接轨站
　　　　　　4.福州可门疏港铁路
　　第三节 中越新开通9条公路运输线将降低进出口成本

第三部分 原材料及装备市场研究
第五章 原材料市场分析
　　第一节 天然橡胶
　　　　　　1.08 年下半年天然橡胶价格稳中有降
　　　　　　2.08 年国内外橡胶市场供需基本面依然良好
　　　　　　3.汽车产业带动橡胶产业发展
　　　　　　4.天然橡胶市场变化因素分析
　　第二节 炭黑
　　　　　　1.炭黑市场特点
　　　　　　2.市场供需概况
　　　　　　3.炭黑价格继续平稳上升
　　第三节 骨架材料
　　　　　　1.钢帘线供应商国内市场份额比较
　　　　　　2.钢帘线市场已达供需平衡
　　　　　　3.产能增加将导致竞争加剧
　　第四节 胎圈钢丝

第六章 轮胎生产装备市场分析
　　第一节 胶料加工设备
　　第二节 轮胎成型设备
　　第三节 轮胎部件生产设备
　　第五节 成品轮胎试验设备

第七章 主要供应商分析
　　第一节 轮胎模具企业
　　　　　　1.广东巨轮模具股份有限公司
　　　　　　1）.生产经营情况介绍
　　　　　　2）.公司优势分析
　　　　　　3）.公司国际客户
　　　　　　4）.产品及销售占比
　　　　　　5）.市场认知度
　　　　　　6）.公司盈利数据分析
　　　　　　2.沈阳子午线轮胎模具有限公司
　　　　　　3.天阳模具有限公司
　　　　　　4.城阳金宝橡胶机械模具有限公司
　　　　　　5.青岛豪发模具机械厂
　　第二节 炭黑企业
　　　　　　1.江西黑猫炭黑股份有限公司
　　　　　　1）.生产经营能力
　　　　　　2）.产品生产
　　　　　　3）.质量管理
　　　　　　4）.客户关系
　　　　　　5）.信用度分析
　　　　　　6）.产品销售占比
　　　　　　7）.公司盈利分析
　　　　　　8）.公司业绩预测
　　　　　　9）.发展历史介绍
　　　　　　2.新疆塔里木炭黑有限责任公司
　　　　　　3.上海卡博特化工有限公司
　　第三节 轮胎骨架材料企业
　　　　　　1.中国神马集团有限责任公司
　　　　　　1）.生产能力
　　　　　　2）.信用度
　　　　　　3）.产品销售占比
　　　　　　4）.公司沿革
　　　　　　2.江苏骏马集团有限责任公司
　　　　　　3.杭州帝凯工业布有限公司
　　第四节 钢帘线企业
　　　　　　1.江苏兴达钢帘线股份有限公司
　　　　　　1）.信用度
　　　　　　2）.市场认知度
　　　　　　3）.研发能力
　　　　　　4）.基本情况介绍
　　　　　　2.贝卡尔特沈阳钢帘线公司
　　　　　　3.鞍钢集团
　　　　　　4.嘉兴东方钢帘线有限公司
　　第五节 胎圈钢丝企业
　　　　　　1.天懋集团
　　　　　　1）.生产研发能力
　　　　　　2）.产品介绍
　　　　　　3）.客户介绍
　　　　　　4）.近年业绩
　　　　　　5）.基本情况介绍
　　　　　　2.天津钢线钢缆集团有限公司
　　　　　　3.山东大业工贸有限责任公司

第四部分 原材料及装备技术趋势研究
第八章 原材料趋势分析
　　第一节 合成橡胶SEBS的发展前景
　　消费快速增长
　　的提质与产销达标同步
　　第二节 炭黑发展趋势
　　　　　　1.国内炭黑生产技术概况
　　　　　　2.产品发展方向预测
　　第三节 骨架材料发展趋势
　　　　　　1.新型轮胎骨架材料有望占领市场
　　　　　　2.锦纶纤维特性及骨架材料的发展趋势
　　第四节 钢丝帘线的发展趋势
　　　　　　1.钢丝帘线轻量化
　　　　　　2.钢丝帘线低成本化
　　第五节 胎圈钢丝发展趋势

第九章 轮胎技术装备趋势分析
　　第一节 核辐射预硫化技术的应用趋势
　　　　　　1.辐射硫化技术应用的必要性
　　　　　　2.核辐射预硫化技术的应用优势
　　第二节 TPMS的技术趋势分析
　　产品技术
　　的配置趋势
　　技术发展趋势
　　第三节 轮胎激光散斑检验机实现国产化
　　第四节 中:智:林 国内实现巨型工程子午线轮胎成套生产技术

第五部分 采购报告总述
略……
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