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二、内容简介
　　《中国SUV行业分析与趋势预测报告》依据国家统计局、中国海关总署、中国汽车工业协会、国家信息中心、国务院发展研究中心、国民经济景气监测中心等机构的权威资料，对我国SUV行业的发展环境、行业、市场、企业、产品及品牌、等方面进行了深入的分析，并提出相应的实操性结论和业务指导。是企业及相关投资机构全面把握行业发展趋势、准确了解市场运行状况，正确制定企业竞争战略和投资策略的重要参考资料。
　　2001年我国正式加入WTO以后，进口关税的下降、居民收入增长、消费政策调整等因素使得我国SUV市场增长迅猛。2007年，虽然油价呈疯涨之势，但是油耗最大的SUV却成为销量增幅最大的车型，销量超过35万辆，同比增长57.8%。随奥运经济的强大刺激，以及人们生活水平和消费习惯的进一步改变，未来几年将是SUV在中国的黄金发展时期。
　　SUV超乎寻常的发展，市场不断细分，使得我国SUV在市场格局、消费结构等各方面已经发生了显著变化，显现出了新的发展特征：从体现企业的市场集中度的CRn指数来看，行业强者愈强的趋势愈加明显，随着竞争的加剧，预计市场集中度还将进一步提升，行业资源将更多的被行业的龙头企业所占有；在产品方面四轮驱动SUV市场份额超过两轮驱动SUV，油价的上涨使得消费者需求有向小排量转化的迹象，而2.0L成为明显的分界点；城市SUV（即跨界车）的增长更为明显，而传统越野开始转向二三级市场。
　　随着油价的上涨，SUV品牌面临的压力正日益增大。预计未来的SUV市场会呈现以下几种发展趋势：一、整体呈高速平稳发展态势。SUV市场经过几年的震荡，增强了自身的应变能力，行业增长将逐渐趋于缓和，并保持高速平稳的增长态势。出现“井喷”的可能性不大。二、市场分化趋势将更加明显。从企业篇中的市场集中度分析来看，SUV行业“强者恒强，弱者恒弱”趋势明显。销量少、在产品技术上没有优势的自主品牌SUV企业，今年势必日子更加难过，国内SUV市场的贫富阵营差距将会深化。三、经济型车仍有一定市场，但高油价推动市场向中高端迈进。由于中国经济发展的梯度特征，经济型车仍有一定市场，但SUV价值的回归将迫使这类企业向中高档领域发展。四、产品趋向节能环保，柴油车将上行。油价上扬，让节能型SUV崭露头角，柴油动力、混合动力、燃料电池、氢动力技术纷纷出场，节能SUV将大行其道。在用油成本大幅上升，而新能源车型尚未产业化的大背景下，柴油动力将成为SUV市场主流。

第一章 宏观经济环境分析
　　第一节 近几年宏观经济发展现状
　　　　一、宏观经济整体概况
　　　　二、2007-2008年年宏观经济状况分析
　　　　　　1. 国民经济运行态势周期性回落
　　　　　　2. 运行过热状况有所缓解
　　　　　　3. 固定资产稳健增长
　　　　　　4. CPI对汽车影响短期内难以显现
　　　　　　5. 进出口贸易
　　第二节 宏观经济发展对汽车工业的影响研究
　　　　一、指标相关性分析
　　　　二、宏观经济对汽车工业的脉冲相应模型
　　第三节 宏观经济环境预测及其对汽车行业影响分析
　　　　一、长期趋势
　　　　二、短期趋势

第二章 政策环境分析
　　第一节 宏观调控政策
　　　　一、宏观调控使汽车行业短期压力增加
　　　　二、财政政策
　　　　　　1. 2008财政政策微量偏紧
　　　　三、货币政策
　　　　　　1. 货币政策从紧汽车业何去何从
　　　　　　2. 人民币升值促进产业升级自主汽车工业受阻
　　　　四、金融政策
　　　　　　1. 新汽车金融政策使汽车金融行业提高规范性
　　　　　　2. 银行信贷政策对汽车业影响更为直接
　　第二节 汽车产业政策变化及影响
　　　　一、近年来中国汽车产业政策要点回顾
　　　　二、《汽车产业发展政策》整体导向
　　　　三、影响SUV行业发展导向的政策分析
　　　　　　1. 国家对汽车行业的调控政策
　　　　　　2. 环保节能政策
　　　　　　3. 税收政策

第三章 相关产业分析
　　第一节 2007-2008年上游行业发展变化及影响
　　　　一、钢铁行业发展变化及影响
　　　　　　1. 2008年下半年钢材市场发展预测
　　　　　　2. 汽车用钢需求增长强劲
　　　　二、橡胶行业发展变化及影响
　　　　　　1. 2008年橡胶行业发展变化展望
　　　　　　2. 车用橡胶制品发展趋势
　　　　三、石油行业发展变化及影响
　　　　　　1. 油价走势
　　　　　　2. 影响分析
　　　　　　行业篇

第一章 我国SUV行业发展历程
　　第一节 SUV定义及简介
　　第二节 SUV发展历程
　　　　一、需求心理上的三个阶段
　　　　二、我国SUV发展一波三折

第二章 SUV对乘用车行业发展的贡献度
第三章 SUV行业发展特点
　　第一节 SUV行业竞争特点
　　　　一、新产品更新换代频繁
　　　　二、价格战起伏不断
　　第二节 自主品牌中高档市场竞争力薄弱

第四章 SUV行业发展瓶颈
　　第一节 能源问题制约SUV的长期发展
　　第二节 政策限制考验
　　第三节 SUV自身难以突破的瓶颈
　　市场篇

第一章 发展现状及特点
　　第一节 现阶段我国SUV市场发展现状
　　　　一、市场规模扩张迅速
　　　　二、市场步入黄金发展时期
　　　　三、2008年上半年SUV市场分析
　　　　　　1. 细分市场呈现新特征
　　　　　　2. 自主品牌产品占半数以上市场份额
　　第二节 现阶段我国SUV市场场发展特点
　　　　一、SUV市场凸显“马太效应”
　　　　二、细分加剧 市场呈现多元化
　　　　三、小排量SUV渐成新宠
　　　　四、自主品牌面临考验

第二章 市场格局
　　第一节 两极分化加剧 市场趋向高端
　　　　一、高端SUV高烧不退
　　　　二、中低档SUV陷入销售瓶颈
　　　　三、中国SUV市场短期内向高档靠拢
　　第二节 城市SUV走俏 传统越野转战二三级市场
　　　　一、城市、越野发展轨迹清晰
　　　　二、近三年城市SUV市场份额不断增加
　　　　三、SUV由越野向城市化转变
　　第三节 四驱比重提升 1.6-2.0L贡献大
　　第四节 小排量车增长迅速 2.0L成分界点

第三章 市场竞争
　　第一节 竞争状况
　　　　一、市场竞争尚未充分 战事将继续升温
　　第二节 竞争特点
　　　　一、竞争压力加大--国内SUV市场热度不减
　　　　　　1. SUV市场今年维持“井喷”
　　　　　　2. 国产SUV竞争压力加大
　　　　　　3. 进口SUV高端市场争夺激烈
　　　　二、汽车消费结构升级 豪华SUV市场硝烟弥漫
　　　　　　1. 市场争奇斗艳
　　　　　　2. 战场硝烟弥漫

第四章 市场营销
　　第一节 消费者研究
　　　　一、消费群体
　　　　　　1. [性别]SUV成女性消费者新宠同比销售增长39.03%
　　　　　　2. [年龄]两亿“80后”人群渐成购车新势力
　　　　　　3. [阶层]新富阶层崛起，带来汽车市场新变化
　　　　二、消费取向
　　　　　　1. SUV攻占消费心理的几大优势
　　　　　　2. 个性消费诉求凸显 80后选车关注点分析
　　　　　　3. 首次购车者更看重油价
　　　　三、消费动机
　　　　　　1. 家庭换车SUV成首选
　　　　　　2. 奥运掀运动风潮 SUV脱颖而出
　　第二节 营销策略观察
　　　　一、国内SUV营销策略面临变局
　　　　二、中国SUV的营销策略性思考
　　　　三、华泰掀起中国SUV文化营销浪潮

第五章 进出口
　　第一节 SUV进口
　　　　一、进口SUV逐年增加
　　　　二、大排量化趋势不可阻挡
　　　　三、进口SUV价格走势
　　第二节 SUV出口
　　　　一、SUV出口产品结构分析
　　　　二、SUV出口市场分析
　　　　产品篇

第一章 产品发展简史
第二章 产品自身竞争力分析
　　第一节 产品质量评价
　　　　一、合资品牌产品
　　　　　　1. 东风本田CR-V
　　　　　　2. 北京现代途胜
　　　　　　3. 东风悦达？起亚狮跑
　　　　　　4. 一汽丰越兰德酷路泽
　　　　　　5. 四川一汽丰田普拉多
　　　　　　6. 长丰三菱帕杰罗
　　　　二、纯自主品牌产品
　　　　　　1. 长城哈弗
　　　　　　2. 奇瑞瑞虎
　　　　　　3. 长丰猎豹
　　　　　　4. 中兴驰野
　　　　　　5. 中兴无限
　　　　　　6. 中兴旗舰
　　　　　　7. 丹东黄海翱龙
　　　　　　8. 丹东黄海挑战者
　　　　　　9. 北汽福田传奇
　　　　　　10. 众泰2008
　　　　　　11. 吉奥GS50
　　　　三、衍生自主品牌产品
　　　　　　1. 华泰圣达菲
　　　　　　2. 华泰特拉卡
　　　　　　3. 郑州日产奥丁
　　　　　　4. 郑州日产帕拉丁
　　　　　　5. 北汽制造骑士
　　　　　　6. 江淮瑞鹰
　　　　　　7. 江铃陆风
　　　　　　8. 东南富利卡
　　　　　　9. 庆铃竞技者
　　第二节 产品质量排名
　　品牌篇

第一章 品牌市场占有率
　　第一节 近三年主要SUV品牌的销量情况
　　第二节 2007年品牌销量排名

第二章 品牌竞争力分析
　　第一节 产品品牌评价
　　　　一、合资品牌产品
　　　　　　1. 东风本田CR-V
　　　　　　2. 北京现代途胜
　　　　　　3. 东风悦达？起亚狮跑
　　　　　　4. 一汽丰越兰德酷路泽
　　　　　　5、四川一汽丰田普拉多
　　　　　　6. 长丰三菱帕杰罗
　　　　二、纯自主品牌产品
　　　　　　1. 长城哈弗
　　　　　　2. 奇瑞瑞虎
　　　　　　3. 长丰猎豹
　　　　　　4. 中兴驰野
　　　　　　5. 中兴无限
　　　　　　6. 中兴旗舰
　　　　　　7. 丹东黄海翱龙
　　　　　　8. 丹东黄海挑战者
　　　　　　9. 北汽福田传奇
　　　　　　10. 众泰2008
　　　　　　11. 吉奥GS50
　　　　三、衍生自主品牌产品
　　　　　　1. 华泰圣达菲
　　　　　　2. 华泰特拉卡
　　　　　　3. 郑州日产奥丁
　　　　　　4. 郑州日产帕拉丁
　　　　　　5. 北汽制造骑士
　　　　　　6. 江淮瑞鹰
　　　　　　7. 江铃陆风
　　　　　　8. 东南富利卡
　　　　　　9. 庆铃竞技者
　　第二节 SUV品牌竞争力排名
　　　　一、第一集团实力型
　　　　二、第二集团亚实力型合资品牌
　　　　三、第二集团亚实力型自主品牌
　　　　四、第三集团潜力型
　　　　企业篇

第一章 企业市场占有率
　　第一节 近三年主要SUV企业的销量情况
　　　　一、2005-2007年各主要企业SUV增长状况
　　　　二、2005-2007年各主要企业SUV所占业务比重
　　第二节 2007年企业销量排名

第二章 2007年企业的市场集中度
第三章 重点企业的SUV策略
　　第一节 长城
　　　　一、长城汽车发展现状以及企业基本情况
　　　　二、国内市场表现
　　　　三、创新研发现状和方向
　　　　四、近期发展规划和成效
　　　　五、发展历程重大事件
　　　　六、长城汽车三款SUV的市场定位及推广方向
　　第二节 东风本田
　　　　一、东风本田用绿色价值观发展主力车型
　　　　二、定位准、性价比高让CR-V畅销
　　第三节 奇瑞
　　　　一、奇瑞的SUV规划
　　　　二、奇瑞公司发展历程及大事记
　　　　预测篇

第一章 趋势预测
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　　　　一、SUV将保持高速平稳发展态势
　　　　二、竞争格局生变 市场向中高档迈进
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　　第二节 产品趋势
　　　　一、SUV趋向节能环保
　　　　二、跨界车型成SUV重点发展方向之一
　　　　三、车型趋于轿车化

第二章 需求预测
　　第一节 市场空间
　　第二节 中^智^林^：销量预测
　　　　一、中长期预测
　　　　二、短期预测
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　　表格2 脉冲相应图
　　表格3 2007年货币政策调整情况
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