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一、基本信息
	名称：
	家用电脑调查分析报告

	报告编号：
	0231551　　←电话咨询时，请说明该编号。

	市场价：
	电子版：7200 元　　纸介＋电子版：7500 元

	优惠价：
	电子版：6480 元　　纸介＋电子版：6780 元　　可提供增值税专用发票

	咨询电话：
	400 612 8668、010-66181099、010-66182099、010-66183099

	Email：
	Kf@20087.com

	在线阅读：
	

	温馨提示：
	订购英文、日文等版本报告，请拨打订购咨询电话或发邮件咨询。



二、内容简介
　　《家用电脑调查分析报告》通过对全国50个大中城市的18岁以上人群进行的随机抽样调查，形式包括电子邮件、发放问卷、电话等，有效样本数千个。家用电脑消费行为调查报告提供了不同地区、不同人口统计特征消费者的购买行为分析，揭示家用电脑的渗透率和保有率，产品更换周期，不同品牌消费者满意度，不同品牌产品的销售潜力预测，消费者购买家用电脑关注因素等大量信息，是家用电脑企业开拓市场、增进销售的有效工具。
　　1 调查报告的目的
　　2 调查报告的意义
　　3 调查报告的对象和调查方法
　　3.1 调查对象
　　3.1.1 调查样本在不同城市的分布
　　3.1.2 调查样本的人口年龄统计分布
　　3.2 调查方法
　　4 数据分析
　　4.1 不同特征消费者家庭拥有家用电脑情况
　　4.1.1 不同学历消费者家庭已购家用电脑数量
　　4.1.2 不同人口数消费者家庭已购家用电脑数量
　　4.1.3 不同收入水平消费者家庭已购家用电脑数量
　　4.1.4 不同学历消费者新近购买家用电脑品牌汇总
　　4.1.5 不同收入消费者新近购买家用电脑品牌汇总
　　4.2 消费者家庭现用家用电脑分析
　　4.2.1 现有家用电脑类型
　　4.2.2 新近购买电脑类型
　　4.2.3 新近购买电脑品牌
　　4.2.4 新近购买电脑时间
　　4.2.5 不同年份购买台式机与笔记本的购买率比较
　　4.2.6 家用电脑购买场所
　　4.2.7 使用人年龄特征
　　4.2.8 电脑用途及历史变迁
　　4.2.9 不同特征消费者电脑用途比较
　　4.2.10 家用电脑品牌满意度
　　4.2.11 消费者对家用电脑不满意的原因
　　4.2.12 故障率
　　5 结论
略……
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