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二、内容简介
　　氨酚氢可酮片是医药行业的重要产品之一，国外已经批产的剂型有：片剂、胶囊、口服液等。国外的规格有：2.5 mg/500 mg、5 mg/500 mg、7.5 mg/325 mg、7.5 mg/500 mg、7.5 mg/650 mg、7.5 mg/750 mg、10 mg/325 mg、10 mg/500 mg、10 mg/650 mg、10 mg/750 mg、10 mg/660 mg等。其中，国内进口的片剂规格为5 mg/500 mg。
　　该药品最早由IVAX PHARMS于1989.1.13进行生产，专利名称：ALLAY。后FDA又批准多家生产该品。目前，我国由WATSON（美国华生制药公司）于2004.1.21日进口，商品名：耐而可？（Norco？ ）。
　　随着人民医疗健康需求的提升，氨酚氢可酮片的应用越来越广泛，成为近几年医药行业的热点产品。为了更好的把握其投资模式、生产技术、国内外市场贸易状况以制定合理的生产营销策略。我们对该产品国内外的生产销售与应用情况进行了详细的调查。
　　本调查报告依据医疗机构市场调查资料、行业统计数据、国内外企业访谈结果、药品销售终端等多方面资料数据撰写而成，是医药企业制定生产、营销以及技术发展计划的必备参考文献。

第一章 产品简介及生产技术
　　第一节 氨酚氢可酮片介绍
　　第二节 产业链模型
　　　　一、产业链模型介绍
　　　　二、产业链模型分析
　　第二节 产品规格
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　　第五节 我国氨酚氢可酮片使用政策

第二章 氨酚氢可酮片生产消费调查
　　第一节 2005—2007年国内外氨酚氢可酮片市场容量
　　　　一、国外氨酚氢可酮片市场容量
　　　　二、国内氨酚氢可酮片市场容量
　　第二节 2005—2007年国内氨酚氢可酮片进口情况
　　　　一、进口量
　　　　二、进口产品规格
　　　　三、进口价格
　　　　四、进口管理政策
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　　　　一、企业简介与产品构成
　　　　二、企业氨酚氢可酮片产销量分析
　　　　三、企业氨酚氢可酮片营销策略
　　　　四、企业发展的SWOT分析
　　　　五、企业在华营销现状
　　　　六、国内耐而可代理商销售统计
　　第四节 2008—2010年国内外产品市场容量预测
　　　　一、2008—2010年国外产品市场容量预测
　　　　二、2008—2010年国内产品市场容量预测
　　第五节 2007年国内氨酚氢可酮片生产项目投资情况
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　　第一节 2005—2007年国内产品实际消费量
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　　　　四、企业发展的SWOT分析
　　　　五、企业国内营销现状
　　第四节 主要终端氨酚氢可酮片销售调查
　　　　一、医院
　　　　　　1、2005—2007年氨酚氢可酮片销售量统计
　　　　　　2、2005—2007年氨酚氢可酮片销售额统计
　　　　　　3、消费群体构成特点
　　　　　　4、2005—2007年氨酚氢可酮片销售价格
　　　　　　5、营销策略分析
　　　　二、药房
　　　　　　1、2005—2007年氨酚氢可酮片销售量统计
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　　　　　　3、消费群体构成特点
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　　　　　　1、2005—2007年氨酚氢可酮片销售量统计
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　　　　　　1、2005—2007年氨酚氢可酮片销售量统计
　　　　　　2、2005—2007年氨酚氢可酮片销售额统计
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　　第五节 2007年国内氨酚氢可酮片各销售终端比较

第四章 国内氨酚氢可酮片替代品市场发展
　　第一节 2005—2007年我国止痛药市场竞格局
　　第二节 止痛药产品的经销模式
　　第三节 非甾体抗炎止痛药市场容量调查
　　　　一、阿司匹林
　　　　二、布洛芬
　　　　三、消炎痛
　　　　四、扑热息痛
　　第四节 中枢性止痛药市场容量调查（以曲马多为例）
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　　　　二、销售价格对比
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　　　　一、国外泰勒宁市场容量
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　　第二节 2005—2007年国内泰勒宁进口情况
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