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二、内容简介
　　中国教育持续发展，虽然中小学人数有所减少，但入学率在提高。高等教育的入学率和人数都大大增加，虽然**年我国高校入学率达***%，但与发达国家相比仍有很大的提升空间。在公办教育满足不了人们需求的情况下，各种民办机构蓬勃发展。
　　民办高等教育是我国截至**民办教育的主要增长点。虽然民办高等教育市场前景广阔，然而由于投资巨大，社会的认可度较低，再加上众多机构定位不明，没有自己的办学特色或是不注重市场导向，导致办学难以为继。
　　中国教育培训产业将进入新一轮快速增长期。截至**年底中国教育市场的潜在份额已高达两万多亿元，其中培训市场的规模达到了***亿元。教育培训各类细分市场，包括从幼儿园早期教育到高等教育、职业教育、各类校外培训、教育技术行业等市场都在以***％左右的速度快速增长。
　　IT培训、英语培训、管理培训和少儿教育已成为截至**培训教育业的支柱。中国英语培训市场的市场总值高达***亿元，IT培训达***亿元，管理培训高达***亿元。在众多培训项目中，外资的高质高价和内地的廉价同时并存。通过调查我们发现，消费者最注重的是培训效果，因此导致在考虑培训机构的时候首选是“品牌”，尽管价格是***个重要要素。
　　截至**，在中国加入世贸组织、**年北京奥运会、**年的上海世博会等经济因素的推动下，培训行业机遇与挑战并存，那些已经形成自己品牌、个性化特征明显、管理规范、服务优秀、模式创新的培训机构最终将成为行业的领头羊。
　　在长期的优胜劣汰的市场竞争中，中国形成了一批优秀的教育品牌，如新东方、北大青鸟等，集团化运作已成为教育培训的***个重要发展方向。加盟和连锁是集团化发展的两种重要途径，实施市场与创新机制、竞争与合作机制、质量与品牌战略、规模与资本战略等几乎是所有教育集团成功的共同要素。
　　主要结论
　　研究定义
　　研究对象
　　相关概念
　　研究方法

第一章 教育与培训市场概述
　　1.1 教育与培训概述
　　　　1.1.1 教育与培训的价值
　　　　1.1.2 教育与培训对社会经济的影响
　　1.2 教育与培训的发展特点和趋势
　　　　1.2.1 教育培训业与教育产业化
　　　　1.2.2 教育产业的区域市场从本土到全球扩展
　　1.3 主要国家发展情况
　　　　1.3.1 美国：产业化发展趋于成熟
　　　　1.3.2 英国：政府管理促进职业教育发展
　　　　1.3.3 新加坡：培训市场系统化运营卓有成效
　　1.4 中国教育产业规模
　　　　1.4.1 学前教育
　　　　1.4.2 义务教育
　　　　1.4.3 中等教育
　　　　1.4.4 高等教育
　　　　1.4.5 其它教育
　　1.5 教育培训市场存在的主要问题

第二章 教育与培训发展环境分析
　　2.1 宏观经济环境
　　2.2 政策法规环境
　　　　2.2.1 相关产业政策
　　　　2.1.2 相关准入条件
　　　　2.1.3 未来产业政策的走势
　　2.3 社会文化环境
　　2.4 科技环境
　　2.5 关联产业

第三章 教育培训市场情况
　　3.1 公立教育
　　　　3.1.1 发展概况
　　　　3.1.2 主要特点
　　　　3.1.3 供求分析
　　　　3.1.4 未来发展
　　3.2 民办教育
　　　　3.2.1 发展概况
　　　　3.2.2 主要特点
　　　　3.2.3 供求分析
　　　　3.2.4 未来发展
　　3.3 民办高等教育
　　　　3.3.1 发展概况
　　　　3.3.2 主要特点
　　　　3.3.3 供求分析
　　　　3.3.4 未来发展
　　3.4 培训市场
　　　　3.4.1 市场概况
　　　　3.4.2 英语培训
　　　　3.4.2 IT培训
　　　　3.4.3 职业培训
　　　　3.4.4 管理培训
　　　　3.4.5 其他培训
　　3.5 教育信息化
　　　　3.5.1 教育信息化的意义
　　　　3.5.2 市场特点
　　　　3.5.3 供求分析
　　　　3.5.4 市场走势预测

第四章 教育行业的投资状况
　　4.1 行业投资现状
　　　　4.1.1 概述
　　　　4.1.2 投资环境的基本表现
　　　　4.1.3 投资规模及结构
　　　　4.1.4 主要投资项目举例
　　4.2 行业投资主体及资金来源
　　　　4.2.1 总体情况分析
　　　　4.2.2 国家投资情况
　　　　4.2.3 外商投资情况
　　　　4.2.4 民营资本投资情况
　　　　4.2.5 上市公司投资教育培训产业情况
　　4.3 投资效益情况
　　　　4.3.1 投资效益分析
　　　　4.3.2 教育培训投资成本购成
　　4.4 行业投资前景及风险
　　　　4.4.1 行业投资前景
　　　　4.4.2 行业投资风险
　　4.5 投资建议
　　　　4.5.1 培训市场的投资策略
　　　　4.5.2 不同类型的教育学校投资战略

第五章 主要教育企业的运营情况
　　5.1 教育集团及其发展战略概述
　　　　5.1.1 市场与创新机制
　　　　5.1.2 竞争与合作机制
　　　　5.1.3 质量与品牌战略
　　　　5.1.4 规模与成本战略
　　　　5.1.5 管理制胜战略
　　5.2 新东方
　　　　5.2.1 发展概况
　　　　5.2.2 年度经营情况
　　　　5.2.3 优劣势分析
　　5.3 华尔街英语
　　　　5.3.1 发展概况
　　　　5.3.2 优劣势分析
　　　　5.3.3 发展战略
　　5.4 北大青鸟
　　　　5.4.1 发展概况
　　　　5.4.2 优劣势分析
　　　　5.4.3 发展战略
　　5.5 浙江万里教育集团
　　　　5.5.1 发展概况
　　　　5.5.2 优劣势分析
　　　　5.5.3 发展战略
　　5.6 正保远程教育集团
　　　　5.6.1 发展概述
　　　　5.6.2 优劣势分析

第六章 区域培训市场分析
　　6.1 北京
　　　　6.1.1 发展概况
　　　　6.1.2 市场特点
　　　　6.1.3 发展趋势
　　6.2 深圳
　　　　6.2.1 IT培训
　　　　6.2.2 英语培训
　　　　6.2.3 其他行业培训
　　6.3 上海
　　　　6.3.1 发展概况
　　　　6.3.2 市场特点

第七章 (中.智.林)国际教育产业比较与借鉴
　　7.1 行业管理体制
　　　　7.1.1 国外教育行业投资体制分析
　　　　7.1.2 日本教育产业管理体制与运作模式
　　　　7.1.3 中国澳门与印度地区的私人办学与公立教育私营化
　　　　7.1.4 美国私立学校管理体制与运作模式分析
　　　　7.1.5 印度企业典型模式
　　7.2 教育发展模式
　　　　7.3.1 两种发展模式
　　　　7.3.2 世界各国发展模式概述
　　　　7.3.3 借鉴意义
　　7.3 机构运作
　　　　7.3.1 教育集团的产生与发展
　　　　7.3.2 教育集团形成与拓展的途径
　　　　7.3.3 教育集团的主营业务
　　　　7.3.4 教育集团成功经营要素分析
　　　　附件：
　　　　2007年度十大品牌教育集团榜单
　　　　2007年度中国十大实力民办高校
　　　　2007年度最受网友推崇的十佳IT培训品牌
　　　　2007年度最受网友推崇的外语培训品牌
　　　　2007年度最受网友推崇的连锁教育品牌
　　　　2007年度最受网友推崇的职业培训品牌
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