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二、内容简介
　　从2007年起，我国各类工程起重机出口增速加快，2008年形势更为看好。2008年1～8月，各类工程起重机的出口总金额比2007年同期增长25%。从台数上看，汽车起重机出口台数增长14%，履带式起重机更是高达46%。
　　然而，随着欧美、大洋洲和日本等需求量大的主流市场趋于饱和，国际市场的拼杀也愈加激烈。日本企业曾计划将汽车起重机引入惯用全路面起重机的欧美市场，遭遇了失败。随着发展中国家，特别是一些能源出口国的经济发展进入新时期，新的市场需求出现了。虽然中国企业握有性价比优势，但垂涎于这些新市场的国际企业也已经不在少数。中国企业开拓国际市场仍将遭遇一定阻力。
　　而且，我国产品的核心零部件仍受到很大制约。目前有一些地区通过采用产业集群发展的模式，带动配套件企业发展，但在核心零部件方面，我国企业尚无实质性突破。如果不解决这个难题，我国产品在性能上就无法实现超越。在外资企业以本土化生产等方式达到降低价格的目的的情况下，我国产品的优势将变得微弱。
　　本行业研究报告采用大量权威统计数据，国内外相关专业文献的基础信息以及各产业研究单位等公布和提供的大量资料，对中国起重机行业进行了多方位的研究。详细叙述了我国起重机行业发展现状、行业结构、市场运行状况、进出口情况、行业与技术发展趋势等，是起重机产品制造企业、研究单位、销售企业等了解目前中国起重机市场发展动态，把握行业发展趋势，制定市场战略方案的重要参考。
　　1 起重机行业的界定和分类
　　1.1 按结构分类
　　1.2 按用途分类
　　1.3 按驱动方式分类
　　1.4 按机动性分类
　　2全球市场现状
　　3中国市场现状
　　3.1 起重机行业发展的政策环境
　　3.2 起重机行业产业链分析
　　3.3 起重机行业存在的问题
　　3.4 行业结构
　　3.4.1 起重机行业产品结构分析
　　3.4.2 产业集中度分析
　　3.4.2 .1企业集中度分析
　　3.4.2 .2地区集中度分析
　　3.5 起重机行业经济运行状况
　　3.5.1 2007年中国起重机市场产量分析
　　3.5.2 2007年中国起重机市场产量全国分地区统计
　　3.5.3 2007年中国起重机产品需求量分析
　　3.5.4 2007年中国起重机产品全国供需平衡状况
　　3.6 市场结构分析
　　3.6.1 品牌结构
　　3.6.1 .1 整体市场结构
　　3.6.1 .2 几大主要品牌状况
　　3.6.2 区域结构
　　3.6.2 .1 各大区域对起重机的关注比例
　　3.6.2 .2 品牌格局
　　3.6.3 细分结构（如液晶电视包括屏幕尺寸、屏幕分辨率）
　　4 进出口分析
　　4.1 进出口总况
　　4.1.1 进出口规模及增长分析
　　4.1.2 地位和比重
　　4.1.3 进出口额差异及变化
　　4.2 出口
　　4.2.1 2007年出口产品结构
　　4.2.2 2007年产品主要出口国家及地区
　　4.3 进口
　　4.3.1 2007年进口产品结构
　　4.3.2 2007年产品主要进口国家及地区
　　5市场竞争格局
　　5.1 整体市场竞争格局
　　5.2 重点厂商的竞争策略
　　5.2.1 徐州工程机械集团有限公司的竞争策略
　　5.2.1 .1 品牌战略
　　5.2.1 .2 产品战略
　　5.2.1 .3 价格战略
　　5.2.1 .4 渠道战略
　　5.2.1 .5 市场战略
　　5.2.2 三一集团有限公司的竞争策略
　　5.2.2 .1 品牌战略
　　5.2.2 .2 产品战略
　　5.2.2 .3 价格战略
　　5.2.2 .4 渠道战略
　　5.2.2 .5　市场战略
　　5.3.3 大连重工起重集团有限公司的竞争策略
　　5.3.3 .1 品牌战略
　　5.3.3 .2 产品战略
　　5.3.3 .3 价格战略
　　5.3.3 .4 渠道战略
　　5.3.3 .5 市场战略
　　5.2.4 上海振华港机（集团）公司的竞争策略
　　5.2.4 .1 品牌战略
　　5.2.4 .2 产品战略
　　5.2.4 .3 价格战略
　　5.2.4 .4 渠道战略
　　5.2.4 .5 市场战略
　　5.2.5 中联重工科技发展股份有限公司的竞争策略
　　5.2.5 .1 品牌战略
　　5.2.5 .2 产品战略
　　5.2.5 .3 价格战略
　　5.2.5 .4 渠道战略
　　5.2.5 .5 市场战略
　　5.2.6 德国利勃海尔集团的竞争策略
　　5.2.6 .1 品牌战略
　　5.2.6 .2 产品战略
　　5.2.6 .3 价格战略
　　5.2.6 .4 渠道战略
　　5.2.6 .5 市场战略
　　5.2.7 德国德马格起重机械有限公司的竞争策略
　　5.2.7 .1 品牌战略
　　5.2.7 .2 产品战略
　　5.2.7 .3 价格战略
　　5.2.7 .4 渠道战略
　　5.2.7 .5 市场战略
　　5.2.8 马尼托瓦克起重机公司的竞争策略
　　5.2.8 .1 品牌战略
　　5.2.8 .2 产品战略
　　5.2.8 .3 价格战略
　　5.2.8 .4 渠道战略
　　5.2.8 .5 市场战略
　　5.2.9 特雷克斯公司的竞争策略
　　5.2.9 .1 品牌战略
　　5.2.9 .2 产品战略
　　5.2.9 .3 价格战略
　　5.2.9 .4 渠道战略
　　5.2.9 .5 市场战略
　　6 市场发展趋势
　　6.1 品牌发展趋势
　　6.2 产品发展趋势
　　6.3 价格变化趋势
　　6.4 渠道发展趋势
　　7 技术发展趋势
　　7.1 技术发展总趋势
　　7.2 主要产品生产技术与国外的差距
　　8 起重机行业需求预测
　　9发展建议
　　9.1 增强品牌意识
　　9.2 建立健全销售网络
　　9.3 增加技术投入、稳定产品价格和质量
　　部分图表
　　2005-2007年起重机产业集中度趋势
　　2007年中国起重机产品产量地区分布
　　2005-2007年起重机产品产量增长走势
　　2007年起重机产品产量全国各地区市场份额
　　2007年中国起重机产品全国供需对比
　　2003-2007年中国起重机产品出口量趋势图
　　2003-2007年中国起重机产品出口额分布图
　　2003-2007年中国起重机产品进口量趋势图
　　2003-2007年中国起重机产品进口额分布图
　　2007年起重机产品各主要制造商市场占有率排名
　　2005-2007年起重机产业集中度
　　2007年中国起重机产品供给的地区分布
　　2005-2007年起重机产品产量和增长率
　　2007年起重机产品产量全国分地区统计
　　2003-2007年中国起重机产品出口量及增长率
　　2003-2007年中国起重机产品出口量地区分布（前20名）
　　2003-2007年中国起重机产品出口额地区分布（前20名）
　　2003-2007年中国起重机产品各出口市场的平均单价
　　2003-2007年中国起重机产品进口量及增长率
　　2003-2007年中国起重机产品进口量地区分布（前20名）
　　2003-2007年中国起重机产品进口额地区分布（前20名）
　　2003-2007年中国起重机产品各进口市场的平均单价
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