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二、内容简介
　　**年，在中国宏观经济快速发展的大环境下，化妆品行业也得到迅猛发展。随着中国消费者收入水平和消费意识的不断提升，化妆品市场依然呈现出十分良好 的发展势头。中华全国商业信息中心对全国重点大型零售企业的监测数据显示，**年1－**月份化妆品累计实现零售***亿元，同比增长 ***%，其中护肤品累计实现***亿元，占化妆品零售总额的***%，彩妆品累计实现***亿元，占化妆品零售总额的比重为***%。
　　从供应来看，化妆品的同比增速**年来均超过了商品零售总额的同比增速，**年的增速高达***%，高出商品零售总额增速***个百分点，为 **年来最高。2002、2003、2004和**年的增速比较平稳，但年增速都保持在***%以上，**年又出现***个小的峰潮，高出**年 ***个百分点，可见中国化妆品市场在平稳发展中不断攀升。
　　从销售来看， **年1－**月，护肤品月度销售额处于不稳定状态，起伏较大，但彩妆品销售相对稳定。主要原因一是受节日效应的影响，二是受 季节因素影响。上图显示，护肤品的几个峰值出现在**月、**月、**月和**月。**月份适逢春节，各大商场纷纷采取促销活动刺激消费，其它***个月恰逢秋季， 除国庆节因素外，干燥的环境造成的补水需求是护肤品销量大增的主要原因。销售低潮集中在6、7、**月份，也天气最炎热的季节，除防晒品外，其它护肤品的需 求显示降低。从图中还可以看出，护肤品占据了化妆品近2/3的销售份额，处于市场主导地位，所占比重最高达到***%，月度平均所占比重高达***%，彩 妆品占化妆品零售总额的比重在***%－***%之间，两者差距较大。
　　进入**年，据海关统计，**年**半年我国化妆品出口数量和金额同比分别增长***%和***%。各类型化妆品出口平均单价不同幅度上涨。化妆品出口金额***亿美元，同比增长***%。其中美化护品及护肤品出口额为***亿美元，占出口总额的***%，同比增长***%，出口平均单价***美元/千克，同比增长***%；剃须用制剂、人体除臭剂、沐浴用等制剂出口金额2.30 亿美元，占出口总额的***%，同比增长***%，出口平均单价***美元/千克，同比增长***%；口腔及牙齿清洁剂出口金额***亿美元，占出口总额的***%，同比增长***%，出口平均单价***美元/千克，同比增长***%；护发品出口金额***亿美元，占出口总额的***%，同比增长***%，出口平均单价***美元/千克，同比增长***%；香水及花露水出口金额***亿美元，占出口总额的 ***%，同比增长***%，出口平均单价***美元/千克，同比增长***%。
　　从未来发展前景来看，曾经一度被认为表现低迷和平庸的化妆品市场如今已在中国变得非常盛行。**年，中国大陆已经是世界排名第8和亚洲排名第2的化妆品市场，预计到**年之前，化妆品市场在中国的销售额将达到***亿元。
　　Industry Outlook & Market Forecast Report
　　Cosmetics Profession
　　观点与结论
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