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二、内容简介
　　随着社会经济的不断进步和物质生活的极大丰富，护肤品，不在是过去只有富人才拥有的东西。护肤品已经走进了寻常百姓家。它给人们的精神、形象以极大的作用，在我国护肤品种类繁多，特点各异。
　　从其规模来看，护肤产品（包含洁面产品与护肤膏霜产品）**年的市场规模已达***亿元。但市场处于多品牌竞争状态，护肤产品和营销方法有趋于同质化的趋势，市场细分难度增加，竞争的难度也随之升级。
　　从其品牌来看，据统计，玉兰油、欧珀莱、欧莱雅、资生堂、兰蔻、雅诗兰黛、薇姿、羽西、雅芳、蝶妆、兰芝、妮维雅、倩碧、高丝等品牌市场占有率高一些。民族品牌中，大 宝、丁家宜、佰草集、美加净、隆力奇、蒂花之秀、白大夫等品牌的市场影响力与市场份额较大，但只有大宝和丁家宜能TOP10中露脸。
　　从其销售来看，商场、超市、专营店仍然是化妆品销售的主力管道。化妆品专营店以惊人的速度发展，**年新开店就增长了***%，大有三分天下有其一之感觉。在发达国 家，化妆品专营店超过了***%的市场份额，这一比例也在国内发展趋势中得到明显的验证。专营店以其专业、免费服务等方式大肆侵占百货商场的份额，截至**，百 货商场还没有找到有效的方式与专营店竞争。
　　从其竞争来看，从化妆品的分类看，**年，护肤类的产品的市场份额为***%左右，市场销售总额达到***亿元，护肤类产品仍然是化妆品消费的主流。且是 日化行业市场潜力较大、利润最丰厚的产业之一。
　　从市场的表现和分析来看，这个产业尚未形成品牌高度集中的情况，一是排名前十的品牌的市场规模总和仅为 ***%，市场集中度远远没有洗发水、香皂等品类市场那样高垄断，二是截至**市场年度销售额超过***亿元的品牌并不多，虽然部分品牌的市场发展速度较 快，也正在迅速向***亿销售额的门坎靠近，但相比于洗发产品光光***个宝洁系的产品就占***%以上的市场份额来说，护肤品的市场垄断还处于萌芽状态，但品牌 整合以及市场洗牌可以遇见将趋于激烈。
　　从时间跨度上来看：改革开放以来，市场规模平均以每年***%的速度增长。最大的增长幅度甚至达到了***%，预计到**年，护肤品的市场规模将达到380-***亿元左右，与美容产品两分化妆品市场规模。
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