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二、内容简介
第一章 2007-2008年葡萄酒供需分析
　　第一节 中国葡萄酒产量分析
　　　　一 2002-2008年中国葡萄酒总产量
　　　　二 2002-2008年葡萄酒产量地区分析
　　第二节 中国葡萄酒消费者调查分析
　　　　一 中国葡萄酒消费市场分析
　　　　二 2011年我国消费量达8.286亿升

第二章 2007-2008年行业运行情况
　　第一节 中国葡萄酒行业总体运行
　　　　一 2003-2008年企业数量分析
　　　　二 2001-2008年资产规模分析
　　　　三 2001-2008年销售收入分析
　　　　四 2001-2008年利润总额分析
　　　　五 2003-2008年行业盈利能力
　　第二节 中国葡萄酒行业运行分析
　　　　一 2003-2008年企业数量（按企业规模）
　　　　二 2003-2008年资产总额（按企业规模）
　　　　三 2003-2008年销售收入（按企业规模）
　　　　四 2003-2008年盈利能力（按企业规模）
　　第三节 中国葡萄酒行业运行分析
　　　　一 2003-2008年企业数量（按企业性质）
　　　　二 2003-2008年资产总额（按企业性质）
　　　　三 2003-2008年销售收入（按企业性质）
　　　　四 2003-2008年盈利能力（按企业性质）

第三章 2007-2008年葡萄酒市场调研
　　第一节 葡萄酒市场调研现状
　　　　一 葡萄酒市场分额（品牌）
　　　　二 葡萄酒市场分额（区域）
　　　　三 葡萄酒市场分额 （按质量分）
　　　　四 葡萄酒市场分额 （按渠道）
　　　　五 葡萄酒市场分额 （按进出口）
　　　　六 2007年葡萄酒价格分析
　　第二节 张裕长城新天策略分析
　　　　一 产品体系策略
　　　　二 企业营销策略
　　　　三 代理进口酒策略
　　　　四 原料基地策略
　　第三节 2007年市场主体动态
　　　　一 长城：借奥运的整合意愿
　　　　二 张裕：再造新渠道通路
　　　　三 王朝：规模化与稳守市场
　　　　四 二线葡萄酒品牌动态
　　第四节 领先企业渠道分析
　　　　一 长城渠道分析
　　　　二 张裕渠道分析
　　　　三 王朝渠道分析
　　　　四 新天
　　　　五 云南红
　　　　六 华东葡萄酒
　　第五节 北京市场
　　　　一 北京葡萄酒市场规模
　　　　二 北京经销商格局
　　　　三 北京主销渠道分析
　　　　四 北京消费特点分析
　　　　五 领先企业北京渠道
　　第六节 广东市场
　　　　一 广东市场规模分析
　　　　二 广东产品市场结构分析
　　　　三 广东消费人群特点
　　　　四 广东渠道模式分析
　　　　五 广东市场推广分析

第四章 2007年葡萄酒竞争主体分析
　　第一节 张裕葡萄酒
　　　　一 公司简介
　　　　二 产品系列分析
　　　　三 2007年张裕财务运行分析
　　　　四 企业竞争力分析
　　第二节 中粮长城葡萄酒
　　　　一 中粮酒业
　　　　二 长城概括
　　　　三 产品线分析
　　　　四 长城渠道特点分析
　　第三节 莫高股份
　　　　一 企业概况
　　　　二 产品系列
　　　　三 竞争力分析
　　第四节 新天国际
　　　　一 企业概况
　　　　二 产品系列
　　　　三 竞争力分析
　　第五节 王朝葡萄酒
　　　　一 企业基本情况
　　　　二 企业主要产品
　　　　三 企业经营情况分析
　　第六节 烟台威龙
　　　　一 企业概括
　　　　二 产品线分析
　　　　三 企业经营情况分析
　　　　四 威龙企业竞争力分析
　　第七节 烟台威泰葡萄酒
　　　　一 企业概况
　　　　二 产品系列
　　　　三 竞争力分析
　　第八节 烟台市鲁钥酒业
　　　　一 企业概况
　　　　二 产品系列
　　　　三 竞争力分析
　　第九节 烟台白洋河酿酒
　　　　一 企业概况
　　　　二 产品系列
　　　　三 竞争力分析
　　第十节 烟台嘉裕葡萄酒
　　　　一 企业概况
　　　　二 产品系列
　　　　三 竞争力分析
　　第十一节 青岛爱迪尔葡萄酿酒
　　　　一 企业概况
　　　　二 产品系列
　　　　三 竞争力分析
　　第十一节 烟台御任葡萄酿酒
　　　　一 企业概况
　　　　二 产品系列
　　　　三 竞争力分析
　　第十二节 中:智:林:－北京丰收葡萄酒
　　　　一 企业概况
　　　　二 产品系列
　　　　三 竞争力分析
　　图表 1 2001-2008年中国葡萄酒产量一览表 单位：吨
　　图表 2 2001-2008年中国葡萄酒产量变化趋势图 单位：吨
　　图表 3 2002-2008年中国葡萄酒地区产量一览表 单位：吨
　　图表 4 2007年葡萄酒产量地区比例图
　　图表 5 2006年葡萄酒产量地区比例图
　　图表 6 2006－2011年中国葡萄酒年销量预测一览表 单位：亿瓶
　　图表 7 2001－2008年中国葡萄酒行业（规模以上）企业数量变化图 单位：个
　　图表 9 2001-2008年中国葡萄酒行业销售收入变化图 单位：千元
　　图表 10 2001-2008年中国葡萄酒行业利润总额变化图 单位：千元
　　图表 11 2003-2008年中国葡萄酒行业盈利能力变化趋势图
　　图表 12 2003-2008年中国葡萄酒不同规模企业数量一览表
　　图表 19 2003-2008年中国葡萄酒行业不同企业性质利润总额一览表
　　图表 20 2008年上半年中国葡萄酒市场主要品牌占有率
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