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二、内容简介
　　中国已经成为世界上最大的办公用品消费国。中国办公用品市场已经成为全球成长最快的一个领域，正由简单的批发零售业态转向连锁业态，到2008年，中国办公用品的年市场总量将达到250亿美元。从当前来看，尽管中国的办公用品市场增长快速，但是相对于全球2000亿美元的市场容量来说，我国目前还仅仅占据不到6%的比例。因此，随着我国经济的不断发展，办公文化用品市场的发展潜力不可估量。中国现在每年消耗的各类办公耗材价值超过300亿元，而这种消耗也将导致办公IT产品在今后保持25%以上的增长率。对零售商而言，这一切无疑充满极大的诱惑力。
　　我国目前至少拥有一支超过3亿多人的庞大文化用品消费队伍。而最新的统计资料也表明，2004年中国办公用品的年销售额已经超过1000亿元人民币，其中北京、上海、珠三角、中国香港的消费量就占全国总消费量的50%以上。尤其是随着电子技术与网络的发展，办公用品和文具的范围不断扩大，并开始快速地实现从传统向现代化，从单一品种向多款式、多层次方向发展的转变。其中，各种新兴的电子产品尤其受到学生们的推崇，发展空间可见一斑。而国家在教育方面投资幅度的不断增加，也使得办公用品的市场潜力得到不断提升。
　　现在，国内已经有近6000家生产企业活跃在办公文化用品市场中，其中决策灵活、适应能力较强的民营企业占据主导地位。而随着中国对外开放步伐的不断加快，外资巨头虎视这一巨大蛋糕也是必然的。与国内企业以批发、零售的方式不同，外资巨头几乎都是以连锁超市的形式进入，这就使得中国传统的办公用品市场因此面临大洗牌的命运。而随着国外办公文化用品巨头的进入，新一轮瓜分这一市场的热潮也必将兴起。
　　近几年，政府采购增长迅速，使得计算机、复印机、碎纸机等电子办公用品必然成为市场关注焦点。数字化技术又使传统的办公用品行业向IT业延伸，如喷墨机、大型喷绘机墨水和介质，激光机耗材、数字化银盐相纸、数字化彩扩机等。而具有打印、传真、复印、扫描功能的合而为一的新型产品，将成为数字化办公的新选择。
　　08年对比07年和06年上半年市场热门产品，碎纸机和考勤机成为我们关注的又一个焦点。近年来国内碎纸机市场每年以20%至25%的速度发展，同时带来许多办公习惯的改变，这种改变必然进一步刺激办公用品的消费。同时，随着电子办公用品消费的增长，必将带来耗材产品需求的增长。
　　电子技术和网络的发展使办公用品和文具已经快速地从传统迈向现代化，从单一品种向多款式、多层次发展。在学生用品市场上，各种小巧、新颖的电子产品，已开始成为学生书包中的新内容。这些产品的花样新、功能强，吸引着越来越多的学生。在书包、文具盒、笔等传统文具之外，电子词典、语言学习机（复读机）、掌上单词学习机、电子计算器、电子图书、掌上电脑等高科技的高端电子产品日益受到学生们的青睐。能播放M P3格式的音乐，有动听的铃声，可以下载地图，有各种新鲜、时尚功能的“e”文具，更是得到了学生们的宠爱。而碎纸机、装订机、考勤机、验钞机等产品的兴起，使办公室的工作日益轻松。据国家统计局2002年统计数据显示，中国2002年生产碎纸机229万台，已成为世界第一生产国。而中国碎纸机市场每年以20%-25%的速度发展，并且呈现加速的趋势。由此可见，这种小型机器类的发展，会带来许多办公习惯的改变，并必然带动文化及办公用品的发展。
　　《2008-2010年中国办公用品行业研究与投资前景分析报告》详尽描述了中国办公用品行业运行的环境，重点研究并预测了其下游行业发展以及对办公用品需求变化的长期和短期趋势。针对当前行业发展面临的机遇与威胁，提出了我们对办公用品行业发展的投资及战略建议。本报告以严谨的内容、翔实的数据、直观的图表帮助办公用品企业准确把握行业发展动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。我们的主要数据来源于国家统计局、国家信息中心、海关总署、中国办公用品行业协会等业内权威专业研究机构以及我中心的实地调研。本报告整合了多家权威机构的数据资源和专家资源，从众多数据中提炼出了精当、真正有价值的情报，并结合了行业所处的环境，从理论到实践、宏观与微观等多个角度进行研究分析，其结论和观点力求达到前瞻性、实用性和可行性的统一。这是我中心经过市场调查和数据采集后，由专家小组历时一年时间精心制作而成。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局、规避经营和投资风险、制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！

第一章 国际办公用品行业发展现状
　　第一节 国际办公用品行业发展概况
　　　　一、行业发展现状及趋势
　　　　二、国际办公用品市场特点
　　第二节 欧洲
　　　　一、欧洲办公用品市场概述
　　　　二、欧洲办公用品消费状况
　　　　三、欧洲礼品文具市场竞争情况
　　第三节 亚太
　　　　一、亚太文具市场现状分析
　　　　二、电子笔－日本文具新增长点
　　　　三、日本办公用品应对外来冲击
　　　　四、亚太办公用品市场设计趋势分析
　　第四节 美国
　　　　一、美国纸品文具市场概况分析
　　　　二、美国书写工具市场销路仍然看好
　　　　三、美国数码笔入市

第二章 中国办公用品行业发展环境分析
　　第一节 经济发展环境分析
　　　　一、国民生产总值
　　　　二、工业/农业发展
　　　　三、固定资产投资
　　第二节 政策法规环境分析
　　　　一、国内宏观政策
　　　　二、行业产业政策
　　　　三、国内金融政策
　　第三节 技术发展环境分析
　　　　一、行业技术现状
　　　　二、行业技术发展趋势
　　第四节 社会发展环境分析
　　　　一、国内消费水平
　　　　二、国内消费观念
　　　　三、其他社会环境对其的影响

第三章 2007年中国办公用品市场运行现状分析
　　第一节 中国办公用品市场发展现状分析
　　　　一、办公用品行业的消费群体
　　　　二、办公用品销售正当时
　　　　三、办公用品市场发展新观念
　　　　四、办公用品市场新品层出不穷
　　第二节 中国办公用品在国际市场竞争力分析
　　　　一、我国办公用品在新加坡概况
　　　　二、我国办公用品大举占领巴基斯坦市场
　　　　三、中国办公用品走俏法国市场
　　第三节 各地区办公用品市场现状
　　　　一、北京办公用品概况
　　　　二、上海办公用品市场质量检测情况
　　　　三、温州文化用品市场打造经营新模式
　　　　四、广州兴起办公用品连锁超市
　　第四节 拓展办公用品市场的建议

第四章 办公文具市场分析
　　第一节 办公文具市场现状
　　　　一、我国办公用品市场容量巨大
　　　　二、我国已成为世界最大办公用品消费国
　　　　三、国际办公文具业巨头力拓我国市场
　　第二节 办公文具销售渠道分析
　　　　一、办公文具行业市场渠道解析争
　　　　二、办公文具企业的渠道之争
　　　　三、办公用品超市为连锁业注入新活力
　　　　四、新的办公用品零售巨头即将诞生
　　第三节 办公文具的市场前景及预测
　　　　一、办公文具市场发展前景广阔
　　　　二、专业办公文具业前景展望
　　　　三、2008年中国办公用品市场预测

第五章 办公设备市场分析
　　第一节 打印机
　　　　一、2004－2007年国内打印机市场回顾
　　　　二、网络打印机市场格局剖析
　　　　三、强势引领国内打印机市场
　　　　四、彩色激光打印机市场呈现新亮点
　　　　五、21世纪国产打印机畅销市场
　　第二节 复印机
　　　　一、复印机市场发展简述
　　　　二、2004－2007年中国复印机市场回顾
　　　　三、进口复印机激增原因分析
　　　　四、中国彩色复印机市场概况及预测
　　第三节 传真机
　　　　一、中国传真机市场概览
　　　　二、新品传真机层出不穷
　　　　三、国外品牌抢占传真机市场
　　　　四、传真机出路遇阻

第六章 制笔业发展分析
　　第一节 中国制笔业发展概述
　　　　一、我国制笔业概述
　　　　二、我国制笔装备的现况和发展
　　　　三、我国制笔业在世界中的地位
　　第二节 各地区制笔行业概况
　　　　一、丽水制笔业期待重塑辉煌
　　　　二、桐庐县制笔业概况及发展对策
　　　　三、温州制笔业已获全国半壁江山
　　　　四、义乌制笔业发展概述
　　第三节 制笔行业动态分析
　　　　一、制笔业构筑产业圈
　　　　二、制笔业通过会展实现跨越发展
　　　　三、我国制笔业有了“提速器”
　　　　四、制笔业着力以科技武装自身
　　　　五、我国制笔业着意构思出口文章
　　第四节 各种笔类市场概况
　　　　一、铅笔
　　　　二、中性笔
　　　　三、钢笔
　　第五节 制笔业发展建议
　　　　一、我国制笔名牌战略的剖析
　　　　二、中国制笔业必须国产化配套
　　　　三、中国制笔业需注重知识产权
　　　　四、培育制笔业特色区域经济

第七章 其它类型办公文具
　　第一节 打印纸
　　　　一、打印纸的分类
　　　　二、彩色喷墨打印纸定义及分类
　　　　三、立体名片打印纸市场可行性解析
　　　　四、打印纸市场格局分析
　　第二节 墨水
　　　　一、喷墨打印的墨水特性
　　　　二、溶剂型颜料墨水的行业发展前景
　　　　三、喷绘墨水的市场应用及趋势预测
　　第三节 墨盒
　　　　一、第二代国产墨盒市场分析
　　　　二、墨盒市场怪圈透析
　　　　三、国产品牌墨盒渐成市场新贵
　　第四节 纸制文具
　　　　一、纸制文具市场现状
　　　　二、纸制文具销售方案剖析
　　　　三、纸制文具发展趋势

第八章 办公用品营销状况概述
　　第一节 销售渠道分析
　　　　一、办公用品销售方式
　　　　二、办公用品加盟市场现状解析
　　　　三、办公用品零售业出现新业态
　　第二节 办公用品营销策略分析
　　　　一、办公用品企业的行业整合策略解析
　　　　二、办公用品促销策略分析
　　　　三、办公用品行业的营销商务平台
　　　　四、办公用品营销套路
　　第三节 品牌营销策略分析
　　　　一、办公用品品牌成为销售冠军战略
　　　　二、办公用品品牌步入专业化组合时代
　　　　三、品牌国际化战略要领透析

第九章 2007年中国办公用品行业竞争现状分析
　　第一节 行业竞争结构分析
　　　　一、现有企业间竞争
　　　　二、潜在进入者分析
　　　　三、替代品威胁分析
　　　　四、供应商议价能力
　　　　五、客户议价能力
　　第二节 行业集中度分析
　　　　一、市场集中度分析
　　　　二、品牌集中度分析
　　　　三、企业集中度分析
　　　　四、区域集中度分析
　　第三节 行业国际竞争力比较
　　　　一、生产要素
　　　　二、需求条件
　　　　三、支援与相关产业
　　　　四、企业战略、结构与竞争状态
　　　　五、政府的作用

第十章 中国办公用品行业内优势企业运营分析
　　第一节 中国第一铅笔股份有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、经营状况与财务分析
　　　　三、企业核心竞争力分析
　　第二节 上海申贝办公机械有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、经营状况与财务分析
　　　　三、竞争策略分析
　　第三节 青岛昌隆文具有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、经营状况与财务分析
　　　　三、企业核心竞争力分析
　　第四节 宁波贝发集团有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、经营状况与财务分析
　　　　三、竞争策略分析
　　　　四、发展战略和前景展望
　　第五节 番禺通用文具制品厂有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、经营状况与财务分析
　　　　三、核心竞争力分析
　　第六节 宁波市诚邦办公设备有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、经营状况与财务分析
　　　　三、核心竞争力分析
　　第七节 泉州远太文化用品有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、经营状况与财务分析
　　　　三、核心竞争力分析
　　第八节 创美工艺（常熟）有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、经营状况与财务分析
　　　　三、竞争策略分析
　　第九节 Duplo（山东）办公设备有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、经营状况与财务分析
　　　　三、核心竞争力分析
　　第十节 浙江星威办公家具制造有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、经营状况与财务分析
　　　　三、核心竞争力分析

第十一章 中国办公用品行业相关联产业分析
　　第一节 中国塑料制品业发展现状
　　　　一、中国塑料制品业概述
　　　　二、中国塑料制品产品结构及产量
　　　　三、中国塑料制品业发展透析
　　第二节 中国塑料制品业态势分析
　　　　一、中国塑料制品业竞争能力分析
　　　　二、塑料制品业经营新特点
　　　　三、塑料制品业需求增大步入快车道
　　第三节 包装业现状分析
　　　　一、包装业市场竞争解析
　　　　二、外资垄断中国包装业
　　　　三、包装产业面临战略重组历史机遇
　　　　四、包装业生产与市场双重过度
　　第四节 包装业发展前景与趋势
　　　　一、包装业行业发展前景展望
　　　　二、透析包装业发展的明天
　　　　三、2008年中国包装业发展趋势
　　　　四、四大趋势打造包装业未来

第十二章 中国办公用品行业上下游产业链发展形势预测分析
　　第一节 产业链发展环境分析
　　第二节 上游原料供应分析预测
　　第三节 上游供应链对文化、办公用机械制造行业发展影响
　　第四节 未来文化、办公用机械制造下游需求行业发展形势预测
　　　　一、石化装备行业
　　　　二、电力行业
　　　　三、汽车行业
　　　　四、其他相关下游行业

第十三章 2007-2010年中国文化、办公用机械制造业前景展望分析
　　第一节 文化、办公用机械制造行业现状分析
　　　　一、文化、办公用机械制造行业规模分析
　　　　二、文化、办公用机械制造行业集中度分析
　　　　三、文化、办公用机械制造行业经济效率分析
　　第二节 文化、办公用机械制造行业未来趋势预测
　　　　二、文化、办公用机械制造需求形势预测
　　　　三、文化、办公用机械制造行业工业总产值趋势预测
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