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二、内容简介
　　截至**我国大型游戏机行业具有一定规模的企业约为***家，其中年产值***亿元人民币以上的企业约***家，***万元人民币以上的企业约***家，***万元人民币以上的企业约***家。规模位于前三的企业，**年制造大型游戏机产值近***亿元人民币。**年大型游戏机行业产值约合人民币***亿元，其中硬件占***亿元，软件占***亿元，创汇超***亿美元。从事研发、生产和销售的人员约为***万人，其中科研人员约为***万人、生产人员约为***万人，营销人员约为***万人。通过以上数据，我们可以看出，我国大型游戏机行业的发展仍然处于起步阶段，尽管已经形成大型企业带动小型企业良性发展的模式，但面对巨大的市场，仍然显得产能不足。
　　图表 我国具有一定规模大型游戏机企业分布比例情况
　　据调查，掌上游戏机、家用游戏机喧宾夺主成为两大卖场销售主力。预计到**年，中国掌机和电视游戏硬件市场销售收入将达到***亿美元，出货量***万台，**年到**年销售额和出货量的年复合增长率分别为***%、***%。虽然索尼公司的PS3和微软公司的Xbox360在**年底吸引了大量的媒体关注，但是**年它们的销量却都比不上后来居上的任天堂公司Wii。从**年年初到**月底，Wii游戏机的销售量已经超过***万台，而同期Xbox游戏机和PS3游戏机的销量分别只有***万台和***万台。
　　图表 **年我国主要游戏机厂商销量对比情况

第一章 电子游戏机行业主要特性分析
　　第一节 电子游戏机产品特性
　　　　一、产品分类
　　　　二、产品发展背景
　　　　三、产品原理
　　　　四、重要零配件
　　第二节 电子游戏机所处生命周期的位置
　　　　一、准确把握市场时机的关键
　　　　二、电子游戏机行业生命周期的基本判断

第二章 2007-2008年世界电子游戏机行业发展状况分析
　　第一节 2007-2008年世界电子游戏机行业概况
　　　　一、世界电子游戏机行业市场现状
　　　　二、世界电子游戏机行业技术分析
　　　　三、世界电子游戏机价格走势分析
　　第二节 2007-2008年世界电子游戏机主要国家运行分析
　　　　一、美国
　　　　二、日本
　　　　三、德国
　　第三节 2008-2010年世界电子游戏机行业发展前景分析

第三章 2007-2008年世界电子游戏机知名企业运营情况分析
　　第一节 雅达利公司
　　　　一、公司基本情况
　　　　二、2007-2008年公司产品与销售分析
　　　　三、2007-2008年公司竞争优势分析
　　　　四、国际化发展战略分析
　　第二节 任天堂公司
　　　　一、公司基本概况
　　　　二、2007-2008年公司产品与销售分析
　　　　三、2007-2008年公司竞争优势分析
　　　　四、国际化发展战略分析
　　第三节 索尼
　　　　一、公司基本概况
　　　　二、2007-2008年公司产品与销售分析
　　　　三、2007-2008年公司竞争优势分析
　　　　四、国际化发展战略分析
　　第四节 微软
　　　　一、公司基本概况
　　　　二、2007-2008年公司产品与销售分析
　　　　三、2007-2008年公司竞争优势分析
　　　　四、国际化发展战略分析

第四章 2007-2008年中国电子游戏机行业发展环境分析
　　第一节 2007-2008年中国宏观经济环境分析
　　　　一、经济增长
　　　　二、城镇居民家庭人均可支配收入与恩格尔系数
　　　　三、城镇人员就业状况
　　　　四、居民消费价格统计数据
　　　　五、存贷款利率变化
　　　　六、财政收支状况
　　第二节 2007-2008年中国电子游戏机行业发展社会环境分析
　　　　一、人口规模分析
　　　　二、年龄结构分析
　　　　三、学历结构分析
　　第三节 2007-2008年中国电子游戏机行业发展政策环境分析
　　　　一、信息产业部方面的政策
　　　　二、文化部方面的政策
　　　　三、政策的延续性和变化

第五章 2007-2008年中国电子游戏机行业发展形势分析
　　第一节 2007-2008年中国电子游戏机的生产分析
　　　　一、行业生产规模高速增长
　　　　二、产业地区分布情况
　　　　三、优势企业加速扩能，产业集中度提高
　　　　四、优势企业的产品策略
　　　　五、0EM与0DM生产
　　第二节 2007-2008年中国电子游戏机产品市场价格分析
　　第三节 2007-2008年中国电子游戏机市场行业盈利水平

第六章 2007-2008年中国电子游戏机行业市场运行动态分析
　　第一节 2007-2008年中国电子游戏机市场规模分析
　　第二节 2007-2008年中国电子游戏机市场增长速度分析
　　第三节 2007-2008年中国电子游戏机市场空间分析
　　第四节 2007-2008年中国电子游戏机市场集中度分析
　　第五节 2007-2008年中国电子游戏机终端市场分析
　　　　一、总体情况
　　　　二、终端演示
　　　　三、主要品牌的终端卖场表现情况

第七章 2007-2008年中国电子游戏机行业进出口态势分析
　　第一节 2007-2008年中国电子游戏机出口状况分析
　　　　一、2007-2008年中国电子游戏机出口数量和金额变化
　　　　二、中国出口电子游戏机的主要目的地
　　　　三、中国出口电子游戏机的主要原产地
　　　　四、中国出口电子游戏机的贸易方式
　　　　五、中国出口电子游戏机的均价趋势
　　第二节 2007-2008年中国进口电子游戏机状况分析
　　　　一、2007-2008年中国进口电子游戏机的数量和金额变化
　　　　二、中国进口电子游戏机的主要原产地和贸易方式

第八章 2007-2008年中国电子游戏机市场渠道与用户调查分析
　　第一节 2007-2008年中国电子游戏机市场渠道分析
　　　　一、渠道对电子游戏机行业至关重要
　　　　二、电子游戏机市场渠道格局
　　　　三、销售渠道形式
　　　　四、销售渠道要素对比
　　第二节 2007-2008年中国电子游戏机用户认知程度分析
　　第三节 2007-2008年中国电子游戏机用户关注的因素
　　　　一、用户对电子游戏机不同功能各有需求
　　　　二、用户普遍关注电子游戏机产品质量
　　　　三、价格与用户心理预期已比较接近
　　　　四、产品设计与用户使用习惯尚有一定距离

第九章 2007-2008年中国电子游戏机行业市场竞争格局分析
　　第一节 2007-2008年电子游戏机行业技术变革与产品革新
　　　　一、技术变革可能会改变行业竞争格局
　　　　二、产品革新能力是竞争力的重要组成部分
　　　　三、电子游戏机产品多方面关键技术尚待突破
　　第二节 2007-2008年中国电子游戏机差异化／同质化分析
　　　　一、目前市场竞争对产品差异化提出更高要求
　　　　二、产品个性化是行业远离战火的武器
　　　　三、电子游戏机产品的个性化空间很大
　　第三节 2007-2008年中国电子游戏机进入／退出难度分析
　　　　一、电子游戏机市场进入壁垒
　　　　二、可以选择不同方式进入

第十章 2007-2008年中国电子游戏机行业优势企业竞争力与关键性数据分析
　　第一节 广州市番禺区高明电子有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、2007-2008年企业经营与关键性财务数据分析
　　　　三、2007-2008年企业综合竞争力分析
　　　　四、企业未来发展战略与规划
　　第二节 汕头经济特区蜜蜂电子有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、2007-2008年企业经营与关键性财务数据分析
　　第三节 博罗县石湾高轩塑胶电子有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、2007-2008年企业经营与关键性财务数据分析
　　　　三、2007-2008年企业综合竞争力分析
　　第四节 东莞亿大电子塑胶制品有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、2007-2008年企业经营与关键性财务数据分析
　　第五节 东莞德伟电子有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、2007-2008年企业经营与关键性财务数据分析
　　　　三、2007-2008年企业综合竞争力分析
　　　　四、企业未来发展战略与规划
　　第六节 深圳楚雅电子有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、2007-2008年企业经营与关键性财务数据分析
　　　　三、2007-2008年企业综合竞争力分析
　　第七节 瑞德电子（深圳）有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、2007-2008年企业经营与关键性财务数据分析
　　　　三、2007-2008年企业综合竞争力分析
　　　　四、企业未来发展战略与规划
　　第八节 生域电子（深圳）有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、2007-2008年企业经营与关键性财务数据分析
　　　　三、2007-2008年企业综合竞争力分析
　　第九节 深圳市恒美乐电子有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、2007-2008年企业经营与关键性财务数据分析
　　　　三、2007-2008年企业综合竞争力分析
　　第十节 绝佳电子（深圳）有限公司

第十一章 2008-2010年中国电子游戏机行业发展前景预测分析
　　第一节 2008-2010年中国电子游戏机行业发展趋势分析
　　　　一、2008-2010年中国电子游戏机行业发展分析
　　　　二、2008-2010年中国电子游戏机行业技术开发方向
　　　　三、行业盈利能力预测
　　第二节 2008-2010年电子游戏机行业市场预测分析
　　　　一、2008-2010年行业供应预测
　　　　二、2008-2010年行业需求预测
　　　　三、2008-2010年行业产品价格走势预测
　　第三节 2008-2010年中国电子游戏机行业竞争格局预测

第十二章 2008-2010年中国电子游戏机行业投资机会与风险提示
　　第一节 2008-2010年中国电子游戏机行业投资机会分析
　　第二节 2008-2010年中国电子游戏机行业经济环境风险分析
　　　　一、宏观经济环境风险分析
　　　　二、宏观调控政策风险分析
　　　　三、货币政策风险分析
　　　　四、汇率政策风险分析
　　第三节 2008-2010年中国电子游戏机行业电运行风险分析
　　　　一、行业生命周期风险
　　　　二、产业结构转型风险
　　　　三、产业发展风险
　　第四节 2008-2010年中国电子游戏机行业经营风险
　　　　一、品牌风险
　　　　二、创新和人才风险
　　　　三、竞争风险

第十三章 2008-2010年中国电子游戏机行业投资策略与专家建议
　　第一节 2008-2010年中国电子游戏机行业投资策略
　　　　一、产品策略
　　　　二、价格策略
　　　　三、渠道策略
　　　　四、促销策略
　　　　五、品牌策略
　　第二节 中:智林－
　　　　一、阶段定位
　　　　二、应变的策略
　　　　三、技术应用趋势影响下的发展战略
　　　　四、企业发展战略及实施手段
略……

了解《2008-2010年中国游戏机市场调查与发展前景分析报告》，报告编号：023A031，
请致电：400-612-8668、010-66181099、66182099、66183099，
Email邮箱：Kf@20087.com

详细介绍：https://www.20087.com/2008-10/R_2008_2010youxijishichangdiaochayufazBaoGao.html
了解更多，请访问上述链接，以下无内容！
image1.png




