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二、内容简介
第一章 我国袜子行业发展环境分析
　　第一节 行业政策分析
　　　　一、行业主要法律法规及政策
　　　　二、相关投资及税收政策
　　第二节 产业链分析
　　　　一、产业链结构分析
　　　　二、上下游行业发展状况对本行业及其发展前景的有利和不利影响
　　第三节 行业发展特点
　　　　一、行业技术水平及技术特点
　　　　二、行业特有的经营模式
　　　　三、行业的周期性
　　　　四、区域性特征分析
　　第四节 影响行业发展的有利和不利因素
　　　　一、有利因素分析
　　　　二、不利因素分析

第二章 2007-2008年世界袜子市场运行态势分析
　　第一节 2007-2008年世界袜子市场动态分析
　　　　一、2008年世界袜子流行分析
　　　　二、产品需求特点分析
　　第二节 2007-2008年世界主要国家袜子市场动态分析
　　　　一、德国
　　　　二、法国
　　　　三、日本
　　第三节 2007-2008年世界袜子市场发展动态分析
　　　　一、北美地区、德国、意大利、英国、法国等欧洲地区进口袜类产品的有关进口政策
　　　　二、贸易摩擦对产品进口的影响
　　　　三、进口地区、国家同类产品的竞争格局情况
　　第四节 20008-2010年世界袜子市场运行趋势分析
　　　　一、丝袜、运动袜挑战
　　　　二、男装袜子正在崛起

第三章 2007-2008年中国袜子产业发展环境分析
　　第一节 2007-2008年中国袜子产业发展环境分析
　　　　一、针织袜子行业标准
　　　　二、中国提高纺织品出口关税税率产品清单
　　第二节 2007-2008年中国袜子产业发展社会环境分析
　　　　一、技术环境
　　　　二、经济环境

第四章 2007-2008年中国袜子行业发展状况分析
　　第一节 2007-2008年中国袜子业发展现状分析
　　　　一、纺织袜子业将遭遇洗牌压力
　　　　二、纺织机械助推纺织袜子行业升级改造
　　　　三、袜子产业研发创新有待提高
　　　　四、2007年纺织袜子业142个产品成为“中国名牌”
　　第二节 2007-2008年中国袜子行业发展特点分析
　　　　一、技术装备陈旧
　　　　二、研发投入少，创新思维匮乏
　　　　三、产品档次低，出口附加值低
　　　　四、市场营销结合点少
　　　　五、市场不细分、不规范
　　第三节 2007-2008年中国袜子行业经营策略分析
　　　　一、改进产品设计
　　　　二、加速技术创新
　　　　三、推进信息化建设
　　　　四、拓展国内外市场
　　　　五、造就高素质人才队伍
　　　　六、扩大产品应用领域

第五章 2007-2008年中国袜子市场需求状况分析
　　第一节 2007-2008年中国袜子市场需求分析
　　　　一、袜子品牌化需求不断提升
　　　　二、高科技保健袜子成需求热点
　　　　三、中国针织袜子市场需求上升
　　　　四、袜子各层面消费者的需求分析
　　第二节 2007-2008年中国袜子市场进出口统计分析
　　　　一、出口状况统计
　　　　二、进口状况分析

第六章 2007-2008年中国袜子市场消费者调查分析
　　第一节 袜子目标市场构成分析
　　　　一、品牌格局
　　　　二、销售渠道
　　第二节 袜子消费者购买行为分析
　　　　一、消费者购买行为类型
　　　　二、影响消费者购买行为的因素
　　第三节 都市人袜子消费习惯和观念调查
　　　　一、运动休闲袜深受都市人喜欢
　　　　二、都市消费者袜类产品关注要素分析
　　　　三、“贴身的、健康的”产品受到消费者的青睐
　　第四节 袜子的消费心理
　　　　一、消费心理分析
　　　　二、中年女性消费行为特点与营销策略
　　　　三、男性的消费心理特征及对企业营销的启示

第七章 2007-2008年中国袜子市场竞争格局分析
　　第一节 行业竞争格局和市场化程度
　　第二节 行业内的主要企业和主要企业的市场份额
　　　　一、行业内主要生产企业
　　　　二、主要品牌市场份额分析
　　第三节 进入本行业的主要障碍
　　　　一、技术壁垒
　　　　二、资金障碍
　　第四节 行业利润水平的变动趋势及变动原因
　　　　一、小袜子催生大市场
　　　　二、透视袜子的暴利时代

第八章 2007-2008年中国袜子区域产业发展概况
　　第一节 浙江
　　　　一、浙江袜子畅销国外市场
　　　　二、义乌成为国内最大的无缝袜子产地
　　第二节 温州
　　　　一、辉煌中的“忧虑”
　　　　二、产业面临升级
　　　　三、以“拆围”谋求“中兴”

第九章 2007-2008年中国重点袜子品牌企业财务状况及竞争力分析
　　第一节 浪莎袜业
　　　　一、企业概况
　　　　二、2005-2007年主要财务指标分析（营业收入、净利润、总资产、净资产）
　　　　三、市场占有率
　　　　四、发展战略
　　第二节 梦娜袜业
　　　　一、企业概况
　　　　二、2005-2007年主要财务指标分析（营业收入、净利润、总资产、净资产）
　　　　三、市场占有率
　　　　四、梦娜袜业牵手奥运提升品牌形象
　　　　五、“梦娜”的品牌整合
　　第三节 丹吉娅袜业
　　　　一、企业概况
　　　　二、2005-2007年主要财务指标分析（营业收入、净利润、总资产、净资产）
　　　　三、市场占有率
　　　　四、发展战略
　　第四节 宝娜斯袜业
　　　　一、企业概况
　　　　二、2005-2007年主要财务指标分析（营业收入、净利润、总资产、净资产）
　　　　三、市场占有率
　　　　四、发展战略
　　第五节 情怡袜业
　　　　一、企业概况
　　　　二、2005-2007年主要财务指标分析（营业收入、净利润、总资产、净资产）
　　　　三、市场占有率
　　　　四、发展战略
　　第六节 振汉袜业
　　　　一、企业概况
　　　　二、2005-2007年主要财务指标分析（营业收入、净利润、总资产、净资产）
　　　　三、市场占有率
　　　　四、发展战略
　　第七节 耐尔袜业
　　　　一、企业概况
　　　　二、2005-2007年主要财务指标分析（营业收入、净利润、总资产、净资产）
　　　　三、市场占有率
　　　　四、发展战略
　　第八节 芬那丝袜业
　　　　一、企业概况
　　　　二、2005-2007年主要财务指标分析（营业收入、净利润、总资产、净资产）
　　　　三、市场占有率
　　　　四、发展战略

第十章 2007-2008年中国袜子行业营销策略分析
　　第一节 袜子终端营销策略
　　　　一、袜子终端如何做促销
　　第二节 袜子品牌广告传播策略和目标的确定
　　　　一、广告传播策略的确定
　　　　二、广告传播目标的确定
　　第三节 品牌扩建市场份额策略
　　　　一、广告宣传
　　　　二、专卖店的形象建设
　　　　三、品牌公关
　　第四节 袜子企业营销创新策略
　　　　一、渠道的创新
　　　　二、终端的创新

第十一章 2008-2010年中国袜子行业发展趋势与预测分析
　　第一节 2008-2010年中国袜子行业发展潜力与趋势分析
　　　　一、中国袜子业市场潜力分析
　　　　二、新概念高科技袜子 深受女性青睐
　　第二节 2008-2010年中国袜子业发展趋势分析
　　　　一、出口价格分析
　　　　二、影响我国袜子出口平均价格变化的主要因素分析
　　　　三、出口价格预测

第十二章 2008-2010年中国袜子行业投资机会与风险分析
　　第一节 2008-2010年中国袜子行业投资环境分析
　　　　一、有利因素分析
　　　　二、不利因素分析
　　第二节 2008-2010年中国袜子行业投资周期分析
　　　　一、经济周期
　　　　二、成熟度分析
　　第三节 中⋅智⋅林⋅－2008-2010年中国袜子行业投资机会分析
　　　　一、投资潜力分析
　　　　二、吸引力分析
　　　　三、融资方式分析
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