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二、内容简介
　　全球服装业正在经历一场深刻的变革，由传统大批量生产向个性化定制、可持续时尚转型。创新面料的研发、快速反应供应链体系的建立以及电子商务平台的崛起，都在推动服装产业的升级。此外，智能穿戴、功能性服装等细分领域也呈现出强劲的增长势头，成为服装行业未来发展的重要方向。

第一章 中国服装行业发展概述
　　第一节 中国服装行业分类
　　第二节 我国服装行业发展特点
　　　　一、人民币升值冲击中国纺织品出口
　　　　二、产业资源重新配置市场竞争模式逐步转变
　　第三节 服装业投资特性分析
　　　　一、服装行业进入壁垒和退出机制分析
　　　　二、中国服装出口的主要贸易壁垒
　　　　三、服装业的主要风险
　　第四节 2007-2008年宏观经济发展形势分析
　　　　一、2007年我国宏观经济发展分析
　　　　二、2008年一季度我国宏观经济发展分析

第二章 中国服装业发展情况分析
　　第一节 2007年中国服装行业市场发展状况
　　　　一、2007年中国服装行业经济运行分析
　　　　二、2007年国内服装市场销售情况
　　　　三、2007年服装类上市公司分析
　　第二节 2008年服装业发展分析
　　　　一、2008年中国服装商业多元化时代到来
　　　　二、2008年中国纺织服装业面临大考
　　　　三、2008年服装业三标准实施
　　第三节 服装业发展存在的问题
　　　　一、服装业信息化面临3大瓶颈
　　　　二、2008年纺织服装业发展面临的困难
　　第四节 2007-2008年我国服装行业经济运行分析
　　　　一、2007年纺织服装制造销售收入前十家企业
　　　　二、2008年纺织服装制造分地区主要经济指标分析
　　第五节 2007-2008年部分 服装产品生产情况
　　　　一、2007-2008年服装产量分析
　　　　二、2007-2008年毛皮服装产量分析
　　　　三、2007-2008年针织服装产量分析

第三章 服装市场需求分析
　　第一节 2008年我国服装市场需求分析
　　　　一、2008年内需支撑纺织服装业平稳增长
　　　　二、2008年纺织服装业看好国内消费市场
　　第二节 2007-2009年消费者分析
　　　　一、2007年中国消费者服饰购买习惯分析
　　　　二、女性服装消费时尚与理性并存
　　　　三、中老年人服装消费市场分析
　　　　四、服装市场未来消费主体分析
　　　　五、2008-2009年内外需双轮驱动纺织服装业
　　第三节 影响服装需求的其他因素分析
　　　　一、社会文化
　　　　二、流行趋势
　　　　三、服装的基本功能与特征
　　　　四、商品名称
　　　　五、商标
　　　　六、商品价格
　　　　七、商品广告
　　　　八、消费者收入

第四章 主要细分产品市场分析
　　第一节 女装
　　　　一、2007年中国女装盈利与社会平均利润值分析
　　　　二、2008年中国女裤业分析
　　　　三、高级女装品牌销售分析
　　　　四、我国女装市场及外贸发展趋势
　　　　五、2008年女装市场形势分析
　　第二节 男装
　　　　一、2007-2008年西服及西服套装产量分析
　　　　二、中国男装冲击高端市场
　　　　三、中国男装步入品牌竞争核心时代
　　第三节 童装
　　　　一、2007-2008年儿童服装产量分析
　　　　二、2007年童装业在变革中前行
　　　　三、童装产业品牌升级锁定动漫路径
　　　　四、2008年童装是我国服装业一新热点
　　　　五、2008年童装市场发展趋势
　　第四节 内衣
　　　　一、中国内衣行业市场分析
　　　　二、2007年内衣市场看点分析
　　　　三、2008年内衣企业转型分析
　　　　四、2008年内衣行业展望
　　第五节 运动服装
　　　　一、运动服装市场分析
　　　　二、2008年运动服装市场期待洗牌
　　第六节 羽绒服装
　　　　一、2007-2008年羽绒服装产量分析
　　　　二、加入新元素羽绒企业转型
　　　　三、中国羽绒服发展趋势
　　第七节 休闲服装
　　　　一、休闲服装市场两大阵营分析
　　　　二、中国休闲装细分趋势明显
　　　　三、休闲服装企业未来的发展趋势
　　第八节 职业装
　　　　一、2007-2008年衬衫产量分析
　　　　二、国内职业装行业发展现状
　　　　三、中国职业装行业在变化中求创新求发展
　　　　四、品牌化是职业装的发展趋势

第五章 中国服装业进出口分析
　　第一节 2007-2008年服装进出口市场分析
　　　　一、2007年我国纺织服装进出口市场分析
　　　　二、2008年一季度我国纺织品服装出口分析
　　　　三、2007-2008年服装行业进入商贸时代
　　　　四、2008年我国纺织服装出口面临多重考验
　　第二节 2008-2009年服装进出口情况分析
　　　　一、2008年我国纺织服装出口出现拐点
　　　　二、从美国市场探索我国纺织品出口的方向
　　　　三、2008年次贷危机冲击波影响我国对美服装出口
　　　　四、2008-2009年我国输美纺织服装增速将趋缓
　　第三节 我国服装制品出口SWOT分析
　　　　一、内部优势分析
　　　　二、内部劣势分析
　　　　三、外部机会分析
　　　　四、外部威胁分析
　　　　五、SWOT对策措施
　　第四节 配额时代纺织服装出口面临的情况分析
　　　　一、后配额时代的机遇和挑战
　　　　二、面临的主要问题和困难
　　　　三、破解问题的对策与建议

第六章 我国服装主要出口市场分析
　　第一节 2008年国际服装市场分析与展望
　　　　一、欧盟市场
　　　　二、美国市场
　　　　三、日本市场
　　　　四、东盟市场
　　第二节 2007-2008年法国服装市场分析
　　　　一、2007年法国纺织服装进口形势分析
　　　　二、法国服装市场进入网上销售时代
　　　　三、2008年法国服装市场分析
　　第三节 俄罗斯服装市场分析
　　　　一、俄罗斯纺织服装市场极具开发潜力
　　　　二、俄罗斯纺织服装市场情况
　　　　三、2010年俄罗斯服装市场扩增将趋缓
　　第四节 挪威服装市场分析
　　　　一、中国纺织服装出口挪威现存四个问题
　　　　二、中国成为挪威纺织和服装业第一大出口国家

第七章 我国服装出口主要竞争对手分析
　　第一节 2008-2010年印度服装市场分析
　　　　一、印度服装业分析
　　　　二、2008年印度纺织服装出口预测
　　　　三、2010印度纺织服装世界市场份额预测
　　第二节 2008-2010年巴西服装市场分析
　　　　一、2008年巴西纺织服装贸易逆差加大
　　　　二、2010年巴西纺织和服装工业发展预测
　　第三节 2007年泰国服装市场分析
　　　　一、2007年泰国纺织服装出口两极分化
　　　　二、泰国丝绸在国际市场崭露头角
　　第四节 2007-2010年越南服装市场分析
　　　　一、越南服装市场不断发展壮大
　　　　二、2007年越南纺织服装出口分析
　　　　三、2010年越南的服装出口预测
　　第五节 2008年韩国服装市场分析
　　　　一、韩国推出纤维服装产业10年发展战略
　　　　二、高级韩国时装品牌的分析
　　　　三、四大利器凸显韩国服装牢固控制女装市场

第八章 服装主要生产省市发展情况
　　第一节 我国服装行业产业集群情况分析
　　　　一、我国服装产业集群概况
　　　　二、服装产业集群发展进步
　　　　三、影响服装产业集群发展的重要因素
　　　　四、服装产业集群发展建议
　　　　五、纺织服装市场与产业集群的互动发展新趋势
　　第二节 中国新增纺织服装专业市场情况分析
　　　　一、区域分布分析
　　　　二、市场规模分析
　　　　三、经营类别分析
　　　　四、投资力度分析
　　第三节 广东省
　　　　一、2007年深圳服装业实现产值分析
　　　　二、2008年虎门服装产业分析
　　第四节 福建省
　　　　一、2008年石狮纺织服装生机盎然
　　　　二、2008年泉州纺织服装业产值预测
　　第五节 上海市
　　　　一、2008年上海纺织服装展望
　　　　二、2010年上海将成服装时尚之都
　　第六节 其他省市
　　　　一、2008年山东省纺织服装出口形势
　　　　二、2008年北京将对服装等10类产品重点整治

第九章 服装行业竞争情况分析
　　第一节 纺织服装行业竞争力发展状况
　　　　一、2008年纺织服装品牌企业更具成长性
　　　　二、2008年时尚休闲服饰步入高端竞争时代
　　　　三、2008年服装第一品牌价值排行榜
　　第二节 打造服装品牌的竞争力
　　　　一、品质取胜
　　　　二、渠道创新
　　　　三、充分发挥产地及设计师的优势

第十章 服装销售渠道与营销策略分析
　　第一节 中国服装销售渠道发展
　　　　一、我国服装销售渠道的模式
　　　　二、服装网络直销热潮分析
　　　　三、网络营销引发服装企业关注
　　第二节 中国纺织服装专业市场发展分析
　　　　一、服装批发市场的发展特征
　　　　二、服装批发市场的三大类型
　　　　三、服装批发市场按照地区划分的六大板块
　　　　四、中国大中型服装批发市场一览
　　　　五、中国一线纺织服装专业市场空间渐趋饱和
　　　　六、纺织服装专业市场迎来商圈时代
　　第三节 2008年保暖内衣渠道升级分析
　　　　一、保暖内衣渠道的瓶颈
　　　　二、保暖内衣渠道的趋势
　　　　三、保暖内衣渠道的升级
　　第四节 借力移动信息化助推服装业升级
　　　　一、服装业从信息化向移动信息化的跨越
　　　　二、服装生产领域移动信息化解决方案
　　　　三、服装销售领域移动信息化解决方案

第十一章 服装业领先企业分析
　　第一节 江苏红豆实业股份有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、2007-2008年企业经营状况
　　　　三、公司动态
　　第二节 中国服装股份有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、2007-2008年企业经营状况
　　　　三、企业战略
　　第三节 雅戈尔集团股份有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、2007-2008年企业经营状况
　　　　三、公司动态
　　第四节 福建七匹狼制衣实业有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、2007-2008年企业经营状况
　　　　三、公司动态
　　第五节 宁波杉杉股份有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、2007-2008年企业经营状况
　　　　三、公司动态
　　第六节 波司登股份有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业发展策略
　　第七节 浙江报喜鸟服饰股份有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、2007-2008年企业经营状况
　　　　三、公司动态
　　第八节 美特斯邦威集团有限公司
　　　　一、企业发展概况
　　　　二、美特斯邦威品牌发展策略
　　第九节 ITAT集团
　　　　一、集团概况
　　　　二、ITAT服装连锁模式分析
　　第十节 李宁体育用品有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、公司动态

第十二章 中国服装业的品牌战略
　　第一节 中国服装品牌发展现状
　　　　一、2008年服装品牌市场分析
　　　　二、2008年服装企业品牌创新面对的形势
　　　　三、2008年服装品牌渠道战变数难测
　　第二节 2008年服装品牌蓝海营销要素分析
　　　　一、模式创新是大势所趋
　　　　二、准确的品类定位最重要
　　　　三、品牌文化的建设不容忽视
　　　　四、产品的设计要符合潮流、有风格
　　　　五、渠道竞争需要转变方式
　　第三节 加快推进我国服装自主品牌建设
　　　　一、大力推进服装行业自主品牌建设的战略意义
　　　　二、我国服装自主品牌建设目前存在的问题
　　　　三、大力推进我国服装行业自主品牌建设的紧迫性

第十三章 服装行业趋势分析
　　第一节 2008年服装业发展主要趋势分析
　　　　一、服装企业用IT舞动流行趋势
　　　　二、2008年服装行业趋势分析
　　　　三、2008年服装业呈现四大发展趋势
　　　　四、2010年世界品牌服装市场预测
　　第二节 我国服装行业发展形势
　　　　一、服装智能化
　　　　二、服装企业功能性纺织品成开发热点
　　第三节 2008年服装业受消费升级影响分析
　　　　一、纺织产业链投资机会存在于纺织品服装
　　　　二、纺织品、服装态势分析
　　　　三、未来5年服装业的增长预测
　　　　四、2008年服装板块投资分析
　　　　五、2008年纺织服装行业策略
　　第四节 2010年纺织服装行业发展预测
　　　　一、纺织服装业生命力旺盛
　　　　二、国际竞争优势无法撼动
　　　　三、内需市场开始启动
　　　　四、人民币升值与退税率下降影响被消化
　　　　五、行业成本稳中有升
　　　　六、产业向高技术与高附加值靠拢
　　第五节 中^智^林^：“十一五”期间中国服装行业发展指南
　　　　一、中国服装行业科技发展指南
　　　　二、服装行业“十一五”发展重点
　　　　三、我国服装行业急需转换优势
　　　　四、装备与品牌将成为纺织服装业战略重点
略……
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