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二、内容简介
　　2007年中国眼镜内销市场是相对较平衡的一年，终端扩张的步伐明显放缓，供应商已逐步改变赊销铺货的策略，虽然这对其现企业的业绩增涨带来了一定的压力，但是行业回归理性、稳健发展的个体表现。2007年对于我国所有的眼镜企业而言，无论是外销型也好还是内销型抑或是眼镜零售店也罢，2007年的具体业绩增涨同时出现了放缓的势头。当然，在普遍增涨、趋势放缓的大形势下，仍然有部分企业取得了骄人的业绩。
　　根据海关统计，2007年1-12月我国眼镜产品（海关税号：9001、9003、9004）出口数量为246539.27万副，同比增长10.89%；出口金额首次突破30亿美元，达33.44亿美元，同比增长30.80%。平均单价1.36美元/副，比06年同期（1.15美元/件）增长17.95%。
　　无论是国际市场还是国内市场，在全球经济大环境的影响下，伴随着美国“次级房贷”的冲击和人民币升值与国内物价上涨，全球市场对眼镜产品需求量的增长有所放缓，且短时间内似难有较大改观。中国眼镜业今天的成就多数源于之前的低廉劳动成本成就的价格战，然而随着经济成本不可逆转的上升，价格战的条件已逐渐丧失，市场竞争已从价格战向价值战升级，这对所有的参与企业提出了更高的要求。
　　我国眼镜行业形成了国有、集体、私营、合资、独资等多种所有制并存的局面，企业充满活力，我国已发展成为世界主要眼镜消费国家和生产国家。中国眼镜业的竞争与发展，现已形成广东东莞、福建厦门、浙江温州、江苏丹阳、上海、北京等主要的生产基地。这标志着中国成为世界眼镜的重要生产基地。我国眼镜企业主要分布在华东地区；从企业性质看，外商和港澳台投资企业所占比重最大，其次是股份制企业。我国眼镜行业小型企业较多，大中型企业较少，且多为外商和港澳台投资企业或是股份制企业。眼镜除了实用功能，还被赋予装饰功能，这进一步催生了中国眼镜市场新的商机。
　　《2009年中国眼镜市场预测报告》依据国家统计局、国家发改委、国家商务部、国家海关总署、全国商业信息中心、中国眼镜协会等单位提供的大量资料，对我国眼镜市场的发展现状、产量及进出口、细分市场、区域市场、重点企业、发展趋势及策略等进行了深入分析。在对我国眼镜整体走势预测的基础上，本报告还运用定性、定量分析方法对我国眼镜行业整体的格局、现状、未来走势做出了极具参考价值的判断。

第一章 眼镜定义及相关概述
　　第一节 眼镜
　　　　一、眼镜的定义
　　　　二、眼镜的种类及功能
　　　　三、眼镜的发展历史及其应用
　　第二节 镜架
　　　　一、镜架的结构
　　　　二、眼架的种类
　　　　三、镜架材料及特性
　　　　四、眼镜架的选择
　　第三节 太阳镜
　　　　一、太阳镜的种类及选择
　　　　二、太阳镜功能分析
　　　　三、太阳镜的原理
　　第四节 运动眼镜
　　　　一、运动眼镜的定义及使用保养
　　　　二、运动眼镜的类型
　　　　三、佩戴运动眼镜的必要性

第二章 世界眼镜行业发展分析
　　第一节 世界眼镜行业发展概述
　　　　一、世界眼镜发展史
　　　　二、世界品牌眼镜简介
　　第二节 美国眼镜行业发展分析
　　　　一、2007年美国百年连锁眼镜品牌进入温州
　　　　二、2008年美国研发电子隐形眼镜
　　　　三、美国太阳眼镜消费市场分析
　　第三节 法国眼镜市场发展分析
　　　　一、法国眼镜市场稳定增长
　　　　二、法国光学眼镜市场极具潜力
　　第四节 意大利眼镜市场发展分析
　　　　一、2007年意大利眼镜业出口分析
　　　　二、2008年意大利眼镜业出口态势良好
　　　　三、2008年意大利眼镜业市场分析
　　　　四、意大利眼镜业产值占全球份额分析
　　　　五、意大利眼镜巨头看好中国市场
　　第五节 其他国家和地区眼镜市场发展分析
　　　　一、日本眼镜强攻中国高端市场
　　　　二、中东眼镜市场现状和发展趋势
　　　　三、波兰眼镜市场前景看好

第三章 2007-2008年中国眼镜市场综合发展分析
　　第一节 2007-2008年中国眼镜市场发展分析
　　　　一、2007年眼镜业发展分析
　　　　二、2007年中国眼镜行业十大新闻
　　　　三、2008秋冬眼镜流行趋势
　　　　四、眼镜行业新一轮质量风暴加剧行业新洗牌
　　第二节 中国眼镜业产业现状分析
　　　　一、行业规模
　　　　二、眼镜制造业
　　　　三、眼镜零售业
　　　　　　（一）产品结构
　　　　　　（二）产业集群与市场分布
　　第三节 眼镜行业利润分析
　　　　一、行业形势分析
　　　　二、成本分析
　　　　三、利润分析
　　第四节 2008年眼镜行业暴利调查分析
　　　　一、暗查东莞加工厂
　　　　二、广州眼镜城
　　　　三、市面眼镜店
　　　　四、业内人士申辩
　　第五节 眼镜市场存在的问题分析
　　　　一、眼镜制造凸现四大命门
　　　　二、中国眼镜市场尚缺营销“营养大餐”
　　　　三、眼镜品牌混乱鱼目混珠
　　第六节 眼镜市场消费分析
　　　　一、儿童眼镜市场消费调查分析
　　　　二、眼镜消费结构已经发生变化
　　　　三、平价眼镜扩张改变消费格局
　　第七节 眼镜市场竞争分析
　　　　一、外资眼镜大鳄暗夺中国渠道
　　　　二、眼镜批发市场群雄逐鹿
　　　　三、中国眼镜制造优势竞争的关键
　　　　四、国内眼镜市场将迎来前所未有的挑战和竞争
　　第八节 眼镜市场的营销策略分析
　　　　一、眼镜市场的文化营销战略
　　　　二、传统眼镜企业整合网络营销的策略
　　　　三、价值、品牌和营销模式的三重进攻
　　　　四、眼镜企业公益营销的策略
　　　　五、把握眼镜营销中的价格攻略

第四章 2007-2008年中国眼镜产量及进出口分析
　　第一节 2007-2008年全国及重点省市眼镜产量数据
　　　　一、2007年全国及重点省市眼镜产量数据
　　　　二、2008年全国及重点省市眼镜产量数据
　　第二节 2007-2008年全国眼镜架及其零件进出口数据分析
　　　　一、2007年全国眼镜架及其零件进出口数据统计
　　　　二、2008年全国眼镜架及其零件进出口数据统计
　　第三节 2007-2008年全国矫正视力、护目等用途的眼镜、挡风镜等物品进出口数据
　　　　一、2007年全国矫正视力、护目等用途的眼镜、挡风镜等物品进出口数据
　　　　二、2008年全国矫正视力、护目等用途的眼镜、挡风镜等物品进出口数据
　　第四节 2007年我国眼镜业出口分析
　　　　一、按出口品种分析
　　　　二、按出口国别分析
　　　　三、按出口省市分析
　　　　四、按出口贸易方式分析
　　　　五、按出口企业性质分析
　　第五节 我国眼镜市场进出口现状分析
　　　　一、进口时尚奢侈眼镜品牌在中国的概括
　　　　二、进口眼镜过季货占八成
　　　　三、国产镜架出口遭遇反倾销
　　　　四、中国香港成为全球第二大眼镜出口地
　　　　五、厦门眼镜占全国出口半壁江山
　　　　六、2008年1-5月我国眼镜出口稳步增长
　　　　七、2008年浙温州眼镜出口分析

第五章 2007-2008年中国光学仪器及眼镜制造业经济数据分析
　　第一节 2007-2008年中国光学仪器及眼镜制造产销情况
　　　　一、2007-2008年中国光学仪器及眼镜制造产成品
　　　　二、2007-2008年中国光学仪器及眼镜制造工业总产值（当年价格）
　　　　三、2007-2008年中国光学仪器及眼镜制造产品销售收入
　　第二节 2007-2008年中国光学仪器及眼镜制造成本费用情况
　　　　一、2007-2008年中国光学仪器及眼镜制造销售成本
　　　　二、2007-2008年中国光学仪器及眼镜制造销售费用
　　　　三、2007-2008年中国光学仪器及眼镜制造管理费用
　　　　四、2007-2008年中国光学仪器及眼镜制造财务费用
　　第三节 2007-2008年中国光学仪器及眼镜制造资产负债情况
　　　　一、2007-2008年中国光学仪器及眼镜制造资产总计
　　　　二、2007-2008年中国光学仪器及眼镜制造负债合计
　　　　三、2007-2008年中国光学仪器及眼镜制造资本负债率
　　　　四、2007-2008年中国光学仪器及眼镜制造保值增值率
　　第四节 2007-2008年中国光学仪器及眼镜制造行业规模情况
　　　　一、2007-2008年中国光学仪器及眼镜制造企业单位数
　　　　二、2007-2008年中国光学仪器及眼镜制造全部从业人员平均人数
　　第五节 2007-20087年中国光学仪器及眼镜制造行业效益情况
　　　　一、2007-2008年中国光学仪器及眼镜制造利润总额
　　　　二、2007-2008年中国光学仪器及眼镜制造产值利税率
　　　　三、2007-2008年中国光学仪器及眼镜制造成本费用利润率
　　　　四、2007-2008年中国光学仪器及眼镜制造资金利润率
　　　　五、2007-2008年中国光学仪器及眼镜制造产成品资金占用率
　　第六节 2007-2008年中国光学仪器及眼镜制造亏损情况
　　　　一、2007-2008年中国光学仪器及眼镜制造亏损单位数
　　　　二、2007-2008年中国光学仪器及眼镜制造亏损企业亏损总额
　　第七节 2007-2008年光学仪器及眼镜制造全国销售收入前十家企业主要经济指标
　　　　一、2007年光学仪器及眼镜制造全国销售收入前十家企业主要经济指标
　　　　二、2008年光学仪器及眼镜制造全国销售收入前十家企业主要经济指标

第六章 镜片市场发展分析
　　第一节 镜片种类及其他相关介绍
　　　　一、镜片的种类
　　　　二、镜片的材料
　　　　三、树脂镜片的主要参数和术语
　　　　四、树脂镜片膜层特点解析
　　第二节 中国树脂镜片市场发展分析
　　　　一、中国树脂镜片行业现状
　　　　二、树脂镜片市场症结所在
　　　　三、发展建议
　　第三节 镜片市场调查分析
　　　　一、眼镜批发商：价格的加速器
　　　　二、眼镜生产商：满足买家一切所需
　　　　三、消化成本让消费者买单
　　第四节 镜片企业营销分析
　　　　一、传统营销背景下的不同营销方式
　　　　二、关系营销就在身边
　　　　三、营销新思考
　　第五节 镜片企业打造综合竞争力分析
　　　　一、生产竞争力涵盖范围广泛
　　　　二、综合竞争力凸显竞争优势
　　第六节 镜片品牌与产品创新分析
　　　　一、自主品牌，重在创新
　　　　二、创新把脉2008年镜片市场新趋势

第七章 隐形眼镜及护理产品市场发展分析
　　第一节 隐形眼镜相关介绍
　　　　一、隐形眼镜的种类
　　　　二、软性隐形眼镜的生产工艺及特点
　　　　三、隐形眼镜技术参数
　　第二节 隐形眼镜及其材料的发展
　　　　一、隐形眼镜发展介绍
　　　　二、数字化角膜塑形隐形眼镜发展史
　　　　三、隐形眼镜材料的发展及特性介绍
　　第三节 隐形眼镜市场分析
　　　　一、隐形眼镜品牌介绍
　　　　二、隐形眼镜市场彰显“3法则”
　　　　三、隐形眼镜将成为时尚快消品
　　　　四、国内隐形眼镜B2C市场将破亿元
　　　　五、隐形眼镜遭遇信任危机
　　第四节 隐形眼镜护理液
　　　　一、隐形眼镜护理液市场事故频发
　　　　二、隐形眼镜护理液注意的问题
　　第五节 滴眼液
　　　　一、眼睛护理市场中药产品将成主导
　　　　二、国内滴眼液产品市场格局及破局分析
　　　　三、品牌滴眼液产品市场实战策划方案

第八章 眼镜其他细分及相关产品市场发展分析
　　第一节 太阳眼镜
　　　　一、太阳镜市场变化分析
　　　　二、中国太阳镜抢占德国市场
　　　　三、2008年太阳镜抽样合格率分析
　　　　四、2008太阳眼镜流行趋势
　　第二节 老花镜
　　　　一、老花镜的选择
　　　　二、中国科学家让老花镜进入智能时代
　　　　三、广东市场近八成老花镜不合格
　　第三节 眼镜仪器
　　　　一、眼镜行业中仪器的技术革新
　　　　二、眼镜光学仪器创新分析
　　　　三、国产眼镜仪器产业现状
　　　　四、眼镜业国产仪器产业升级之路

第九章 眼镜行业主要产区发展分析
　　第一节 深圳眼镜行业发展分析
　　　　一、全球五成眼镜产自深圳横岗
　　　　二、深圳横岗眼镜占70%欧洲市场
　　　　三、“奥运眼镜”深圳造
　　　　四、深圳眼镜企业勇拓品牌之路
　　第二节 东莞眼镜行业发展分析
　　　　一、东莞眼镜市场现状
　　　　二、东莞眼镜市场有待规范
　　第三节 温州眼镜行业发展分析
　　　　一、温州马屿“中国眼镜之都”概况
　　　　二、温州平价眼镜超市大调查
　　　　三、2008年温州眼镜行业质量有所提高
　　　　四、温州眼镜“插足现象”分析
　　　　五、温州眼镜启动外贸转内销营销战略
　　第三节 厦门眼镜行业发展分析
　　　　一、鹭达眼镜“低价”撼动高档眼镜市场
　　　　二、厦门瞄准“中国眼镜太阳镜生产基地”称号
　　　　三、外资眼镜店首入厦门
　　　　四、厦门市规范隐形眼镜市场秩序
　　第三节 江苏丹阳眼镜行业发展分析
　　　　一、2008年1-7月丹阳眼镜业销售分析
　　　　二、丹阳眼镜企业掀起新一轮发展热潮
　　　　三、江苏丹阳兴建全国最大眼镜城
　　　　四、丹阳眼镜锁定产业服务配套
　　　　五、丹阳眼镜从做品牌到做标准
　　　　六、丹阳眼镜企业“突围”对策

第十章 眼镜零售业发展分析
　　第一节 2007-2008年眼镜零售业发展状况
　　　　一、眼镜零售的发展历程
　　　　二、我国眼镜零售市场年产值已超160亿
　　　　三、2007年眼镜零售业关注点分析
　　　　四、眼镜零售业从“服务”走向“体验”
　　　　五、中国眼镜零售业的链状成长
　　　　六、中国眼镜零售业的细分之路
　　第二节 眼镜零售业现状分析
　　　　一、在混乱与迷茫中洗牌
　　　　二、三大误区影响眼镜零售业健康发展
　　　　三、中国眼镜零售市场有多大
　　第三节 眼镜零售企业发展分析
　　　　一、眼镜零售企业成长路径分析
　　　　二、眼镜零售企业的战略选择
　　　　三、中小型眼镜零售企业的有效管理
　　　　四、新商家跻身于眼镜零售市场的对策
　　　　五、夫妻眼镜店占据眼镜零售业半壁江山的原因
　　第四节 “眼镜直通车”发展模式分析
　　　　一、眼镜直通车经营模式分析
　　　　二、平价眼镜店生存状况分析
　　　　三、平价眼镜连锁加速行业变革
　　　　四、平价眼镜连锁还须市场检验
　　第五节 眼镜零售业竞争分析
　　　　一、同一地段竞争，店堂制胜
　　　　二、外功三要决
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