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二、内容简介
第一章 中国建筑装修行业发展环境
　　第一节 政策环境
　　　　一、新版家装合同启用 地区优化带行业整合
　　　　二、住房装修费税前扣除额确定，商品房最高10%
　　　　三、全装修住宅实施分户验收
　　　　四、国家发改委废止30项建材行业标准
　　第二节 投资环境
　　第三节 经济环境

第二章 中国装修行业现状与特点
　　第一节 中国装修行业现状
　　第二节 2008装修行业特点及前景分析
　　　　一、2008装修行业发展特点
　　　　　　（一）连锁扩张 进军国际
　　　　　　（二）资本运营 融资上市
　　　　　　（三）行业洗牌 整顿市场
　　　　二、2008家装行业整合趋势
　　　　　　（一）新法实施促发行业变革
　　　　　　（二）材料涨价催生工厂化装修
　　　　　　（三）装修价格趋势分析预测
　　　　三、2008年家居装修行业两大“逆境”
　　　　　　（一）行业内因
　　　　　　（二）行业外因
　　　　四、2008年家装市场总量变化
　　　　　　（一）精装修房对装修市场的冲击力
　　　　　　（二）报价微涨与运营成本提高不成正比

第三章 中国装修市场细分
　　第一节 公装市场
　　第二节 家装市场
　　第三节 设计市场
　　第四节 中国装饰装修整体行业预测
　　　　一、整体行业结构预测
　　　　下 卷
　　　　《2009年中国装饰装修市场趋势观察研究报告》
　　　　《2009年中国装饰装修市场趋势观察研究报告》下卷为您对2008年装饰装修市场竞争格局、市场消费、未来趋势等进行了深度解构分析，让您对2009中国装饰装修市场有更好的了解与把握，助您把握商机，占尽先机！详细内容请您阅读《2009年中国装饰装修市场趋势观察研究报告》4章——10章……

第四章 中国装饰装修行业竞争格局与竞争行为
　　第一节 2005竞争格局
　　第二节 2006竞争格局
　　第三节 竞争热点

第五章 2008年中国建筑装饰装修行业重点企业
　　第一节 装饰装修行业施工环节重点企业
　　　　一、金螳螂建筑装饰股份有限公司
　　　　二、中国建筑装饰工程公司
　　　　三、浙江亚厦装饰集团有限公司
　　　　四、北京龙发建筑装饰工程有限公司
　　　　五、北京东易日盛装饰集团
　　　　六、北京业之峰装饰公司
　　　　七、北京元洲装饰有限责任公司
　　　　八、北京阔达建筑装饰工程有限责任公司
　　　　九、北京轻舟世纪建筑装饰工程有限公司
　　　　十、北京港源建筑装饰工程有限公司
　　　　十一、深圳市科源建设集团有限公司
　　　　十二、深圳长城家俱装饰工程有限公司
　　　　十三、深圳市深装总装饰工程工业有限公司
　　　　十四、深圳市广田建筑装饰设计工程有限公司
　　　　十五、上海百姓家庭装潢有限公司
　　　　十六、上海聚通建筑装潢工程有限公司
　　　　十七、上海进念室内设计装饰有限公司
　　　　十八、上海千思装饰实业有限公司
　　　　十九、上海美旗室内设计装饰有限公司
　　　　二十、广州满堂红装饰工程有限公司
　　　　二十一、广州老工匠装饰设计公司
　　　　二十二、广东星艺装饰有限公司
　　　　二十三、广州家庭之星装饰有限公司
　　　　二十四、广州华业鸿图设计装饰有限公司
　　　　二十五、广州华浔品味装饰有限公司
　　　　二十六、成都豪思设计装饰公司
　　　　二十七、成都市特丽达工程有限公司
　　　　二十八、成都市金箔装饰工程公司
　　　　二十九、成都永宏欧典装饰有限公司
　　　　三十、成都导向设计装饰工程有限公司
　　　　三十一、杭州九鼎装饰工程有限公司
　　　　三十二、杭州中冠建筑装饰工程有限公司
　　　　三十三、杭州东鼎装饰工程有限公司
　　　　三十四、杭州中瑞装饰工程有限公司
　　　　三十五、杭州南鸿装饰工程有限公司
　　　　三十六、杭州艺源装饰工程有限公司

第六章 装饰装修行业流通环节重点企业
　　第一节 家世界
　　第二节 百安居
　　　　一、百安居加速“圈地”计划
　　　　二、百安居的人才培养体系
　　　　三、百安居的国际品质如何炼成
　　第三节 东方家园
　　第四节 家福特

第七章 中国建筑装修行业的发展趋势
　　第一节 我国建筑装饰装修材料发展趋势
　　第二节 家庭装修市场交易形式的发展趋势
　　　　一、直接的交易形式
　　　　二、家庭装修市场的交易形式
　　　　三、与房地产商联合的交易形式
　　　　四、与物业管理商联合的交易形式
　　　　五、网上家庭装修交易形式
　　第三节 我国家居饰品行业发展趋势
　　第四节 家装设计师职业发展趋势
　　　　一、成品化家居的推广，对产品设计师的需求量很大
　　　　二、设计流程的分工细化，使设计师分工更专业
　　　　三、具有综合能力的高端设计师的社会地位将有所提高
　　第五节 家装发展的大趋势—有偿设计
　　第六节 现代室内装饰的七个新趋势
　　第七节 中国厨卫行业未来发展趋势

第八章 区域市场装饰装修市场
　　第一节 北京装饰装修市场
　　　　一、北京房地产市场现状分析
　　　　二、北京装饰装修市场现状及规模分析
　　第二节 上海装饰装修市场
　　　　一、上海房地产市场现状分析
　　　　二、上海装饰装修市场现状及规模
　　第三节 南京装饰装修市场
　　　　一、南京房地产市场现状分析
　　　　二、南京装饰装修市场现状及规模
　　第四节 广州装饰装修市场
　　　　一、广州房地产市场现状分析
　　　　二、广州装饰装修市场现状及规模
　　第五节 成都装饰装修市场
　　　　一、成都房地产市场现状分析
　　　　二、成都装饰装修市场现状及规模
　　第六节 武汉装饰装修市场
　　　　一、武汉房地产市场现状分析
　　　　二、武汉装饰装修市场现状及规模
　　第七节 青岛装饰装修市场
　　　　一、青岛房地产市场现状分析
　　　　二、青岛装饰装修市场现状及规模
　　第八节 杭州装饰装修市场
　　　　一、杭州房地产市场现状分析
　　　　二、装饰装修市场现状及规模

第九章 家装市场调查
　　第一节 杭州市消费者满意度调查
　　第二节 北京市居民家装消费调查
　　第三节 湖州市家装市场消费调查
　　第四节 合肥家装市场消费者调查
　　第五节 泉州家装市场消费者调查
　　第六节 北京市家装设计师行业调查

第十章 家装消费者分析
　　第一节 解析消费者为何钟爱品牌家装
　　第二节 家居照明消费需求九大趋势分析
　　第三节 (中智-林)服装店装修与消费者行为心理
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