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二、内容简介
　　香水是一种个人护理产品，不仅能增添个人魅力，还能表达个性和情感。随着消费者对个性化和独特香味的追求，香水市场不断细分，从大众市场到高端定制香水，各种选择层出不穷。尽管市场竞争激烈，但环保和社会责任问题逐渐成为影响品牌形象的重要因素。
　　未来，香水行业将更加注重可持续发展与个性化体验。一方面，采用天然有机原料，减少化学合成香料的使用，推动绿色制造；另一方面，借助虚拟现实(VR)和增强现实(AR)技术提供线上试香体验，让消费者能够在购买前更好地了解产品的香气特点。此外，开发个性化定制服务，根据消费者的喜好调制专属香水，增强用户粘性。同时，加强品牌文化建设，讲述品牌故事，传递积极的价值观，建立忠实客户群体。
　　香气最初是埃及人宗教仪式的一部分，他们燃烧熏香、没药（树胶和一种从亚非林木里提炼出的树脂乳香）和乳香，后来开始使用香精油和药膏。在17世纪，香水开始风靡社会。18世纪，随着古龙香水的出现，香水制造业取得了革命性的进展，迷迭香、橙花油、香柠檬油和柠檬配制而成的混合剂，不仅提神还被广泛运用。19世纪，随着工业和艺术的发展，香水进一步演变。品味的转变和现代化学的发展为香水奠定了基础。到21世纪初，香水的种类多达2万多种。
　　20世纪以来香水产业空前繁荣，诞生了像兰寇等香水品牌企业，同时世界许多著名的服装公司、化妆品公司纷纷推出自己的香水，如香奈儿、迪奥、波士、贝纳通、雅顿、雅诗兰黛、纪梵希、露华浓等。由于香水从原料选择、耗时的制作工艺到调香技艺要求的严格，香水自诞生之日就奠定了它成为奢侈品的地位，而香水生产企业也将香水赋予深刻、独特的内涵，或绚丽奢华、或妖娆浪漫、或自然清新……香水商出售的不仅仅是产品，更是一种生活品质和品位。
　　从全球来看，香水是一个价值250亿美元的产业，每年有300多个新品上市。香水在国外，是一个早已介入于生活各个方面的元素，从儿童的教育用品，到各种生活用品，都有香水行业专业的介入，在法国，香水已经是法国人生活的一个重要元素，和衣食住行一样不可缺少。
　　比较分析，中国的香水行业还远远不及国外，还处于很不成熟的幼年时期，首先，中国的经济发展水平影响了国民的消费观念，在一定程度上制约了香水行业的发展；其次，在中国几乎找不到一家国产香水企业是真正在做自己的产品的，他们所谓的系列产品，总能找到许多国际知名品牌香水的痕迹。中国香水生产企业亟需改变这种模仿的方式，建立自己的香水文化，加大科研投入，积极进行产品的开发和创新。
　　2007年，中国在首饰、服装、皮具、香水等奢侈品上的消费已经达到80亿美元，成为仅次于日本的全球第二大奢侈品消费国。预计，到2010年，中国将有2.5亿消费者有能力购买奢侈品，消费总额将达到2000亿元人民币。由此可见，香水行业的发展潜力在中国是非常大的。
　　《2009年中国香水市场预测报告》依据国家统计局、国家经贸委、国家海关总署、中国香料香精化妆品工业协会等单位提供的大量资料，对我国香水市场的世界市场、发展现状、进出口、消费者、细分市场、重点企业、发展趋势等进行了深入分析。在对我国香水整体走势预测的基础上，本报告还运用定性、定量分析方法对我国香水行业整体的格局、现状、未来走势做出了极具参考价值的判断。
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　　　　五、香水的颜色
　　第二节 香水制造相关概念及工艺
　　　　一、调香的含义
　　　　二、香水制造工艺流程

第二章 世界香水市场概述
　　第一节 世界香水的历史及品牌简况
　　　　一、世界香水的产生和发展历史
　　　　二、世界著名香水品牌及风格
　　　　三、世界品牌香水命名的方式
　　第二节 世界香水市场发展情况
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第十一章 香水行业发展趋势分析
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