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二、内容简介
　　啤酒行业是一个成熟的消费品类，在全球市场上占据重要地位。近年来，随着消费者健康意识的提高和口味偏好的多样化，精酿啤酒和低酒精饮品逐渐流行，给传统的大型啤酒品牌带来了竞争压力。同时，数字化营销手段的应用为啤酒企业提供了更多接触消费者的机会，并有助于构建更紧密的品牌关系。尽管如此，行业内仍面临原材料价格波动、环保要求严格以及国际贸易摩擦带来的不确定性等挑战。
　　未来，啤酒行业将继续朝着高端化、个性化方向发展。消费者对于品质和独特性的追求促使企业加大在产品研发上的投入，以满足细分市场的特定需求。另外，随着可持续发展理念深入人心，采用环保包装材料、降低生产过程中的能源消耗将成为行业发展的重要方向之一。通过技术创新实现绿色生产，不仅能帮助企业降低成本，还将增强其社会责任形象，赢得更多消费者的青睐。

第一章 行业基础及特性分析
　　第一节 啤酒行业基础
　　　　一 啤酒行业历史
　　　　二 啤酒产业链分析
　　　　三 啤酒行业现状分析
　　第二节 啤酒行业特性分析
　　　　一 企业数量规模分析
　　　　二 行业资产规模分析
　　　　三 行业市场规模分析
　　　　四 行业盈利规模分析
　　　　五 行业盈利能力分析
　　　　六 行业发展运行分析

第二章 全球啤酒行业发展背景
　　第一节 2007年全球啤酒供需分析
　　　　一 2007年全球啤酒生产分析
　　　　二 2007年区域啤酒生产分析
　　　　三 全球啤酒消费特点分析
　　　　四 全球啤酒需求区域分析
　　　　五 全球啤酒花生产格局分析
　　第二节 全球各国啤酒供给
　　一2007年欧洲各国啤酒生产
　　　　二 2007年大洋洲各国啤酒生产
　　　　三 2007年美洲各国啤酒生产
　　　　四 2007年亚洲各国啤酒生产
　　　　五 2007年非洲各国啤酒生产

第三章 2007啤酒产业深度调研
　　第一节 啤酒产业产销分析
　　　　一 2007年啤酒产量分析
　　　　二 2007年啤酒消费分析
　　第二节 行业竞争及龙头企业
　　　　一 2007年龙头企业产量
　　　　二 2007年企业销量及格局
　　第三节 2007年资本运营分析
　　　　一 2007年行业并购资本支出
　　　　二 2007年市场开拓资本支出
　　第四节 2007年原材料及成本分析
　　　　一 2007年原材料价格影响
　　　　二 2007年啤酒企业提价
　　第五节 2007年啤酒潜力地区分析
　　　　一 啤酒消费潜力地区
　　　　二 青岛啤酒优势地区分析
　　　　二 燕京啤酒优势地区分析
　　　　四 重庆啤酒优势地区分析

第四章 2008年啤酒产业最新动态
　　第一节 行业动态
　　　　一 2008年美国啤酒行业销量增长
　　　　二 2008年国内部分企业产量
　　第二节 企业最新情报
　　　　一 燕京上半年销量206万吨
　　　　二 重庆啤酒上半年销量45.8万千升
　　　　三 华润雪花半年销量增4.6%
　　　　四 金威半年盈转亏蚀2,467万元
　　　　五 兰州黄河上半年净利润下降4.67％
　　　　六 英博从AB获青岛啤酒27%的股权
　　　　七 生力啤酒上半年亏损2345万
　　　　八 喜力上半年盈利增35%

第五章 2008年中国啤酒行业供给分析
　　第一节 2001-2008年啤酒行业产量分析
　　　　一 2001-2008年啤酒总体供给情况
　　　　二 2007-2008年啤酒供给区域分析
　　第二节 中国啤酒需求规模分析
　　　　一 中国啤酒需求规模分析
　　　　二 影响啤酒消费的宏观因素分析

第六章 2008年中国啤酒行业运行分析
　　第一节 2008年啤酒行业总体运行分析
　　　　一 2003-2008年1-8月行业资产变化分析
　　　　二 2003-2008年1-8月企业数量变化分析
　　　　三 2003-2008年1-8月销售收入变化分析
　　　　四 2003-2008年1-8月利润总额变化分析
　　　　五 2003-2008年1-8月盈利能力变化分析
　　第二节 2008年啤酒行业大型企业运行分析
　　　　一 2003-2008年1-8月行业资产变化分析
　　　　二 2003-2008年1-8月企业数量变化分析
　　　　三 2003-2008年1-8月销售收入变化分析
　　　　四 2003-2008年1-8月利润总额变化分析
　　　　五 2003-2008年1-8月盈利能力变化分析
　　第三节 2008年啤酒行业国有企业运行分析
　　　　一 2003-2008年1-8月年行业资产变化分析
　　　　二 2003-2008年1-8月企业数量变化分析
　　　　三 2003-2008年1-8月销售收入变化分析
　　　　四 2003-2008年1-8月利润总额变化分析
　　　　五 2003-2008年1-8月盈利能力变化分析
　　第四节 2008年啤酒行业外资企业运行分析
　　　　一 2003-2008年1-8月行业资产变化分析
　　　　二 2003-2008年1-8月企业数量变化分析
　　　　三 2003-2008年1-8月销售收入变化分析
　　　　四 2003-2008年1-8月利润总额变化分析
　　　　五 2003-2008年1-8月盈利能力变化分析

第七章 2007年啤酒花及啤酒麦分析
　　第一节 啤麦市场
　　　　一 啤酒大麦产区状况
　　　　二 啤酒大麦品种分析
　　　　三 主要出口国啤麦状况
　　　　四 中国啤麦竞争力分析
　　　　五 2007年产量分析
　　第二节 啤酒花市场
　　　　一 啤酒花定义
　　　　二 2007年面积和产量
　　　　三 酒花需求量
　　　　四 进口量
　　　　五 市场价格

第八章 中国啤酒业产业竞争格局分析
　　第一节 产业竞争格局
　　　　一 2007年啤酒市场份额
　　　　二 外资企业国内布局
　　第二节 产业并购分析
　　　　一 第一轮并购方式
　　　　二 第二轮并购方式
　　第三节 英博并购安海斯
　　　　一 事件概况
　　　　二 并购原因
　　　　三 并购影响

第九章 啤酒领先企业竞争力分析
　　第一节 青岛啤酒
　　　　一 企业简介
　　　　二 企业历史
　　　　三 生产基地分析
　　　　四 企业技术竞争力分析
　　　　五 市场销售网络分析
　　　　六 2007年企业运行情况分析
　　　　七 营销策略分析
　　　　八 公司发展战略分析
　　第二节 燕京啤酒
　　　　一 企业简介
　　　　二 企业历史
　　　　三 技术竞争力分析
　　　　四 销售网络分析
　　　　五 市场营销能力分析
　　　　六2007年企业运行分析
　　　　七 企业未来发展规划
　　第三节 华润雪花啤酒
　　　　一 企业简介
　　　　二 企业历史
　　　　三 技术竞争力分析
　　　　四 企业核心竞争力分析
　　　　五 市场销售网络分析
　　第四节 珠江啤酒
　　　　一 企业简介
　　　　二 企业运行分析
　　　　三 技术竞争力分析
　　　　四 销售网络分析
　　　　五 营销能力分析
　　第五节 金星啤酒
　　　　一 企业简介
　　　　二 市场销售网络分析
　　　　三 营销能力分析
　　第六节 金威啤酒
　　　　一 企业简介
　　　　二 企业运行分析
　　　　三 企业竞争力分析

第十章 2008-2010年啤酒行业发展趋势
　　第一节 啤酒产销量增长预测
　　　　一 2008年啤酒销量预测
　　　　二 啤酒销量增长的动力和空间
　　第二节 国内啤酒行业发展路线
　　　　一 国内啤酒市场处于整合阶段
　　　　二 高市场集中度是大趋势
　　第三节 国内啤酒盈利数据分析
　　　　一 啤酒行业收入、利润稳定增长
　　　　二 成本压力2008年将加大
　　　　三 08年均价上升从完全依靠结构调整到提价调整并举
　　　　四 规模效应导致费用率下降，销售净利率提升
　　　　五 区域垄断的盈利能力远超行业水平，整合前景光明
　　第四节 (中~智~林)行业竞争格局
　　　　一 国内啤酒三足鼎立局面基本形成
　　　　二 市场集中度上升，三大企业扩张加速
　　　　三 区域垄断保证行业整合过程中的企业利润
　　图表 1 啤酒产业链图
　　图表 2 2003－2008年1-8月中国啤酒、白酒、葡萄酒行业企业数量一览表
　　图表 3 2007年1-11月年啤酒、白酒、葡萄酒行业企业数量对比图
　　图表 4 2003－2008年1-8月中国啤酒、白酒、葡萄酒行业资产规模一览表
　　图表 5 2007年1-11月啤酒、白酒、葡萄酒行业资产对比图
　　图表 6 2003－2008年1-8月中国啤酒、白酒、葡萄酒行业销售规模一览表
　　图表 7 2007年1-11月啤酒、白酒、葡萄酒行业销售收入对比图
　　图表 8 2003－2008年1-8月中国啤酒、白酒、葡萄酒行业盈利规模一览表
　　图表 9 2007年1-11月啤酒、白酒、葡萄酒行业利润总额对比图
　　图表 10 2003-2008年1-8月中国啤酒、白酒、葡萄酒行业毛利率一览表
　　图表 11 2003－2008年1-8月中国啤酒、白酒、葡萄酒行业毛利率变化趋势图
　　图表 12 2003－2008年1-8月中国啤酒、白酒、葡萄酒行业利润率一览表
　　图表 13 2003－2008年1-8月中国啤酒、白酒、葡萄酒行业利润率变化趋势图
　　图表 14 2003－2008年1-8月中国啤酒、白酒、葡萄酒行业亏损面一览表
　　图表 15 2003－2007年1-8月中国啤酒、白酒、葡萄酒行业亏损面变化趋势图
　　图表 18 2004年全球啤酒消费区域市场一览表
　　图表 19 2004年全球各国人均啤酒消费一览表
　　图表 20 2006/2007年度欧洲各国啤酒产量 单位：千百升
　　图表 21 2006/2007年度大洋洲各国啤酒产量 单位：千百升
　　图表 22 2006/2007年度美洲各国啤酒产量 单位：千百升
　　图表 23 2006/2007年度亚洲各国啤酒产量 单位：千百升
　　图表 24 2006/2007年度非洲各国啤酒产量 单位：千百升
　　图表 26 啤酒区域产量和人均消费量
　　图表 27 2004-2007年啤酒行业龙头产量及行业地位
　　图表 29 2006年啤酒行业前十大企业销量及市场份额
　　图表 30 2007年啤酒行业主要企业经营情况一览表
　　图表 31 啤酒行业竞争特征图
　　图表 32 2005-2007年啤酒龙头企业并购及构建固定资产资本支出
　　图表 33 2007年啤酒龙头企业资产负债率一览表
　　图表 34 2007年啤酒龙头企业广告促销费用及占销售收入比例
　　图表 35 2006年啤酒龙头企业广告促销费用及占销售收入比例
　　图表 37 啤酒行业原料结构一览表
　　图表 39 2007年啤酒主要原料价格同比增长
　　图表 40 2002-2007年啤酒大麦进口量及进口价格变化图
　　图表 41 2006-2007年啤酒企业吨酒价格一览表
　　图表 42 2007年啤酒龙头企业销售价格平均调价幅度
　　图表 43 2006年不同地区啤酒人均消费量及单位价格
　　图表 44 2005-2007年青岛啤酒分地区销售占比
　　图表 47 2007年啤酒三巨头产量，销售收入，利润总额占行业总量比例图
　　图表 48 2007年中国啤酒行业啤酒品牌集中度
　　图表 49 2008年7月份广东省、海南省啤酒企业产量情况
　　图表 70 2003－2008年1-8月中国啤酒行业大型企业资产规模变化趋势图
　　图表 71 2003－2008年1-8月中国啤酒行业大型企业企业数量一览表
　　图表 72 2003－2008年1-8月中国啤酒行业大型企业数量变化趋势图
　　图表 73 2003－2008年1-8月中国啤酒行业大型企业销售收入一览表
　　图表 74 2003－2008年1-8月中国啤酒行业大型企业销售收入变化趋势图
　　图表 75 2003－2008年1-8月中国啤酒行业大型企业利润总额一览表
　　图表 76 2003－2008年1-8月中国啤酒行业大型企业利润总额变化趋势图
　　图表 77 2003－2008年1-8月中国啤酒行业大型企业盈利能力一览表
　　图表 78 2003－2008年1-8月中国啤酒行业大型企业盈利能力变化趋势图
　　图表 79 2003－2008年1-8月中国啤酒行业国有企业资产规模一览表
　　图表 90 2003－2008年1-8月中国啤酒行业外资资产规模变化趋势图
　　图表 91 2003－2008年1-8月中国啤酒行业外资企业数量一览表
　　图表 92 2003－2008年1-8月中国啤酒行业外资企业数量变化趋势图
　　图表 93 2003－2008年1-8月中国啤酒行业外资销售收入一览表
　　图表 94 2003－2008年1-8月年中国啤酒行业外资企业销售收入变化趋势图
　　图表 95 2003－2008年1-8月中国啤酒行业外资企业利润总额一览表
　　图表 96 2003－2008年1-8月中国啤酒行业外资企业利润总额变化趋势图
　　图表 97 2003－2008年1-8月中国啤酒行业外资盈利能力一览表
　　图表 98 2003－2008年1-8月中国啤酒行业外资企业盈利能力变化趋势图
　　图表 99 2007年中国各大啤酒公司市场份额
　　图表 100 2007年规模以上啤酒企业股本结构比例图
　　图表 101 外资参股我国大型啤酒企业的情况
　　图表 102 英博和AB 公司在我国的发展情况
　　图表 103 1994-2004年青岛啤酒并购带来的市场份额变化
　　图表 104 2000-2007年三大啤酒企业市场占有率变化
　　图表 106 全球各国啤酒行业前三大公司市场占有率（CR3）一览表
　　图表 107 安海斯在中国（合并前）
　　图表 108 英博在中国（合并前）
　　图表 109 青岛啤酒部分生产基地产能图
　　图表 110 青岛啤酒市场销售网络图
　　图表 111 2004-2007年青岛啤酒股份有限公司财务运行分析一览表
　　图表112 2007年青岛啤酒股份有限公司主营业务分析一览表
　　图表113 2006年青岛啤酒股份有限公司主营业务分析一览表
　　图表 114 青岛啤酒营销策略图
　　图表 115 公司发展策略分析图
　　图表 116 燕京啤酒生产工艺流程图
　　图表 117 燕京啤酒中国区域销售网络分布图
　　图表 118 燕京市场营销策略图
　　图表119 2004-2007年北京燕京啤酒股份有限公司财务运行分析一览表
　　图表120 2007年北京燕京啤酒股份有限公司主营业务分析一览表
　　图表121 2006年北京燕京啤酒股份有限公司主营业务分析一览表
　　图表 122 燕京啤酒企业未来发展规划
　　图表 123 华润啤酒市场销售网络图
　　图表 124 珠江啤酒销售网络图
　　图表 125 珠江啤酒市场营销策略一览表
略……

了解《2009-2010年中国啤酒行业深度分析及发展前景预测报告》，报告编号：02A5216，
请致电：400-612-8668、010-66181099、66182099、66183099，
Email邮箱：Kf@20087.com

详细介绍：https://www.20087.com/2008-10/R_2009_2010pijiushendufenxijifazhanqiaBaoGao.html
了解更多，请访问上述链接，以下无内容！
image1.png




