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二、内容简介
第一章 SNS行业概述
　　第一节 SNS概况
　　　　一、定义
　　　　二、发展历程分析
　　第二节 SNS技术起源
　　第三节 SNS的商业空间
　　第四节 六度关系理论分析

第二章 2008年世界SNS行业发展状况分析
　　第一节 2008年世界SNS行业运行分析
　　　　一、世界SNS行业运行现状分析
　　　　二、世界SNS行业技术分析
　　　　三、世界SNS行业用户分析
　　第二节 2008年世界主要国家SNS行业行业发展情况分析
　　　　一、美国
　　　　二、日本
　　　　三、欧洲部分国家
　　第三节 2009-2012年世界SNS行业发展趋势分析

第三章 2008年中国SNS行业行业发展环境分析
　　第一节 2008年中国发展经济环境分析
　　　　一、中国GDP分析
　　　　二、物价指数分析
　　　　三、消费水平分析
　　第二节 2008年中国SNS行业发展政策环境分析
　　　　一、国家政策的干预
　　　　二、《全国人大常委会关于维护互联网安全的决定》
　　　　三、互联网政策影响分析
　　第三节 2008年中国SNS行业发展技术环境分析
　　第四节 2008年中国SNS行业发展社会环境分析
　　　　一、网民人数分析
　　　　二、互联网发展

第四章 2008年中国SNS市场商业模式分析
　　第一节 SNS价值链
　　第二节 2008年中国SNS行业商业模式
　　　　一、传统交友网站商业模式
　　　　二、传统社区网站商业模式
　　　　三、SNS商业模式
　　第三节 2008年中国SNS行业盈利状况分析
　　第四节 SNS带给顾客的特殊价值描绘

第五章 2008年中国SNS行业技术与服务观察分析
　　第一节 2008年中国SNS行业经营特点分析
　　第二节 2008年SNS与这些应用对比时的独特性
　　　　一、传统即时通信（聊天）：
　　　　二、视频及语音通信：
　　　　三、网络游戏：
　　　　四、与GOOGLE竞争：
　　　　五、与EBAY竞争：
　　第三节 2008年中国SNS带来的崭新应用
　　　　一、SNSP2P网络电视：
　　　　二、SNS P2P内容收费化：
　　　　三、SNS P2P个人信息中心
　　　　四、SNS P2P企业工作流中心
　　　　五、SNSP2P基础硬件市场
　　第四节 SNS基础网络技术对大规模网络应用的特殊优势
　　第五节 与SNS相关的重量级言论
　　第六节 与SNS相关的市场大事件

第六章 2008年中国SNS市场需求特征分析
　　第一节 休闲类SNS用户分析
　　　　一、基本属性特征
　　　　二、对SNS的需求特征
　　　　三、消费习惯分析
　　第二节 商务类SNS用户分析
　　　　一、基本属性特征
　　　　二、对SNS的需求特征
　　　　三、消费习惯分析

第七章 2008年中国SNS行业主要营销策略解析
　　第一节 2008年中国SNS行业定价分析
　　第二节 与创造了信息本身及服务本身的产业伙伴结盟
　　　　一、与电信运营商结盟
　　　　二、与银行结盟
　　　　三、与有形产品供货商、交易安全保险商结盟
　　　　四、与个人信息创造者结盟
　　　　五、与SNS应用程序及服务商结盟
　　第三节 2008年中国SNS行业地点选择分析
　　第四节 2008年中国SNS行业促销方式分析
　　第五节 举例
　　第六节 2008年中国SNS行业赚钱模式

第八章 2008年中国SNS行业市场与竞争力分析
　　第一节 2008年中国SNS的市场定位
　　　　一、QQ用户
　　　　二、网络游戏
　　　　三、网络电话
　　　　四、新浪网
　　　　五、GOOGLE搜索引擎
　　　　六、EBAY拍卖网站
　　　　七、研究结论
　　第二节 2008年中国SNS市场总印象

第九章 2008年中国SNS的发展与主要网站及产品分析
　　第一节 平台类
　　　　一、腾讯
　　　　二、百度
　　　　三、阿里巴巴
　　　　四、一起网
　　第二节 商务类
　　　　一、诺邻
　　　　二、天际
　　　　三、联络家
　　　　四、海内
　　　　五、5G
　　　　六、落伍者
　　第三节 文化类：
　　　　一、王家人
　　　　二、蜂巢网
　　　　三、友宝网
　　　　四、foface
　　　　五、生日网
　　　　六、互联家
　　第四节 工具类：——广告人精锐人脉
　　第五节 地方类
　　　　一、西屯儿网
　　　　二、有快乐
　　第六节 情感类
　　　　一、世纪佳缘
　　　　二、天生一对
　　第七节 社群类
　　　　一、宅啦网
　　　　二、驴友录
　　第八节 校园与娱乐类
　　　　一、同学
　　　　二、爱情公寓
　　　　三、开心网
　　第九节 由电信运营商管理的SNS站点
　　　　一、中国移动139社区
　　　　二、中国联通“新势力”网站
　　第十节 目前国内主流的SNS产品供应商：
　　　　一、UCS
　　　　二、Ucenter Home
　　　　三、ThinkSNS
　　　　四、OpenPNE中文
　　　　五、Openkaku
　　　　六、ChSNS

第十章 2009-2012年中国SNS行业发展趋势分析
　　第一节 2009-2012年中国SNS市场发展潜力
　　　　一、规模和增长
　　　　二、成长性分析
　　　　三、市场预测
　　第二节 从风行看垂直SNS的发展趋势
　　第三节 2009-2012年中国SNS市场行业市场需求预测分析
　　　　一、中国网民人数增长分析
　　　　二、互联网发展趋势预测分析

第十一章 2009-2012年中国SNS行业投机机会与风险分析
　　第一节 2009-2012年中国SNS市场投资机会分析
　　　　一、我们的投资机会指标体系
　　　　二、市场投资机会和盈利前景预测
　　第二节 2009-2012年中国SNS投资风险与专家建议分析
　　　　一、投资风险
　　　　二、专家建议
　　第三节 中-智-林-SNS网站如何制胜
　　　　一、靠先机
　　　　二、靠战略
　　　　三、靠创新
　　　　四、靠功能和技术
　　　　五、靠团队和经验
　　　　六、靠资金
　　　　七、靠市场推广
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