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二、内容简介
　　中国经济的高速发展和人均GDP的增长推动着传媒业的蓬勃发展。目前，中国传媒产业发展环境逐步优化，平面媒体政策相对宽松、广电媒体市场准入大门渐启、市场拓新先机开始显现、科技含量不断提高，传媒业正呈现出强劲的产业化发展趋势。
　　2006年，中国传媒产业总产值达到了4236亿元，比2005年增长了32.1%，传媒产业已占到我国GDP的2.1%-2.2%。专家预测，我国近几年传媒产业的产值将保持每年10%-15%的速度增长，到2008年将增长40%左右，总产值将达到6000亿元人民币。并在2008年后，还将继续保持10%&mdash；15%速度稳步增长。
　　中国目前已经成为全球第六大广告市场。未来几年，广告业将继续保持较高的增长速度。据摩根士丹利预测，2007年我国广告市场将保持15％的增幅，广告收入将达到2000亿元。同时，受惠于北京奥运会的带动效应，2008年我国广告市场将出现一个增长高峰，较2007年大幅增加25％，达到2450亿元。
　　2007年一季度，传媒上市公司净利增长提速。歌华有线和博瑞传播净利润增长分别达到24%和9%。传媒业产业资本的快速增长，资本市场无疑将是其资本的一个重要归向。由于受限于传媒业上市政策的严苛，并购重组将是这些产业资本进入资本市场的基本途径，预计2007年将有更多的公司通过重组进入传媒业，并购重组产生的投资机会将贯穿于2007年全年，并成为超额投资收益的重要来源。
　　《中国传媒业上市公司研究分析报告》具体研究了中国传媒业11家上市公司的整体对比分析、业绩表现、运营情况和投资情况等，并对主营构成和最新市场动向作了详细分析。

第一章 2006－2007年中国传媒业发展概述
　　第一节 中国传媒业发展概况
　　　　一、中国传媒业上市风潮分析
　　　　二、制约传媒业生态链的因素
　　第二节 宏观环境和法律法规
　　第三节 外资和中国传媒业
　　　　一、美国传媒行业发展分析
　　　　二、日本传媒行业发展分析
　　　　三、世界传媒企业对中国的启示

第二章 2006-2007年中国传媒业上市公司总体数据分析
　　第一节 运营和财务指标分析
　　第二节 传媒业上市公司主营构成分析
　　第三节 传媒业上市公司股市表现分析

第三章 2006－2007年传媒业上市公司分析
　　第一节 歌华有线
　　　　一、公司简介
　　　　二、2002－2007年的运营和营收情况
　　　　三、2006－2007年的投资情况
　　　　四、2006－2007年的主营构成分析
　　　　五、最新市场动向和未来发展走势
　　第二节 中视传媒
　　　　一、公司简介
　　　　二、2002－2007年的运营和营收情况
　　　　三、2006－2007年的投资情况
　　　　四、2006-2007年的主营构成分析
　　　　五、最新市场动向和未来发展走势
　　第三节 新华传媒
　　　　一、公司简介
　　　　二、2002－2007年的运营和营收情况
　　　　三、2006－2007年的投资情况
　　　　四、2006－2007年的主营构成分析
　　　　五、最新市场动向和未来发展走势
　　第四节 广电网络
　　　　一、公司简介
　　　　二、2002－2007年的运营和营收情况
　　　　三、2006－2007年的投资情况
　　　　四、2006－2007年的主营构成分析
　　　　五、最新市场动向和未来发展走势
　　第五节 东方明珠
　　　　一、公司简介
　　　　二、2002－2007年的运营和营收情况
　　　　三、2006－2007年的投资情况
　　　　四、2006－2007年的主营构成分析
　　　　五、最新市场动向和未来发展走势
　　第六节 博瑞传播
　　　　一、公司简介
　　　　二、2002－2007年的运营和营收情况
　　　　三、2006－2007年的投资情况
　　　　四、2006－2007年的主营构成分析
　　　　五、最新市场动向和未来发展走势
　　第七节 传媒
　　　　一、公司简介
　　　　二、2002－2007年的运营和营收情况
　　　　三、2006－2007年的投资情况
　　　　四、2006－2007年的主营构成分析
　　　　五、最新市场动向和未来发展走势
　　第八节 华闻传媒
　　　　一、公司简介
　　　　二、2002－2007年的运营和营收情况
　　　　三、2006－2007年的投资情况
　　　　四、2006－2007年的主营构成分析
　　　　五、最新市场动向和未来发展走势
　　第九节 中信国安
　　　　一、公司简介
　　　　二、2002－2007年的运营和营收情况
　　　　三、2006－2007年的投资情况
　　　　四、2006－2007年的主营构成分析
　　　　五、最新市场动向和未来发展走势
　　第十节 电广传媒
　　　　一、公司简介
　　　　二、2002－2007年的运营和营收情况
　　　　三、2006－2007年的投资情况
　　　　四、2006－2007年的主营构成分析
　　　　五、最新市场动向和未来发展走势

第四章 2008年中国传媒业发展趋势预测
　　第一节 传媒行业的发展走势
　　第二节 中国传媒业的改革方向
　　第三节 中⋅智⋅林⋅中国传媒产业转型趋势

第五章 未来五年中国传媒行业相关政策分析
　　附 表
　　表1.1 2000-2006年美国广告市场规模占GDP比例
　　表2.1 2007年传媒业上市公司总资产排名表
　　表2.2 2006－2007年传媒业上市公司营业额排名表
　　表2.3 2007年传媒业上市公司利润排名表
　　表2.4 2007年传媒业上市公司资产负债率排名表
　　表2.5 2007年中国传媒行业上市公司主营情况统计
　　表2.6 2007年传媒业上市公司市值排名表
　　表2.7 2007年传媒业上市公司每股收益（EPS）排名表
　　表2.8 2007年传媒业上市公司净资产收益率（ROE）排名表
　　表2.9 2007年传媒业上市公司每股净资产排名表
　　表2.10 2007年传媒业上市公司市盈率（PE）排名表
　　表2.11 2007年传媒业上市公司市净率排名表
　　表3.1 2007年歌华有线十大股东及持有股份一览表
　　表3.2 2006－2007年歌华有线按产品（或行业）的销售收入与利润情况
　　表3.3 2008-2009年歌华有线资产负债预测表
　　表3.4 2008-2009年歌华有线利润预测表
　　表3.7 2008-2009年歌华有线盈利性预测表
　　表3.8 2007年中视传媒十大股东及持有股份一览表
　　表3.9 2007年1-6月中视传媒按产品（或行业）的销售与利润统计情况
　　表3.10 2006年中视传媒按产品（或行业）的销售与利润统计情况
　　表3.11 2007年新华传媒十大股东及持有股份一览表
　　表3.12 2007年1-6月新华传媒按产品（或行业）的销售及利润统计表
　　表3.13 2006年新华传媒按产品（或行业）的销售及利润分布图
　　表3.14 2007年广电网络十大股东及持有股份一览表
　　表3.15 2007年1-6月广电网络按产品（或行业）的销售及利润统计情况
　　表3.16 2006年广电网络按产品（或行业）的销售及利润统计情况
　　表3.17 2007年东方明珠十大股东及持有股份一览表
　　表3.18 2007年1-6月东方明珠按产品（或行业）的销售及利润统计情况
　　表3.19 2006年东方明珠按产品（或行业）的销售及利润统计情况
　　表3.20 2007年博瑞传播十大股东及持有股份一览表
　　表3.21 2007年1-6月博瑞传播按产品（或行业）的销售及利润统计情况
　　表3.22 2006年博瑞传播按产品（或行业）的销售及利润统计情况
　　表3.23 2007年传媒十大股东及持有股份一览表
　　表3.24 2007年1-6月传媒按产品（或行业）的销售及利润统计情况
　　表3.25 2006年传媒按产品（或行业）的销售及利润统计情况
　　表3.26 2007年华闻传媒十大股东及持有股份一览表
　　表3.27 2007年1-6月华闻传媒按产品（或行业）的销售及利润统计情况
　　表3.28 2006年华闻传媒按产品（或行业）的销售及利润统计情况
　　表3.29 2007年中信国安十大股东及持有股份一览表
　　表3.30 2007年1-6月中信国安按产品（或行业）的销售及利润统计情况
　　表3.31 2006年中信国安按产品（或行业）的销售及利润统计情况
　　表3.32 2007年电广传媒十大股东及持有股份一览表
　　表3.33 2007年1-6月电广传媒按产品（或行业）的销售及利润统计情况
　　表3.34 2006年电广传媒按产品（或行业）的销售及利润统计情况
　　表4.1 手机短信的用途分类
　　附 图
　　图1.1 2000-2006年美国广告市场规模及增长率
　　图1.2 1996-2009年美国主要媒体广告额增速预测
　　图1.3 2001-2007年美国分类广告市场规模及增长率
　　图1.4 美国分类广告市场规模及增长率
　　图1.7 2003-2009年美国游戏内置广告市场情况
　　图3.1 2002－2007年歌华有线的营业额和利润走势图
　　图3.2 2002－2007年歌华有线的总资产和货币资金走势图
　　图3.3 2002－2007年中视传媒的营业额和利润走势图
　　图3.4 2002－2007年中视传媒的总资产和货币资金走势图
　　图3.5 2002－2007年新华传媒的营业额和利润走势图
　　图3.6 2002－2007年新华传媒的总资产和货币资金走势图
　　图3.7 2002－2007年广电网络的营业额和利润走势图
　　图3.8 2002－2007年广电网络的总资产和货币资金走势图
　　图3.9 2002－2007年东方明珠的营业额和利润走势图
　　图3.10 2002－2007年东方明珠的总资产和货币资金走势图
　　图3.11 2002－2007年博瑞传播的营业额和利润走势图
　　图3.12 2002－2007年博瑞传播的总资产和货币资金走势图
　　图3.13 2002－2007年传媒的营业额和利润走势图
　　图3.14 2002－2007年传媒的总资产和货币资金走势图
　　图3.15 2002－2007年华闻传媒的营业额和利润走势图
　　图3.16 2002－2007年华闻传媒的总资产和货币资金走势图
　　图3.17 2002－2007年中信国安的营业额和利润走势图
　　图3.18 2002－2007年中信国安的总资产和货币资金走势图
　　图3.19 2002－2007年电广传媒的营业额和利润走势图
　　图3.20 2002－2007年电广传媒的总资产和货币资金走势图
　　图4.1 &ldquo；碎片化&rdquo；对中国传媒产业的影响
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