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二、内容简介
　　2006年，全球及中国人口老龄化的程度越来越明显，60岁以上的老人占总人口的11%，已经进入老龄化社会。在2007年中，全球及我国老龄化的人口从7%上升到14%。预计到2020年，全国老年人将达到2.43亿，占总人口的17%，形成了一个庞大的老年消费群体。到21世纪中期，全球及中国老年人口将超过4亿人，其中80岁以上的老龄人口将不少于8000万人。
　　目前全球及中国老年人用品市场有3000亿元的市场份额，到2020年，全球及中国老年人用品市场份额将上升至2万亿元。全球及中国老年人用品市场的需求量为4000亿元（每年仅老年人的服饰穿着消费潜力至少也有1000亿元），到2010年将达到10万亿元，而现阶段全国为老年人提供的产品不足10%，离市场需求差距很大。
　　面对日益增长的老年消费市场规模，全球及中国相关企业却远远未能做好分羹准备。目前，全球及中国所有老年用品生产企业所提供的产品尚不足1000亿元，满足需求相差甚远，市场存在缺失：如老年产业未纳入政府产业部门发展规划中；老年消费市场规模未能引起企业重视；老年消费产品单一，功能和设计简单。老年产品在开发和引进技术方面无人过问，多为政府以福利形式包办。
　　随着全球及中国人口老龄化的到来，全球及中国政府产业部门和生产企业应抓住商机，尽早进入老年市场并抢占市场份额，规范引导，优质服务。政府、企业和社会机构应协同配合，多方联动，制定切实可行的措施，如产业部门要制订政策，积极引导；企业应谋求多元化策略开发老年消费市场；进一步更新老年人观念，支持鼓励老年人健康消费等。
　　《2008年中国（含全球）银发族服务产业发展研究与前景分析报告》共十章。本报告介绍了人口老龄化的定义、衡量标准及国内外人口老龄化的现状，分析了银发族服务产业的总体概况，及细分产业市场进行了具体细致的分析，并提出了相关的投资建议。您若想对银发族服务产业有个系统的了解或者想投资银发族服务产业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

第一章 人口老龄化及银发族相关介绍
　　第一节 银发族相关界定
　　　　一、银发族定义
　　　　二、世界人口结构概况
　　第二节 人口老龄化相关界定
　　　　一、人口老龄化的定义
　　　　二、人口老龄化的衡量标准
　　第三节 世界人口老龄化现状及对策
　　　　一、世界人口老龄化动态
　　　　二、世界主要国家人口老龄化概况
　　第四节 中国人口老龄化问题
　　　　一、中国人口老龄化发展的三个阶段
　　　　二、中国人口老龄化的特点
　　　　三、老龄人口生活所面临的主要困难
　　　　四、中国人口老龄化对经济的影响
　　　　五、中国应对老龄化问题的建议

第二章 全球银发族服务产业的宏观经济环境分析
　　第一节 2007年国际经济环境分析
　　　　一、美国
　　　　二、欧盟
　　　　三、日本
　　　　四、金砖四国
　　第二节 2007年中国宏观经济环境形式分析
　　　　一、农业生产继续稳定发展，粮食再获丰收
　　　　二、工业生产增长加快，企业效益提高
　　　　三、固定资产投资快速增长，房地产开发投资明显加快
　　　　四、市场销售增长较快，增速呈现逐步提高的态势
　　　　五、消费价格上涨较快，房屋销售价格上涨较多
　　　　六、对外贸易快速增长，外商直接投资继续增长
　　　　七、居民收入快速增长，就业增加较多
　　　　八、货币供应量增长较快，贷款增加较多
　　第三节 2008年全球宏观经济形势展望

第三章 全球银发族服务产业市场分析
　　第一节 全球银发族服务产业市场概况
　　　　一、美国
　　　　二、法国
　　　　三、日本
　　　　四、中国台湾
　　第二节 全球银发族服务产业市场特征及存在的问题
　　　　一、用品市场产品滞后
　　　　二、产品市场存在认知误区
　　　　三、用品包装研发亟待进行
　　　　四、国内老年用品企业应对国外厂商的对策
　　第三节 全球银发族服务产业市场前景分析

第四章 中国银发族服务产业市场分析
　　第一节 中国银发族服务产业市场内涵及现状
　　　　一、银发族市场内涵
　　　　二、中国银发族服务产业市场现状
　　第二节 中国银发族服务产业市场的消费特征
　　　　一、从生活方式看——老年人闲暇时间多
　　　　二、从消费需求看——老年人消费需求以长寿、安全为主
　　　　三、从购买力看——老年人经济收入稳定，可自由支配的收入高
　　　　四、从购买行为看——老年人购买动机强
　　第三节 中国银发族服务产业市场细分
　　　　一、银发族健康保健食品
　　　　二、银发族居家医疗照护
　　　　三、银发族旅游
　　　　四、银发族运动休闲与娱乐
　　　　五、银发族照护辅具及保健器材
　　第四节 中国老龄事业发展“十一五”规划解析

第五章 中国银发族健康保健市场分析
　　第一节 中国银发族健康保健产品市场现状
　　　　一、“改善皮肤水份”功能保健食品市场
　　　　二、“增加骨密度”功能保健食品市场
　　　　三、“排铅”功能保健食品市场
　　　　四、“抗疲劳”功能保健食品市场
　　　　五、抗辐射功能保健食品市场
　　第二节 中国银发族保健品市场消费分析
　　　　一、中国银发族保健品消费市场分析
　　　　二、北京地区银发族保健品消费因素分析
　　第三节 中国银发族保健品市场存在的问题
　　　　一、高质量银发族保健食品市场有待推进
　　　　二、银发族保健品市场混乱
　　　　三、银发族保健品市场问题繁多
　　　　四、加入WTO后对中国保健食品业的影响
　　第四节 中国银发族保健品市场发展前景及对策分析
　　　　一、发展前景
　　　　二、发展对策

第六章 中国银发族医疗照护产业分析
　　第一节 中国银发族医疗照护产业需求及对策分析
　　　　一、银发族健康状况和医疗照护需求分析
　　　　二、卫生事业适应人口老龄化需求的对策
　　第二节 中国银发族照护辅具及保健器材分析
　　　　一、老年人医用复健辅具与器材
　　　　二、基于情境分析法的银发族的照护辅具设计研究
　　　　三、日本照护康复辅具信息分析及启示
　　　　四、机器人技术在康复辅具行业的研究与展望
　　第三节 国外银发族医疗照护产业对我国的启示
　　　　一、国家应建立老年事务管理机构
　　　　二、社区医疗是老年保健工作的基石
　　　　三、走“低水平广覆盖”之路
　　第四节 21世纪中国医疗照护产业发展趋势

第七章 中国银发族旅游市场分析
　　第一节 银发族旅游市场现状分析
　　　　一、市场现状
　　　　二、市场产品现状
　　第二节 开发银发旅游市场可行性分析
　　　　一、银发市场的规模
　　　　二、老年消费者的经济能力
　　　　三、银发旅游者的消费观念
　　　　四、银发旅游者的闲暇时间
　　第三节 银发族旅游市场存在的问题
　　　　一、风险大， 无随团医生
　　　　二、价格高
　　　　三、市场乱
　　第四节 银发旅游市场开发与营销策略
　　　　一、价格策略
　　　　二、充实完善老年旅游项目， 开发适合老年人的专项旅游产品
　　　　三、旅游产品的组合
　　　　四、促销策略
　　　　五、完善产业配置

第八章 中国银发族运动休闲与娱乐产品分析
　　第一节 银发族报刊
　　　　一、银发族报刊现状分析
　　　　二、银发族报刊的特点
　　　　三、银发族报刊面临的困境及对策
　　　　四、银发族报刊市场前景广阔
　　第二节 银发族图书
　　　　一、银发族图书市场
　　　　二、书业企业不应忽视银发族图书市场
　　　　三、用感性营销策略开启银发族图书市场
　　第三节 银发族体育用品
　　　　一、银发族体育健身器材新品迭出
　　　　二、银发族体育用品商机巨大
　　　　三、银发族体育用品市场潜力无限
　　第四节 银发族玩具市场
　　　　一、日本玩具市场投向银发族市场
　　　　二、国内银发族玩具市场发展现状
　　　　三、开发银发族玩具市场的营销策略
　　　　四、开发银发族玩具市场的动因
　　　　五、银发族人玩具市场前景看好

第九章 2008年中国银发族服务产业发展前景与趋势预测
　　第一节 银发族用品市场前景展望
　　　　一、20世纪的投资嬗变将由老年人谱写
　　　　二、中国到2014年老龄人口将达到2亿
　　　　三、银发族用品市场潜力巨大
　　　　四、银发族服务产业是当前最具投资价值的行业
　　第二节 银发族服务产业发展趋势
　　　　一、产品种类逐渐多样化
　　　　二、银发族消费观念发生转变
　　　　三、政府为企业投资创造良好的环境

第十章 中国银发族服务产业投资风险及建议对策
　　第一节 银发族服务产业投资风险与机会分析
　　　　一、产业投资风险
　　　　二、投资机会分析
　　第二节 [^中智^林^]投资建议对策
　　附 表
　　表1.1 世界主要国家人口老龄化概况
　　续表1.1 世界主要国家人口老龄化概况
　　表1.2 中国各地区的老年比（%）
　　表1.3 中国近100年的人口年龄结构变化情况
　　表2.1 2007年分行业城镇固定资产投资及其增长速度
　　表4.1 男性离退休后的闲暇时间分配
　　表4.2 女性离退休后的闲暇时间分配
　　表4.3 老人与子女见面聊天情况
　　表4.4 老人与邻居见面聊天情况
　　表5.1 银发族分年龄的保健品消费观念
　　表5.2 对用保健品送礼现象的看法（%）
　　表5.3 北京市城区老年人服用保健品的情况（%）
　　表6.1 我国肢残者基础数据表
　　表6.2 行动辐具情景分析
　　附 图
　　图1.1 2006-2020年预计老年人数量和占总人口比重情况
　　图1.2 中国人口老龄化趋势
　　图1.3 2005年至2050年中国劳动人口比例与老年人口比例变化预测
　　图2.1 2001-2007年美国营建许可及新屋动工数持续下行
　　图2.2 美国连排新屋动工数急跌
　　图2.3 2001-2007年美国房市供需缺口有所改善
　　图2.4 2001-2007年美国工业产出及产能利用率
　　图2.7 2008年初密歇根大学消费者信心指数反弹
　　图2.9 2001-2007年美国消费者物价指数回调
　　图2.10 2001-2007年日本增长缓慢的收入难以支持消费
　　图2.11 2004-2007年日本消费者信心指数
　　图2.12 日本2007年第三季度经济增长反弹
　　图2.14 美国占日本出口比重减小
　　图2.15 日本Tankan企业景气指数处于高位
　　图2.16 日本产能利用率高企
　　图2.17 日本土地价格回暖
　　图2.18 日本房屋市场急速下滑
　　图2.19 日本GDP平减指数连续多年倒退
　　图2.20 日本消费者物价指数负增长
　　图2.21 日本国债占GDP比重持续增长
　　图2.22 2003-2007国内生产总值及其增长速度
　　图2.23 2003-2007年工业生产增加值及增长速度
　　图2.24 2003-2007年我国固定资产投资及增长速度
　　图2.26我国城镇居民消费结构朝多元化方向发展
　　图2.27 中日韩三国城镇居民消费结构对比
　　图2.29 物价满意度大幅度下降
　　图2.30 2003-2007年收入感受指数
　　图5.1 银发族购买保健品进行保健的认知程度（%）
　　图5.2 银发族对药品的依赖程度（%）
　　图5.3 银发族对保健品的依赖程度（%）
　　图5.4 银发族使用保健的情况（%）
　　图5.5 银发族使用保健品的来源（%）
　　图5.6 银发族购买保健品直销产品的原因（%）
　　图6.1 1950-2007日本社会高龄化趋势示意图
　　图7.1 我国旅游行业与GDP比较
　　图7.2 我国国内旅游收入及其增长率
　　图8.1 银发族接触各类媒体的人数百分比
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