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一、基本信息
	名称：
	彩信/手机报广告价值评估报告

	报告编号：
	0232212　　←电话咨询时，请说明该编号。

	市场价：
	电子版：15000 元　　纸介＋电子版：16000 元

	优惠价：
	电子版：13500 元　　纸介＋电子版：13800 元　　可提供增值税专用发票

	咨询电话：
	400 612 8668、010-66181099、010-66182099、010-66183099

	Email：
	Kf@20087.com

	在线阅读：
	

	温馨提示：
	订购英文、日文等版本报告，请拨打订购咨询电话或发邮件咨询。



二、内容简介
　　彩信作为新媒体一种，媒体价值还没有得到普遍认同，其价值和潜力和没有充分挖掘。短信广告所具有的一些特性，比如娱乐性、有用性和渗透性，彩信广告也都具有。由于彩信广告图文并茂的特点，彩信广告可以比短信广告更具有个性化。彩信作为媒体特性：
　　庞大的用户基础：的我们预计，2008年中国MMS用户将达到2.4亿， 丰富的应用：彩信最大的特色就是支持多媒体功能，能够传递功能全面的内容和信息，这些信息包括文字、图像、声音、数据等各种多媒体格式的信息。
　　配有现场图片的体育新闻、有趣的卡通漫画、丰富的贺卡明信片、照片、明星配对、五光十色动画游戏等…………都是彩信的应用内容。
　　信息量大：一条彩信可以容纳 2 万多个汉字，而一条普通文字短信最多支持 70 个汉字；一条彩信可容纳的图片多达20张，还可PowerPoint 文件一样自动翻页循环播放。
　　准确无误的接收报告：彩信是否被手机收到有准确无误的接收报告，而文字短信的接收报告通常不准确。
　　手机作为第五媒体已经得到普遍认同，但手机作为媒体与传统媒体存在众多差异，正式这种差异对传统媒体理论提出了挑战。手机媒体使得我们的视听空间、传播能力、互动性得到延伸。手机作为媒体相对传统媒体它既有独特的特征，表现在：
　　蔓延性与重复性
　　便利性与互动性
　　极强的时效性
　　定向性与分众性
　　高到达性
　　离散性
　　随身性
　　正式手机媒体的独特价值，使得手机媒体越来越受到关注，彩信/手机报作为第一媒体的一种媒体形式，正逐步被更多的人接受。彩信/彩信报广告价值如何能作为新媒体，目前广告价值评估缺乏统一的标准和手段。我们作为TMT领域的领先整合咨询公司，依托长期对通信和新媒体业务的研究，结合传统媒体价值评估体系和方法，提出了彩信/手机报广告价值评估体系。我们通过手机媒体价值模型分析，可以发现手机媒体具有巨大的媒体价值。
　　1. 研究结论
　　2. 作为媒体的彩信介绍
　　表现形式
　　承载内容
　　广告内容
　　3. 彩信广告需求分析
　　4. 彩信广告模式分类
　　4.1 . 手机PUSH彩信广告模式
　　4.2 . 手机报广告模式
　　4.3 . 赞助式彩信广告
　　5. 彩信广告特性分析
　　6. 彩信广告价值评估模型
　　6.1 . 彩信广告价值评估体系
　　6.2 . 评估方法
　　7. 彩信广告价值评估
　　7.1 . 彩信广告不同模式价值比较
　　受众主动性指数
　　受众关注指数
　　信赖度指数
　　消费能力指数
　　传播能力指数
　　有效性指数
　　效果可测量性指数
　　购买适应性指数
　　潜在到达率指数
　　接触率指数
　　形象地位指数
　　……
　　7.2 . 彩信广告与其他媒体广告价值对比
　　8. 彩信媒体发展建议
略……
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