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二、内容简介
　　人们的活动范围扩大化和不确定性趋势越来越明显，同时对信息沟通的依赖性也在快速提高。这种趋势给移动通信带来市场和挑战的同时，也为位置服务产业的成长带来了无限商机。鉴于对定位服务未来发展前景的良好预期，基于用户位置的移动定位业务（LBS）服务已经受到了世人的瞩目，全球各大移动运营商都在积极部署这项极具潜力的增值业务。
　　《中国移动定位服务市场研究报告》汇聚了大量行业数据，对国内四大运营商和62家定位服务相关企业的业务和运营模式做了分析研究。同时对国内外移动定位服务的发展和业务模式进行了跟踪分析，并对产业链组成企业的发展战略发表了独到的见解。
　　《2008 中国移动定位服市场研究报告》包含了对国内移动定位服务产业链的全方位研究，包括以下内容：
　　1.国内四大运营商移动定位服务研究
　　2.十家定位系统方案提供商分析
　　3.十三家GIS提供商分析
　　4.十一家导航电子地图制作资质单位分析
　　5.十六家服务提供商分析
　　6.十二家定位终端设备提供商分析
　　我们通过大量的调研数据和先进的行业分析手段，对定位服务市场发展态势进行了分析预测。
　　我们分析认为，未来几年定位服务市场仍将保持60%以上的高速增长，但增幅趋缓。到2010年，整个市场规模将达到172亿元人民币。
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