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二、内容简介
　　移动音乐服务是当前移动运营商主推的移动增值业务之一，具有广阔的发展前景。移动音乐业务将对传统音乐和在线音乐形成替代和互补。研究表明将有越来越多的用户会选择使用移动音乐服务来代替固定网络音乐下载。同时在相当长的时间内，无论是传统音乐传播形式还是在线音乐传播形式都将长期存在，与移动音乐一起分享用户市场这块大蛋糕。
　　《2008中国移动音乐市场研究与策略分析报告》通过对国内外主要移动运营商移动音乐业务研究表明，移动音乐市场的竞争虽然不如传统市场竞争来的激烈，但是也在迫使竞争者不断提供优良服务来提高业务质量和水平。由于中国移动等基础运营商也欲发力切入移动音乐SP市场，因此将来的移动音乐SP市场竞争形势可能由于运营商的介入而变得相对简单。
　　《2008 中国移动音乐市场研究及策略分析报告》对大量行业数据的研究表明：
　　1.虽然在线音乐的普及度要高于移动音乐，但移动音乐的市场规模远远大于在线音乐市场规模，其主体地位在未来3年内不会动摇；
　　2.移动音乐保持较快的增长势头，不过其收入增长率逐渐趋缓；而在线音乐市场增长速度正在加快；
　　3.和在线音乐相比，网络特性决定了移动音乐具有版权管理和商业模式方面的天然优势，在产业发展的驱动力方面是在线音乐所无法比拟的；
　　4.移动音乐在数字音乐市场中所占比重在未来3年依然保持在95％以上的水平。
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