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二、内容简介
　　所谓传媒是指“大众传播媒介”。广义的大众传媒包括报纸、杂志、电视、广播、电影、图书、音像制品，以及正在迅速崛起的互联网络。其中报刊、电视、广播与互联网是四种主要的新闻信息传播媒介。作为社会信息传播的媒介，传媒业涵盖了信息生产、加工、传播和基础等领域，具有典型的信息服务业的特征；同时，传媒的信源（即各媒体所传播的内容）具有强烈的文化、人文特征，使得传媒业也属于文化事业的一部分。
　　2007年中国传媒业掀起新一轮上市热潮。解放日报报业集团将主要经营资产注入新华传媒，广州日报报业集团控股的粤传媒获准IPO。四川新华发行集团和四川日报报业集团等参股的新华文轩登陆港股市场。幷且继辽宁出版集团日前宣布上市计划后，湖北日报传媒集团也确认正展开上市规划。光线传媒与华友世纪合幷，借壳上市成功。
　　强强联合产生超大型传媒集团，全球传媒行业在向“大者恒大”的方向发展。数字媒体时代新闻信息传播机构最终将向两个方向发展：一是“做大”，即建设成一个囊括各种传媒渠道，面向各个层次受众，拥有多种服务方式的综合性全媒体集团；一是“做专”，即在某一个细分的专业领域通过技术、内容或市场方面的绝对领先来建立竞争优势。近期的幷购热潮表明，全球传媒格局“大者恒大”的趋势已经十分明显。汤姆森集团以183.04亿美元的天价幷购了路透集团，组成了新的集团“汤姆森－路透”集团，交易值之高，是进入2007年以来北美媒体幷购狂潮中最大的浪涛。2007年8月1日，默多克掌控的新闻集团正式入主道琼斯公司。尽管经历了一波三折，但资本最终再次显示出无可抗拒的诱惑力，成为国际传媒市场最有力的搅动棒。
　　在中国市场，报纸、广播、电视三足鼎立，而且它们分别占据着相当大的受众市场，但细细分析就不难发现，三大传媒所分别占有的受众需要的服务，网络传媒同样能够提供。网络传媒作为一支新兴力量异军突起，迅速汇集了千百万“大军”，幷大有改变传统媒介格局之势。近几年来，由于市场竞争机制和国家产业政策的引导，以及信息技术的迅猛发展，我国传媒业获得了前所未有的发展机遇，传媒产业化进程不断加快。特别是国际传媒业规模化、集中化和全球化趋势的推动，传统的单一传媒的生存空间越来越受到挤压，我国传媒业正面临重大的转型期，呈现集团化、规模化的发展趋势。
　　本研究报告在大量周密的市场调研基础上，依据中国新闻出版总署、国家统计局、国家商务部、国务院发展研究中心等公布和提供的大量基础资料，对我国的出版业进行了全面的分析。首先介绍了传媒的定义、分类标准、行业特点及社会角色定位等，接着分析了国际国内传媒产业及市场的发展概况，然后分别介绍了电视媒体、广播及其它媒体的发展情况。随后，报告对传媒产业做了国内外重点企业运营状况分析、行业竞争分析、资本运作分析、存在问题及对策分析和投资分析，最后分析了传媒产业的发展前景及趋势。是传媒企业、投资机构、相关单位等准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，把握企业战略发展定位不可或缺的重要决策依据。

第一部分 行业发展概况
第一章 传媒行业发展概况
　　第一节 传媒行业基本知识
　　　　一、传媒定义
　　　　二、中国传媒经济特征
　　　　三、传媒虚假广告的界定
　　　　四、传媒产业布局的演变
　　第二节 传媒产业发展的宏观经济环境
　　　　一、2007年1-9月工业生产分析
　　　　二、2007年1-9月社会消费分析
　　　　三、2007年1-9月固定资产投资分析
　　　　四、2007年1-9月对外贸易分析
　　　　五、2007年1-9月居民消费价格指数
　　第三节 中国传媒业发展的政策环境
　　　　一、文化传媒业对外开放政策
　　　　二、传媒业的商标注册分析
　　　　三、中国传媒业知识产权政策

第二章 全球传媒行业发展概述
　　第一节 美国传媒行业发展分析
　　　　一、美国媒体市场幷购分析
　　　　二、美国杂志业的创新策略
　　　　三、美国报纸广告发展分析
　　第二节 日本传媒行业发展分析
　　　　一、日本公共广播电视体制分析
　　　　二、日本手机报纸发展模式分析
　　　　三、日本出版业发展现状
　　第三节 世界传媒企业对中国的启示
　　　　一、贝塔斯曼对中国的启示
　　　　二、默多克的传媒战略
　　　　三、时代华纳对中国的启示

第二部分 行业发展现状
第三章 中国传媒行业发展概况
　　第一节 中国传媒产业发展现状
　　　　一、中国传媒业上市风潮分析
　　　　二、制约传媒业生态链的因素
　　　　三、中国传媒中的阶层问题
　　　　四、传媒业的价值分析
　　第二节 中国传媒行业的资本运营分析
　　　　一、传媒资本运营的历史与现状
　　　　二、传媒业资本运营的特殊性分析
　　　　三、资本运营的核心分析
　　　　四、传媒资本运营的环境分析
　　第三节 传媒行业发展的理论研究分析
　　　　一、传媒业版权经营论研究
　　　　二、媒介融合下传媒服务研究
　　　　三、传媒联盟化发展分析
　　　　四、传媒业的创意空间研究
　　　　五、传媒衍生的价值模式研究

第三部分 行业细分市场
第四章 广播电视媒体发展分析
　　第一节 电视媒体市场发展分析
　　　　一、城市电视台SWOT分析
　　　　二、电视媒体发展的新方式
　　　　三、电视文化产业的市场竞争
　　　　四、媒体竞合下的电视业前景分析
　　　　五、2008中国电视节目的亮点分析
　　第二节 中国广播媒体市场发展分析
　　　　一、中国广播栏目的创新分析
　　　　二、中国地方广播媒体竞争分析
　　　　三、广播商业促销的优势分析
　　　　四、广播热线直播的发展现状

第五章 网络媒体市场发展分析
　　第一节 中国互联网发展现状
　　　　一、互联网发展地位分析
　　　　二、中国博客现存问题分析
　　　　三、中国互联网企业竞争分析
　　　　四、全球互联网发展的趋势
　　第二节 网络媒体的发展现状
　　　　一、网络采访的兴起及特点
　　　　二、网络媒体的兴旺之路
　　　　三、网络媒体的发展与管理
　　　　四、网络媒体发展的瓶颈
　　第三节 网络出版发展分析
　　　　一、网络出版发展现状
　　　　二、网络嫁接出版发展分析
　　　　三、网络媒体出版质量管理难题

第六章 报纸期刊媒体发展分析
　　第一节 报纸媒体的发展现状
　　　　一、报纸行业的数字化挑战分析
　　　　二、新传媒环境下的报纸定位
　　　　三、报业行业的发展模式分析
　　　　四、网络时代中国报业的发展
　　第二节 各类报纸的发展及营销分析
　　　　一、理财类报刊的市场发展
　　　　二、体育报刊业的市场发展
　　　　三、报纸业的整合营销分析
　　第三节 中国期刊业发展分析
　　　　一、国内地铁刊物的发展分析
　　　　二、男性期刊市场发展分析
　　　　三、文摘类期刊市场发展分析
　　　　四、学术类期刊的出路分析
　　　　五、经济类期刊的问题分析
　　　　六、少儿类期刊广告分析
　　　　七、IT期刊的现状及困境
　　　　八、青春类期刊的市场走向
　　第四节 报纸期刊的进出口分析
　　　　一、书籍、小册子及类似印刷品进出口情况
　　　　二、报纸、杂志及期刊进出口情况
　　　　三、儿童图书进出口情况

第七章 媒体广告市场分析
　　第一节 媒体广告市场现状
　　　　一、2007年上半年平媒广告市场分析
　　　　二、传媒广告业的奥运创意分析
　　　　三、报纸广告业的制约因素分析
　　　　四、网络广告的市场发展分析
　　　　五、乡村广播广告市场的前景
　　　　六、手机广告的现状及监管分析
　　第二节 广告市场监测分析
　　　　一、2006年媒体广告整体检测分析
　　　　二、2007年1-9月平面媒体广告监测
　　　　三、2007年1-9月报纸广告监测分析
　　　　四、2007年1-9月杂志类广告监测分析
　　第三节 户外广告的发展分析
　　　　一、户外液晶广告发展现状
　　　　二、户外广告的创意支点

第四部分 行业市场竞争
第八章 中国传媒行业市场竞争分析
　　第一节 国际传媒业的市场竞争分析
　　　　一、国外网络媒体与虚假新闻的竞争
　　　　二、资本搅动下国际传媒业格局变化
　　　　三、国际传媒企业的市场幷购分析
　　第二节 中国传媒行业的竞争格局分析
　　　　一、网络环境下传媒格局的变化
　　　　二、中国传媒业核心竞争力分析
　　　　三、中国传媒业的市场变化分析
　　第三节 中国传媒企业的竞争现状
　　　　一、郁金香传媒市场分析
　　　　二、新华传媒跨区域资源整合
　　　　三、北青传媒以收购备战奥运
　　　　四、分时传媒与华语传媒的合作

第九章 中国传媒行业重点企业竞争力评价
　　第一节 电广传媒
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司发展战略的改变
　　　　三、2007年前三季度公司业绩
　　　　四、2007年前三季度公司财务数据
　　第二节 歌华有线
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司发展状况
　　　　三、公司发展策略
　　　　四、2007年前三季度公司财务数据
　　第三节 广电网络
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司发展前景展望
　　　　三、2007年前三季度公司财务数据
　　第四节 东方明珠
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司发展策略
　　　　三、2007年前三季度公司财务数据
　　第五节 中信国安
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司发展优势
　　　　三、2007年前三季度公司财务数据
　　第六节 博瑞传播
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司业务的风险及前景
　　　　三、2007年前三季度公司财务数据
　　第七节 传媒
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司发展状况
　　　　三、2007年前三季度公司财务数据
　　第八节 华闻传媒
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司发展状况
　　　　三、2007年前三季度公司财务数据
　　第九节 新华传媒
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司发展前景
　　　　三、2007年前三季度公司财务数据
　　第十节 光线传媒
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司的核心优势
　　　　三、公司借壳上市分析

第五部分 行业趋势及策略
第十章 中国传媒行业趋势分析
　　第一节 传媒行业的发展走势
　　　　一、传媒集团化趋势
　　　　二、广告传媒的新阵地
　　　　三、IT门户网站的转型
　　　　四、第五媒体的兴起
　　　　五、传媒业新领域扩张预测
　　第二节 中国传媒业的改革方向
　　　　一、传媒业的全球化
　　　　二、跨媒体的资源整合
　　　　三、经营管理体制的调整
　　　　四、打造优质的内容
　　　　五、品牌战略的实施
　　第三节 中国传媒产业转型趋势
　　　　一、产业重心转型趋势
　　　　二、营销哲学的转型趋势
　　　　三、报网互动的转型趋势

第十一章 中国传媒行业发展及投资策略
　　第一节 中国传媒行业的发展战略
　　　　一、传媒竞争力构建策略
　　　　二、传媒与社会协同发展之路
　　　　三、传媒集团的区域化扩张战略
　　第二节 传媒品牌的核心价值及定位
　　　　一、传媒品牌的定义
　　　　二、传媒品牌定位的基点
　　　　三、传媒品牌定位的步骤
　　第三节 中:智:林:：中国传媒行业的投资分析
　　　　一、传媒业投资主题
　　　　二、传媒行业的投资机会
　　　　附 表
　　表1.1 2007年1-11月我国对主要贸易伙伴进出口总值表
　　表2.1 2000-2006年美国广告市场规模占GDP比例
　　表4.1 城市电视台SWOT分析
　　表6.1 现有的理财杂志基本状况
　　表6.2 主要的理财类杂志广告刊登及增长情况
　　表6.3理财周刊2006年广告刊登前10位行业
　　表6.4 2007年1-11月书籍、小册子及类似印刷品出口情况
　　表6.5 2007年1-11月书籍、小册子及类似印刷品进口情况
　　表6.6 2007年1-11月报纸、杂志及期刊出口情况
　　表6.7 2007年1-11月报纸、杂志及期刊进口情况
　　表6.8 2007年1-11月报纸、杂志及期刊出口情况
　　表6.9 2007年1-11月报纸、杂志及期刊出口情况
　　表7.1 不同类型媒体广告监测情况
　　表7.2 电视媒体广告监测情况
　　表7.3 广播媒体广告监测情况
　　表7.4平面媒体广告（按涉嫌违法率排序）监测情况
　　表7.5平面媒体广告（按涉嫌违法量排序）监测情况
　　表7.6 07年7月社会新闻类报纸广告媒体前8强
　　表7.7 2007年7月财经类报纸广告媒体前10强
　　表7.8 07年7月郑州市报纸广告状况前10强
　　表7.9 07年7月石家庄市报纸广告状况前8强
　　表7.10 2007年7月兰州市报纸广告状况前8强
　　表7.11 2007年7月南京市报纸广告状况前8强
　　表7.12 07年7月北京市报纸广告状况前10强
　　表7.13 07年7月上海市报纸广告状况前10强
　　表7.14 07年7月太原市报纸广告状况前10强
　　表7.15 2007年7月杭州市报纸广告状况前8强
　　表7.16 07年7月重庆市报纸广告状况前10强
　　表7.17 报纸与网络受众传播
　　表7.18 2007年10月和9月重点媒体涉嫌违法量、涉嫌违法率比较
　　表7.19 2006年我国杂志广告统计情况
　　表8.1 2005年世界主要传媒集团收入及主营业务比较
　　表9.1 2007年前三季度电广传媒业绩
　　表9.2 2004-2007年三季度电广传媒利润构成与盈利能力
　　表9.3 2004-2007年三季度电广传媒经营与发展能力
　　表9.4 2004-2007年三季度电广传媒资产与负债
　　表9.6 歌华有线的发展战略分析
　　表9.7 歌华有线的竞争力分析
　　表9.8 2007年前三季度歌华有线业绩
　　表9.9 2004-2007年三季度歌华有线利润构成与盈利能力
　　表9.10 2004-2007年三季度歌华有线经营与发展能力
　　表9.11 2004-2007年三季度歌华有线资产与负债
　　表9.12 2004-2007年三季度歌华有线资产与负债
　　表9.18 2007年前三季度广电网络业绩
　　表9.19 2004-2007年三季度广电网络利润构成与盈利能力
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