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二、内容简介
　　随着人们生活质量的不断提高，从全球范围来看，市场对医疗电子产品的需求越来越大，尤其是对计算机断层扫描仪、磁共振仪、高档超声波诊断仪器等高端产品需求的快速增长，有力带动了全球医疗电子市场规模的扩大。与此同时，市场需求的增长大大刺激了各国在医疗电子领域的投入力度，医疗电子设备制造商不断提高技术水平，扩大创新应用，促进了全球医疗电子产业的平稳发展，有力支持了医疗电子市场需求的增长。但由于医疗电子产品的生命周期较普通消费型电子产品长，因此产品更新换代过程相对较长，从而导致医疗电子市场规模难以实现更高速度的增长。
　　从全球及中国市场来看，在经济加速发展、医院信息化进程加快及国家相关政策变化等几方面有利因素的影响下，目前全球及中国大陆已拥有医疗电子生产企业830多家，主要分布在广东、江苏、北京、上海、浙江、山东和辽宁。
　　据有关部门提供的数据研究统计，截至2007年上半年，全球及中国医疗电子市场规模达到122亿元人民币，市场保持强劲增长势头，同比增速为16.3％，超过了全球市场12％的同比增长率，再次证明了全球及中国市场的良好发展趋势。预计到2007年年底，全球及中国医疗电子市场规模将突破243亿元。由于全球及中国经济持续高速发展以及医院信息化进程加快，全球及中国医疗电子市场规模继续加速增长。
　　从产品类型来看，医用电子仪器设备占据全球及中国市场一半以上的份额，2007年上半年销售额达到63亿元。此外，医用射频仪器、医用超声仪器、医用激光设备及仪器与医用生化分析仪器分别占有21.1％、11.5％、6.6％及4.3％的市场份额。
　　全球及中国医疗电子市场增长率高于全球水平，所占市场份额逐年扩大。虽然就目前全球医疗电子市场的区域结构而言，美国、欧洲和日本仍是医疗电子的主力市场，但随着这些地区医疗电子体系日趋完善和市场规模的持续扩大，其增长空间和潜力已十分有限，而一些新兴的区域市场，如以全球及中国、印度等为代表的亚太地区，一方面由于其人口优势，另一方面在经济快速成长的带动下，医疗电子市场近几年一直保持着较高的增长速度，成为带动全球市场增长的重要区域，也是国际大企业竞相争夺的新市场目标。近几年全球及中国市场的增长率持续高于全球水平，虽然其在全球市场所占份额仅为3%左右，但市场份额持续提升却是非常明显的趋势。
　　《2008年中国含全球医疗电子市场研究发展报告》共分八章，首先介绍了全球医疗电子市场发展的宏观经济环境；接着分析了2006及2007年全球及全球及中国医疗电子市场发展概况；细分市场研究、全球及中国医疗电子市场竞争分析；又分析了全球及中国医疗电子用户需求研究以及2008年全球及中国医疗电子市场预测；最后对全球及中国医疗电子行业今后的发展提出建议。如果您想投资或了解全球及中国及全球医疗电子市场发展情况，本报告将是您不可多得的参考资料。

第一章 全球医疗电子业发展的宏观经济环境分析
　　第一节 2006年及2007年国际经济环境分析
　　　　一、美国
　　　　二、欧盟
　　　　三、日本
　　　　四、金砖四国
　　第二节 2006年中国经济环境分析
　　　　一、2006年中国经济运行态势分析
　　　　二、2006年中国固定资产投资分析
　　第三节 2007年中国宏观经济形势分析
　　　　一、2007年宏观经济发展状况分析
　　　　二、人民币升值对我国医药行业影响分析
　　第四节 2008年全球宏观经济形势展望

第二章 2006及2007年全球医疗电子市场发展情况
　　第一节 市场规模与特点
　　　　一、市场规模与增长
　　　　二、市场特点
　　第二节 主要国家和地区医疗电子市场概况
　　　　一、美国
　　　　二、日本
　　　　三、欧洲

第三章 2006及2007年中国医疗电子市场概况
　　第一节 2006及2007年中国医疗电子业发展整体状况
　　　　一、2006及2007年中国医疗电子业销售情况
　　　　二、2002-2006年中国医疗电子设备进出口分析
　　　　三、2006-2008年中国医疗电子业增长情况分析
　　第二节 市场规模与特点
　　　　一、2003-2007年中国医疗电子市场规模与增长
　　　　二、我国医疗电子市场规模增长的原因
　　第三节 市场结构分析
　　　　一、2007年上半年中国主要医疗电子产品市场占有率
　　　　二、2007年上半年中国主要医疗电子产品市场规模

第四章 细分市场研究
　　第一节 医用电子仪器及设备市场
　　　　一、竞争格局
　　　　二、驱动力
　　　　三、阻碍因素
　　第二节 医用超声仪器市场
　　　　一、竞争格局
　　　　二、驱动力
　　　　三、阻碍因素
　　第三节 医用激光仪器及设备市场
　　　　一、竞争格局
　　　　二、驱动力
　　　　三、阻碍因素
　　第四节 医用生化分析仪器市场
　　　　一、竞争格局
　　　　二、驱动力
　　　　三、阻碍因素
　　第五节 医用射频仪器市场
　　　　一、竞争格局
　　　　二、驱动力
　　　　三、阻碍因素

第五章 主要生产企业分析
　　第一节 整体竞争格局
　　第二节 重点厂商竞争策略分析
　　　　一、通用电气
　　　　二、西门子
　　　　三、飞利浦
　　　　四、岛津
　　　　五、东芝
　　　　六、日立
　　　　七、阿洛卡
　　　　八、欧姆龙

第六章 中国医疗电子用户需求研究
　　第一节 品牌倾向
　　第二节 产品功能
　　第三节 价格期望

第七章 2008年中国医疗电子市场预测
　　第一节 2008年中国医疗电子市场趋势
　　　　一、产品与技术
　　　　二、价格
　　　　三、渠道
　　　　四、服务
　　第二节 2008年中国医疗电子市场规模预测
　　第三节 2008年中国医疗电子市场结构预测
　　　　一、产品结构
　　　　二、区域结构

第八章 建议
　　第一节 对跨国企业的建议
　　　　一、增加中低端市场投入
　　　　二、加强直销能力
　　第二节 [中智林^]对本土企业的建议
　　　　一、强化研发能力
　　　　二、提高营销水平
　　　　三、调整产品结构
　　　　附 表
　　表1.1 2006年主要工业产品产量及增长速度
　　表1.2 2006年对主要国家和地区进出口总额及其增速
　　表1.3 2006年分行业城镇固定资产投资及增速
　　表1.4 2006年固定资产投资新增主要生产能力
　　表1.5 2007年1-11月我国对主要贸易伙伴进出口总值表
　　表2.1 2003至2007年全球电子医疗器械市场规模及增长
　　表3.1 2006年1-11月出口金额较大的医疗电子设备
　　表3.2 2006年1-11月进口金额较大的医疗电子设备
　　表3.3 2007年中国主要电子医疗器械市场规模
　　表3.4 2007年上半年中国主要医疗电子产品市场规模
　　表5.1东芝公司基础数据
　　表5.2东芝公司2006年各业务部门的净销售比率图 （单位：10亿日元/百万美元）
　　表5.3东芝公司2006年净销售额 （单位：10亿日元/百万美元）
　　表5.4东芝公司2006年净收益 （单位：10亿日元/百万美元）
　　表5.5东芝公司2006年海外销售额 （单位：10亿日元/百万美元）
　　表5.6东芝公司2006年研究开发费 （单位：10亿日元/百万美元）
　　表6.1 不同类型消费者的群体特征及品牌偏好
　　附 图
　　图1.1 1995-2006年国内生产总值
　　图1.2 1995-2006年我国工业增加值
　　图1.3 1995-2006年我国社会消费品零售总额
　　图1.4 1995-2006年我国进出口总额
　　图1.7 1995-2006年我国城乡居民储蓄存款余额
　　图1.9 1995-2006年我国固定资产投资
　　图1.10 2002-2007年工业生产增加值
　　图1.11固定资产投资增长速度
　　图1.12 2004-2007年社会消费零售总额增长率
　　图1.13我国城镇居民消费结构朝多元化方向发展
　　图1.14中日韩三国城镇居民消费结构对比
　　图1.15 CPI指数和PPI指数
　　图1.16 物价满意度大幅度下降
　　图2.1 2007年全球电子医疗器械市场增长率
　　图2.2 美国2003至2007年电子医疗器械市场规模与增长
　　图2.3 日本2003至2007年电子医疗器械市场规模与增长
　　图2.4欧洲2003至2007年电子医疗器械市场规模与增长
　　图3.1 2002-2006年中国大陆医疗电子设备进出口走势
　　图3.2 2002-2006年中国大陆医疗电子设备进出口贸易异差走势
　　图3.3 2004-2008年医疗电子器械产品销售收入
　　图3.4 2004-2008年我国电子医疗器械出口额及增长情况
　　图3.7 2007年中国主要电子医疗器械市场份额
　　图3.8 2007年上半年中国主要医疗电子产品市场占有率
　　图4.1中国医用电子仪器市场规模及增长情况
　　图4.2 2007年中国医用电子仪器细分市场份额
　　图5.1欧姆龙集团近年销售额
　　图5.2 欧姆龙集团职工人数所占份额
　　图5.3 欧姆龙各事业领域及其在集团销售总额中的比例
　　图7.1 2002-2006年中国医疗电子市场规模与增长
　　图7.2 2003-2006年中国与全球医疗电子市场增长率比较
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