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二、内容简介
　　数字电视是指从演播室到发射、传输、接收的所有环节都是使用数字电视信号或对该系统所有的信号传播都是通过由0、1数字串所构成的数字流来传播的，数字信号的传播速率是每秒19.39兆字节，如此大的数据流的传递保证了数字电视的高清晰度，克服了模拟电视的先天不足，而且相对于模拟电视，数字电视在各方面都具有压倒性的优势，电视数字化已经成为不可逆转的趋势。
　　截止2007年底，全国完成整体转换的城市数量由2006年的24个增加到了31个。累计数字电视用户超过2600万户。预计未来三年数字电视产业将得到长足的发展。从2002年到2015年，国内数字电视市场规模将由400亿元扩张到5000亿元，2010年中国数字电视机顶盒市场规模将达到2050万台，其中蕴藏的市场机会超过万亿元。而整个数字电视产业的规模预计将达到1.5万亿元，市场潜力不可估量。在未来的10年内，中国的数字电视必将得到长足发展，由此带动的产业链市场价值更是以千亿元计算。数字电视将带来一场深刻的革命，这不仅仅是技术革命，而且将带来广播电视运营体制管理方式以及用户收听收看方式的根本性变革，甚至对整个信息产业的发展产生深远影响。
　　《2008年中国数字电视产业研究分析与发展预测》报告是在中心“十一五”高新产业研究组课题研究成果基础上撰写而成。报告介绍了数字电视的概念、分类及传输方式等，分析了国际国内数字电视产业及市场的发展概况，然后介绍了数字机顶盒、芯片与数字电视的发展关系，而且对数字电视产业做了技术发展分析、区域发展分析、重点企业营运状况分析、存在问题及对策分析和投资分析，并介绍了网络电视和手机电视业务的发展，最后分析了数字电视产业的发展前景及未来趋势。
　　《2008年中国数字电视产业研究分析与发展预测》的数据主要来源于中国广播电视协会、国家广电总局、工业和信息化部、国家统计局和国务院研究发展中心等权威渠道，同时采用中心大量产业数据库以及我们对数字电视产业所进行的调查资料，综合运用定量和定性的分析方法对中国数字电视产业的发展趋势给予了细致和审慎的预测论证。在报告的成稿过程中得到业内专家、领导的耐心指导，在此一并表示感谢。
　　《2008年中国数字电视产业研究分析与发展预测》主要面向数字电视相关企业和研究单位，同时对于产业研究规律、产业政策制定和欲进入的金融投资集团具有重要的参考价值。

第一章 数字电视的定义及其相关要素
　　第一节 数字电视的概念
　　　　一、数字电视的定义与基本特点
　　　　二、数字电视的用途
　　　　三、数字电视的产生和发展
　　第二节 数字电视的分类
　　　　一、按信号传输方式分类
　　　　二、按产品类型分类
　　　　三、按清晰度分类
　　　　四、按显示屏幕幅型分类
　　　　五、按扫描线数（显示格式）分类
　　第三节 数字电视传输方式
　　　　一、卫星数字电视
　　　　二、有线数字电视
　　　　三、地面数字电视

第二章 世界数字电视产业
　　第一节 全球数字电视标准发展现状
　　　　一、美国ATSC标准
　　　　二、欧洲DVB标准
　　　　三、日本ISDB标准
　　　　四、DVB与ATSC的比较
　　　　五、三种数字地面广播系统的比较
　　　　六、我国数字电视标准化现状及工作的困境
　　第二节 世界环境概述
　　　　一、全球数字电视市场发展概况与特点
　　　　二、国外发展数字电视产业政府起主导作用
　　　　三、2007年全球数字电视发展迅速
　　第三节 欧洲市场
　　　　一、欧洲数字电视发展概述
　　　　二、欧洲从多个方向推进数字电视
　　　　三、欧洲地面数字电视在探索中发展
　　第四节 亚洲
　　　　一、亚洲数字电视的天线与馈线系统分析
　　　　二、亚洲国家有线电视市场
　　　　三、亚洲数字电视发展面临的问题分析和发展策略及建议
　　第五节 美国
　　　　一、美国发展数字电视的策略分析
　　　　二、美国数字电视的发展经验
　　　　三、2009年美国将全面进入数字电视时代
　　第六节 英国
　　　　一、英国数字电视发展概述及发展现状
　　　　二、英国完成数字切换面临主要问题
　　　　三、英国数字电视发展对产业和商业运营的启示
　　第七节 韩国
　　　　一、韩国CJ CableNet的商业运营系统分析
　　　　二、韩国加强数字电视的国际竞争力
　　　　三、韩国数字电视地面传输采用美国ATSC标准
　　　　四、2012年韩国将全部转换为数字电视频率

第三章 中国数字电视产业
　　第一节 中国数字电视产业发展现状
　　　　一、中国数字电视的行业背景
　　　　二、中国数字电视产业的特点
　　　　三、中国数字电视产业发展现状分析
　　第二节 数字电视标准分析
　　　　一、世界三大数字电视标准介绍
　　　　二、中国数字电视标准化工作进展分析
　　　　三、2007年8月1日起中国强制实施数字电视地面传输标准
　　　　四、数字电视国标的瓶颈分析
　　第三节 中国数字电视的产业化
　　　　一、数字电视产业化是标准之后的重点
　　　　二、电视内容关系到数字电视产业发展全局
　　　　三、数字电视产业化价值判断错位困窘
　　第四节 中国数字电视产业化的模型
　　　　一、青岛模式
　　　　二、杭州模式
　　　　三、佛山模式
　　　　四、太原模式

第四章 中国数字电视市场
　　第一节 中国数字电视市场发展现状
　　　　一、中国数字电视的市场动因分析
　　　　二、数字市场发展客观规律
　　　　三、中国国内市场需求分析
　　第二节 国内数字电视用户数量分析
　　　　一、2005-2007年中国数字电视用户数量
　　　　二、中国数字电视用户增长趋势与收视需求分析
　　第三节 中国付费数字电视市场的推进策略分析
　　　　一、整合丰富电视节目
　　　　二、优化频道设计和节目编排
　　　　三、降低终端用户门槛
　　　　四、整合网络和数据宽带网络
　　　　五、增强付费数字电视的宣传
　　第四节 中国数字电视市场存在的问题
　　　　一、用户瓶颈
　　　　二、模式之困
　　　　三、内容的制约
　　　　四、数字电视运营商之间的竞争
　　第五节 中国数字电视市场的民资和外资
　　　　一、民营资本难解数字电视困境
　　　　二、中国允许外资投资数字电视，但不能涉足经营领域

第五章 数字机顶盒与数字电视
　　第一节 数字机顶盒概述
　　第二节 中国数字机顶盒发展现状分析
　　　　一、数字机顶盒技术发展现状
　　　　二、数字机顶盒芯打破国际技术垄断
　　　　三、中国数字机顶盒经营现状
　　第三节 数字电视机顶盒的市场
　　第四节 机顶盒的消费者分析
　　第五节 数字机顶盒研发现状
　　第六节 数字机顶盒发展趋势分析
　　　　一、数字电视机顶盒的发展前景与策略分析
　　　　二、中国数字机顶盒市场发展预测

第六章 芯片与数字电视
　　第一节 芯片产业现状
　　第二节 中国芯片设计产业状况分析
　　第三节 芯片市场
　　　　一、世界芯片市场四大领域的特点分析
　　　　二、全球芯片市场竞争激烈、市场整合速度不断加快
　　　　三、中国是国际最大芯片市场
　　第四节 数字电视芯片
　　　　一、国际芯片大厂积极向数字电视市场进军
　　　　二、数字电视市场及其芯片发展
　　　　三、中国高清数字电视芯片实现自产
　　　　四、2007年中国发布第一枚地面数字电视国标芯片

第七章 数字电视技术
　　第一节 数字电视技术的发展
　　　　一、数字电视技术发展概述
　　　　二、数字电视技术的应用
　　　　三、高清晰度电视技术
　　　　四、数字电视技术与模拟电视技术相比的优点
　　第二节 数字电视的相关技术介绍
　　　　一、数字电视广播流程和实现手段
　　　　二、数字电视信源编解码技术
　　　　三、数字电视的复用系统
　　　　四、数字电视的信道编解码和调制解调
　　第三节 数字电视“专利技术”
　　　　一、国内外数字电视专利技术发展概况
　　　　二、历年各国家地区的专利发展情况分析
　　　　三、中国数字电视领域专利申请人情况
　　　　四、数字电视的专利战略解析
　　第四节 数字电视地面广播技术
　　　　一、数字电视地面广播
　　　　二、数字电视地面广播系统技术难点分析
　　　　三、数字电视地面广播技术应用前景展望
　　　　四、中国制定传输标准必要性、可行性及技术要求
　　第五节 数字电视技术与节目形态研究
　　　　一、数字电视技术的含义
　　　　二、数字电视技术与传统电视节目的形态创新分析
　　　　三、数字电视技术与数字电视新媒体节目的形态创新分析

第八章 中国开展数字电视的主要地区
　　第一节 北京
　　　　一、发展概述
　　　　二、市场的前景光明
　　第二节 上海市
　　　　一、发展概述
　　　　二、发展战略
　　第三节 深圳市
　　　　一、发展概述
　　　　二、着力打造数字电视产业链
　　第四节 杭州
　　　　一、发展特点
　　　　二、数字电视革命分析
　　第五节 青岛
　　　　一、运营模式获得成功
　　　　二、高清数字电视发展规划
　　第六节 太原
　　　　一、网络及数字电视发展的状况
　　　　二、对其瓶颈的突破
　　第七节 佛山
　　　　一、发展现状
　　　　二、整体转换规划

第九章 网络电视（IPIV）
　　第一节 IPTV的定义及相关要素
　　　　一、IPTV的定义与基本特征
　　　　二、IPTV相关标准与组织介绍
　　　　三、IPIV的运营模式
　　　　四、IPIV的商业模式及盈利模式
　　第二节 网络电视的国际市场
　　　　一、世界IPTV的用户规模和市场规模
　　　　二、世界网络电视发展现状
　　　　三、亚洲网络电视的用户规模
　　　　四、2008年世界各洲交互网络电视市场价值
　　第三节 中国网络电视产业
　　　　一、中国IPTV发展现状分析
　　　　二、中国网络电视的产业政策
　　　　三、中国网络电视发展中存在的问题
　　第四节 中国网路电视市场
　　　　一、中国网络电视的安装用户规模
　　　　二、中国网络电视的市场规模
　　第五节 影响网络电视发展的因素
　　第六节 网络电视发展前景预测
　　　　一、中国网络电视市场前景光明
　　　　二、2011年全球网络电视用户将达1亿
　　　　三、中国网路电视消费市场、运营市场和制造市场的发展趋势
　　　　四、中国网路电视增值业务预测

第十章 手机电视业务
　　第一节 手机电视业务概述
　　　　一、手机电视业务的定义与特点
　　　　二、手机电视的技术支持条件
　　　　三、手机电视的技术应用发展
　　　　四、手机电视业务的运营模式分析
　　　　五、手机电视的技术标准分析
　　第二节 世界手机电视业务发展分析
　　　　一、国际手机电视业务发展现状
　　　　二、韩国
　　　　三、美国
　　　　四、日本
　　　　五、欧洲
　　第三节 中国手机电视业务发展现状
　　　　一、当前手机电视业务仍在探索期
　　　　二、从技术的角度看待手机电视业务的发展
　　第四节 手机电视业务的发展瓶颈
　　　　一、手机电视业务面临的矛盾
　　　　二、手机电视业务发展的障碍
　　　　三、多种标准并存导致手机电视纷争不断
　　　　四、制约手机电视发展的瓶颈
　　第五节 手机电视业务发展趋势分析
　　　　一、全球手机电视趋势预测
　　　　二、中国手机电视发展前景预测

第十一章 数字电视运营企业分析
　　第一节 中视传媒
　　　　一、公司简介
　　　　二、经营状况
　　　　三、发展战略
　　第二节 歌华有线
　　　　一、公司简介
　　　　二、经营状况
　　　　三、发展规划
　　第三节 东方明珠
　　　　一、公司简介
　　　　二、经营状况
　　　　三、发展战略
　　第四节 电广传媒
　　　　一、公司简介
　　　　二、经营状况
　　　　三、发展展望

第十二章 数字电视的运营
　　第一节 数字电视机运营的现状
　　　　一、数字电视业务运营的体系结构
　　　　二、中国数字电视运营的市场策略
　　　　三、中国数字电视运营的整体转换及其技术支持
　　　　四、对中国数字电视运营的思考
　　第二节 数字电视运营模式分析
　　　　一、商业模式的确立是关键
　　　　二、数字电视运营模式亟欲改进
　　　　三、中国发展数字电视运营模式的建议
　　　　四、中国数字电视发展运营模式的新思路
　　第三节 数字电视运营商

第十三章 数字电视的问题及对策
　　第一节 制约我国数字电视产业发展的主要因素
　　　　一、标准滞后
　　　　二、网络整合困难
　　　　三、终端不足
　　　　四、市场不成熟
　　　　五、内容严重匮乏
　　　　六、收视习惯难以改变
　　　　七、价格缺乏制度依据
　　　　八、核心技术有待继续研究
　　　　九、数字电视产业链很不完善
　　　　十、商业模式有待探索
　　　　十一、体制问题
　　第二节 数字电视产业化中核心技术的问题
　　　　一、芯片设计
　　　　二、软件
　　　　三、CA、CA移植或机卡分离
　　　　四、机顶盒系统集成
　　第三节 中国发展数字电视的主要思路及对策
　　　　一、科学的制定中国数字电视发展战略
　　　　二、实现数字电视产业链环节之间的良性互动
　　　　三、推动体制及经营模式创新
　　　　四、内外市场并重
　　　　五、出台相关法规与政策
　　第四节 中国数字电视整体转换策略

第十四章 数字电视投资分析
　　第一节 投资机会
　　　　一、中国数字电视产业投资机会分析
　　　　二、中国将迎来数字电视的投资热潮
　　　　三、数字电视终端设备产业具有很大投资价值
　　　　四、数字电视产业链投资机会比较大
　　第二节 数字电视SWOT分析
　　　　一、数字电视的优势
　　　　二、数字电视劣势
　　　　三、数字电视的机遇
　　　　四、数字电视发展面临的挑战
　　第三节 数字电视的合作竞争策略
　　第四节 投资风险
　　　　一、数字电视产业综合投资风险分析
　　　　二、专利权的痛楚
　　　　三、数字电视投资困境
　　　　四、数字电视的投资隐患

第十五章 数字电视的前景与趋势
　　第一节 中国数字电视市场的发展预测
　　　　一、2008年中国数字电视的市场预测
　　　　二、2010年中国数字电视终端市场将达4200亿
　　　　三、中国有线数字电视发展预测
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