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二、内容简介
　　中国是一个具有五千年悠久历史的文明古国， 在五千年的历史长河中， 流淌着无数优秀的璀璨文化， 舞蹈就是其中一颗闪亮的明珠， 闪耀着与众不同的光芒。舞蹈作为一种肢体语言的艺术， 它表达着那样一种无以言表的深刻情感。在舞蹈的众多组成部分当中， 民族舞蹈是最具典型性也是最重要的组成部分之一， 它以生动活泼的艺术形式， 丰富淳朴的表现内容， 活跃在人民的生产生活当中。民族舞蹈作为反映民族精神文化生活的重要标志之一， 是民族文化中不可或缺的一部分。
　　漫长的岁月和丰厚的文化积淀，造就了今日生活在我国广大地域中的56个兄弟民族。不同的生态环境、不同的历史和文化背景，使我国众多的民族发展成为今日具有各自语言、习俗、文化、宗教信仰等独具特色的人文状况与景观，民族舞蹈更是丰富多彩。50年代初，在政府的大力提倡和认真实施下，大规模地开展了“抢救遗产”的工作。体现在舞蹈领域，一方面是有效的考察、搜集、整理散见于民间的各民族舞蹈，通过加工-再创作，以其精华展现于舞台；另一方面则是对戏曲舞蹈的继承、发展，使其脱胎为独立的民族舞蹈艺术。
　　21世纪的人类文化面临深刻的文化转型期， 我们如何清醒地认识这一形势， 分析民族舞蹈所处的环境、地位和发展趋势， 是在世纪之交回顾与展望民族舞蹈学科前景的重要课题。
　　《2008年中国汽车电子行业研究分析与发展预测报告》共分九章。首先对民族舞蹈做出基本界定，在此基础上对我国民族舞蹈文化遗产的发展现状及态势进行了深刻剖析，然后，对我国民族舞蹈的发展、继承和保护做了详细研究，并对我国主要民族舞蹈文化遗憾进行了详细介绍，进而给出了我国民族舞蹈文化遗产的开发策略与发展趋势。如果您想进入民族舞蹈文化遗产行业，本报告是您不可多得的参考数据。

第一部分 行业发展概况
第一章 汽车电子的概述
　　第一节 汽车的相关介绍
　　　　一、汽车的分类
　　　　二、汽车产业特征分析
　　　　三、汽车产品市场特征分析
　　　　四、汽车电子产业链分析
　　第二节 汽车电子的定义与分类
　　　　一、汽车电子的定义
　　　　二、汽车电子的分类
　　第三节 汽车电子技术
　　　　一、汽车电子技术前景分析
　　　　二、汽车电子技术发展趋势
　　　　三、汽车中网络技术的应用

第二章 汽车产业标准和政策法规
　　第一节 汽车产业标准
　　　　一、汽车电子标准期待快速推进
　　　　二、中外汽车碰撞标准的区别
　　　　三、生物柴油各国产业标准规范现状
　　　　四、汽车零部件再制造产业政策标准
　　第二节 汽车产业相关政策
　　　　一、优先发展公共交通政策出台
　　　　二、汽车进口零部件关税政策
　　　　三、2007年汽车产业新政策
　　　　四、2007年汽车配件行业政策

第二部分 汽车行业发展概况
第三章 汽车行业的发展
　　第一节 国际汽车行业的概况
　　　　一、全球汽车工业发展状况
　　　　二、世界汽车格局及在华企业
　　　　三、世界汽车工业发展趋势
　　第二节 2007年中国汽车行业的发展
　　　　一、2007年中国汽车市场国际形势分析
　　　　二、2007年中国汽车市场形势分析
　　　　三、2007年汽车行业经济运行状况
　　　　四、2007年中国汽车行业销量分析
　　　　五、2007年汽车及零部件出口分析
　　　　六、我国汽车产业区域概述
　　第三节 2007年汽车行业运行分析
　　　　一、2007年全国各类汽车产量统计
　　　　二、2007年汽车行业经济数据分析
　　第四节 中国汽车零配件进出口分析
　　　　一、机动车辆底盘进出口统计
　　　　二、机动车辆零件及附件进出口统计
　　　　三、汽车产品出口竞争优势分析
　　第五节 中国汽车行业面临的问题及对策
　　　　一、中国汽车工业发展的隐忧
　　　　二、我国汽车产业面临调整
　　　　三、中国汽车崛起的低成本突破
　　　　四、汽车业新一轮技术革命

第四章 汽车零部件市场
　　第一节 国际汽车零部件业的发展
　　　　一、全球汽车零部件市场的竞争态势
　　　　二、国外汽车零部件企业发展模式
　　　　三、全球汽车零部件工业的发展趋势
　　　　四、全球汽车零部件研发重心转变
　　　　五、世界汽车零部件企业排名
　　第二节 中国汽车零部件业的概述
　　　　一、中国汽车零部件行业发展回顾
　　　　二、本土零部件企业参与国际竞争
　　　　三、本土零部件业面对的挑战
　　第三节 各地汽车零部件市场分析
　　　　一、青岛零部件产业群分析
　　　　二、浙江汽车及零部件出口分析
　　　　三、广东汽车零配件出口特点分析
　　　　四、吉林汽车零配件进口分析
　　第四节 中国汽车零部件业存在的问题
　　　　一、我国汽车零部件独资化问题
　　　　二、我国汽车零部件工业问题分析
　　　　三、中国汽车零部件产业流通模式
　　　　四、广东汽配企业发展问题分析
　　　　五、汽车零部件出口屡遭反倾销
　　第五节 中国汽车零部件业发展的对策
　　　　一、汽车零部件企业品牌战略
　　　　二、中国汽配商期待突破
　　　　三、汽车零部件产业重新定位
　　　　四、中国汽车零部件业资源方面优势

第三部分 行业发展现状分析
第五章 汽车电子市场发展分析
　　第一节 国际汽车电子市场的概况
　　　　一、2006年全球汽车安全电子产品市场调查
　　　　二、全球汽车电子市场发展预测
　　　　三、汽车后座娱乐市场前景分析
　　　　四、印度车用电子市场发展预测
　　第二节 中国汽车电子市场的发展分析
　　　　一、中国汽车电子发展概况
　　　　二、中国汽车电子发展分析
　　　　三、国内汽车电子市场前景分析
　　　　四、中国本土汽车电子企业机遇与挑战
　　　　五、汽车电子市场发展格局与趋势应用
　　　　六、安全系统占汽车电子投入比重趋势
　　第三节 汽车半导体技术市场浅析
　　　　一、汽车半导体发展状况
　　　　二、汽车半导体众商云集
　　　　三、2007年车用IC市场分析
　　　　四、电子元器件的混合动力汽车机遇
　　　　五、FPGA技术在汽车电子中的应用
　　第四节 汽车电子市场发展对策
　　　　一、自主轿车提供发展空间
　　　　二、汽车电子协同整车开发
　　　　三、汽车电子高门槛效应
　　　　四、理顺汽车电子产业链关系

第六章 汽车电子控制装置
　　第一节 汽车电子控制装置的总体概况
　　　　一、小排量汽车发动机电子控制系统市场综述
　　　　二、现代汽车电子控制技术的应用分析
　　　　三、汽车发动机电子控制系统开发现状及趋势
　　第二节 动力传动系统电子控制装置
　　　　一、2007年中国汽车发动机发展状况
　　　　二、汽车发动机电子市场情况
　　　　三、中国自动变速器市场前景
　　　　四、2007年中国传感器市场分析
　　第三节 汽车底盘系统电子控制装置
　　　　一、车辆电控主动安全系统
　　　　二、汽车ABS技术发展与展望
　　　　三、ESP市场发展情况
　　第四节 车身系统电子控制装置
　　　　一、车身电子控制需考虑的因素
　　　　二、车身电子升级发展
　　　　三、中国TPMS产业发展分析
　　　　四、美天合新安全带系统投产
　　　　五、汽车安全气囊技术及其发展趋势

第七章 车载汽车电子装置
　　第一节 车载汽车电子装置的总体发展
　　　　一、车载汽车电子装置介绍
　　　　二、车载音响与GPS市场状况
　　　　三、车载电子投资情况
　　第二节 汽车导航系统
　　　　一、汽车导航系统的应用技术
　　　　二、内地车载导航系统市场分析
　　第三节 汽车娱乐系统
　　　　一、车载电视发展预测
　　　　二、2007年中国汽车音响市场现状及发展策略分析
　　第四节 汽车信息系统
　　　　一、车载信息系统市场主流趋势
　　　　二、车载信息领域突现新势力
　　　　三、车载信息装置成新增长点
　　　　四、汽车信息系统发展趋势
　　　　五、中国Telematics产业结构预测
　　　　六、GPS车辆防盗监控系统
　　第五节 汽车电器件
　　　　一、汽车仪器仪表产量
　　　　二、汽车电子仪表发展趋势
　　　　三、中国汽车行驶记录仪市场状况
　　　　四、汽车继电器市场商机分析
　　　　五、我国传感器和仪表元器件的现状与发展

第四部分 行业竞争格局分析
第八章 国内外重点企业
　　第一节 德国博世
　　　　一、公司简介
　　　　二、在华投资
　　　　三、在华战略
　　第二节 美国德尔福
　　　　一、公司简介
　　　　二、新发展战略
　　　　三、在华成绩
　　第三节 德国大陆
　　　　一、公司简介
　　　　二、增加研发
　　第四节 伟世通
　　　　一、企业介绍
　　　　二、战略提速
　　　　三、在华发展动向
　　第五节 航盛电子
　　　　一、公司简介
　　　　二、发展动向
　　　　三、新增规模
　　第六节 日本电装
　　　　一、公司简介
　　　　二、在华投资情况
　　第七节 法雷奥
　　　　一、公司简介
　　　　二、在华发展状况
　　　　三、在华发展战略
　　第八节 现代摩比斯

第九章 汽车电子市场竞争格局与竞争力评价
　　第一节 汽车电子市场竞争格局
　　　　一、跨国汽车电子公司的“中国攻略”
　　　　二、中国汽车电子市场新格局
　　　　三、台达电切入大陆汽车供应链
　　　　四、汽车电子投资热考验本土企业
　　　　五、英飞凌进入汽车电子行业
　　　　六、ST中国建成IC产业链
　　　　七、瑞萨车用半导体发展计划
　　第二节 IT家电企业进入格局
　　　　一、IT巨头进军汽车零部件产业
　　　　二、家电企业试水汽车电子
　　　　三、康佳跻身汽车前端市场
　　　　四、长虹进军汽车电子行业
　　　　五、神州数码试水汽车渠道
　　　　六、深赛格转型汽车电子业
　　第三节 各地市场发展格局
　　　　一、深圳汽车电子产业发展概况
　　　　二、上海汽车电子产业发展状况
　　　　三、武汉汽车电子产业园项目投产
　　　　四、南京汽车电子产业发展状况
　　　　五、天津光电建汽车电子产品基地
　　　　六、厦门切入汽车零部件产业
　　　　七、中国台湾汽车电子产业发展分析
　　　　八、中国香港汽车电子开拓内地市场

第五部分 2008年中国汽车电子行业发展趋势预测
第十章 汽车电子市场发展趋势预测
　　第一节 汽车行业的发展前景
　　　　一、我国专用车市场发展前景广阔
　　　　二、汽车市场结构和前景趋势分析
　　　　三、汽车未来智能化技术趋势
　　第二节 (中智~林)汽车电子市场的发展趋势
　　　　一、汽车电子技术发展趋势
　　　　二、汽车电子化服务趋势
　　　　三、安全系统发展的新趋势
　　　　附 表
　　表2.1 中国、欧美日汽车正面碰撞试验要求对比
　　表2.2 欧美碰撞法规伤害指标的对比
　　表2.3 生物柴油的欧洲标准、美国ASTM标准和中国拟定标准
　　表3.1 2005~2007年我国各轿车企业市场占有率情况表
　　表3.2 2007年汽车生产企业市场占有率
　　表3.3 2006-2007年乘用车和商用车前十家企业市场占有率变化情况
　　表3.4 重点车企2007年主营业务收入和利润增幅
　　表3.5零部件出口结构分析
　　表3.6 2007年我国汽车产品出口情况表
　　表3.7 轿车出口的目标市场情况
　　表3.8 SUV出口市场情况
　　表3.9 货车出口目的地情况
　　表3.10 客车出口目的地情况
　　表3.11 2007年1-11月我国汽车制造业产业规模及区域分布情况表
　　表3.12 2007年1-11月我国汽车产业基本情况表
　　表3.13 2007年11月汽车制造前十家企业
　　表3.14 2007年汽车制造业产销值增长变化
　　表3.15 2007年1-11月我国汽车制造业运营情况
　　表3.18 2007年汽车零部件进出口对比
　　表3.19 显示性比较优势指数的国际比较
　　表3.20 中国汽车出口国际市场占有率的国际比较（%）
　　表3.21 2001～2006年中国汽车贸易竞争指数
　　表3.22 2001～2006年汽车出口产品的质量竞争力指数（美元）
　　表4.1 2006年浙江省汽车零部件出口主要产品情况
　　表4.2 2007年浙江省不同类型机车出口状况
　　表4.3 2007年浙江省机动车辆零部件出口情况
　　表4.4 2005-2008.09我国吉林省企业零配件进出口数据统计
　　表5.1 全球电子式汽车控制及安全市场规模
　　表6.1 国际汽车发动机电子控制系统产品链开发、配套格局
　　表6.2 2007年我国汽车发动机产量前十家企业
　　表6.3 2007年1-12月我国汽车发动机产量
　　表6.4 欧洲市场零部件企业ESP配套情况
　　表8.1 电装公司概况
　　表8.2 法雷奥集团在中国生产产品/系统情况表
　　表9.1 深赛格2006年主营构成
　　附 图
　　图3.1 05-07年汽车及零部件进出口走势
　　图3.2 07年汽车及零部件进出口走势
　　图3.3 2000~2007年我国汽车销量
　　图3.4 2007年乘用车及商用车月度销量变化情况
　　图3.5 2007年汽车各主要品种市场占有率
　　图3.7 2007年基本型乘用车（轿车）分排量市场占有率 1-1.6L排量市场占有量最大
　　图3.8 2007年前十位轿车品牌销量排名
　　图3.9 2007年前十位自主品牌轿车销量排名
　　图3.10 2007年轿车生产企业销量排行情况
　　图3.11 2007年SUV销量变化
　　图3.12 2007年MPV各品牌销量
　　图3.13 2007交叉型乘用车销量变化
　　图3.14 2007年交叉型乘用车市场占有率情况
　　图3.15 2007年1-12月我国货车销量情况
　　图3.16 2007年上汽、一汽和东风累计产销均超过百万辆
　　图3.17 三大集团主要销量车型
　　图3.18 03~07年汽车整车出口走势
　　图3.19 热点车型出口量季度走势对比
　　图3.20 轿车各排量区间季度出口量走势
　　图3.21 SUV各排量季度出口走势对比
　　图3.22 各吨位货车海关季度出口量走势对比
　　图3.23 各类客车海关季度出口量走势对比
　　图3.24 1998-2007.11我国汽车及乘用车、商用车增长率比较
　　图5.1 汽车安全电子产品预测
　　图5.2 2006～2012年全球汽车后座娱乐系统销售额预测
　　图5.3 印度车用电子市场预估和趋势
　　图5.4 2003－2007年中国汽车电子市场规模与增长
　　图5.5 历年汽车产量及进出口情况图
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