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二、内容简介
　　据海关总署公布的数字显示，中国2007年全年进口原油1.63亿吨，较上年增长12.4%；2007年全年进口成品油3380万吨，较上年下降7.1%。这样，2007年全年我国的石油进口量已经达到1.968亿吨，石油进口依存度已达到50%。由于我国石油产量不可能大幅增长，今后新增的石油需求量几乎要全部依靠进口，在此背景下，我国石油进口量将持续攀升，2亿吨远远不是尽头。
　　从2007年起，我国每年近2亿吨的石油进口量，已经是一个不得不接受的现实。按照国际上通行的一个观点，如果一个国家的石油进口的依存度达到或者超过50%，说明该国已进入了能源预警期。那么，目前我国石油进口50%的依存度意味着什么首先，这一数字意味着我国石油对外高依赖格局已经显现。第二，我国的资源短缺矛盾日益暴露，未来资源对国内经济发展的制约作用越来越大。第三，必须高度重视50%依存度所带来的一系列潜在风险。
　　其实，50%的依存度的背后是我国石油消费和生产关系的严重失衡的结果。据国家权威部门公布的资料显示，由于经济迅速发展，在过去10年间，我国的石油消费量年均增长6.66％；而同期我国石油的产量年均增速仅为1.75％。由于石油消耗与产量之间的巨大缺口，从1993年开始，我国作为&ldquo；石油净出口国&rdquo；彻底成为历史，并在进口数量上连续多年保持&ldquo；高歌猛进&rdquo；的态势。
　　在我国能源消费结构中，2007年石油的消费比重为20％左右，虽然没有达到发达国家的40％左右，但石油对经济贡献率的递增速度也远远大于煤炭对经济贡献率的递增速度。作为具有重要意义的战略物资，50%依存度所带来的石油供应风险不容忽视。因此，现在乃至今后较长时间，应对石油安全挑战是我国石油可持续发展战略的核心，我国应减少过分依赖石油进口对经济安全的威胁，控制原油和成品油进口增长速度，减少原油对外依存度，积极参与国际石油市场的竞争，加强国际石油领域的合作，确保国家石油安全的一整套措施和相应的对策实施。
　　国家计划建立&ldquo；四级石油储备体系&rdquo；，分别是国家战略石油储备，各个地方政府的石油储备，三大石油公司的商业石油储备和中小型公司的石油储备。四级体系中的国家战略石油储备和三大石油公司的商业石油储备已在建设中，而地方政府的石油储备和中小型公司的石油储备还处在初级可研阶段，只有上海市准备推行能源储备的新政策，建立能源储备的应急预案及企业化的应急处理机制。国家也正在考虑制定相关的石油储备管理法规。
　　《2008-2010年中国石油安全战略的构建及战略石油储备分析》报告是在中心石油化工行业研究组课题研究成果基础上撰写而成。报告分为我国石油安全体系的构建、我国战略石油储备计划、2008-2010年中国石油储备时机选择以及&ldquo；十一五&rdquo；期间国内原油和成品油市场分析四部分，为企业把握整个行业发展趋势以及选择基于趋势上的投资策略提供指导。
　　本研究报告依据中国石油与化学工业协会、中国石油化工集团公司统计资料、国家化工信息中心和国家统计局等权威渠道数据，同时采用中心大量产业数据库以及我们对石油行业所进行的市场调查资料，综合运用定量和定性的分析方法对中国的石油安全和战略石油储备体系进行了论证。在报告的成稿过程中得到业内专家和领导的耐心指导，在此一并表示感谢。
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　　　　四、扩大市场占有率应注意的问题
　　第三节 提升终端市场竞争力策略
　　　　一、营销网络的构建
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　　第一节 2007年中国成品油行业市场回顾分析
　　　　一、2007年成品油市场特征分析
　　　　二、2007年成品油的供给情况
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