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二、内容简介
　　从供需方面来看，我国旅游饭店行业供需两旺，在旅游需求的迅速增长带动下，旅游饭店的入住率、平均房价等均保持良好局面。但受季节和地区等因素影响，导致行业发展存在不平衡现象。从企业经营方面来看，我国旅游酒店指数屡创新高，预示着旅游酒店公司越来越受到主力机构的重视和青睐。旅游酒店业背景整体向好，上市公司至少在未来5年内，将分享这一大环境改善所带来的业绩稳定增长。然而，旅游酒店类上市公司两级分化较为严重，行业重组、品牌扩张以及经济型酒店的活跃赋予龙头企业如锦江股份、首旅股份、中青旅的快速发展的机会。总体上来看，酒店旅游业被公认为极具发展潜力的朝阳产业，符合产业政策，具备中长线投资的价值。从政策风险方面来看，2007年我国全面兑现入世承诺，取消对旅游饭店业中对于外资的限制，外资企业在发展历史、经营管理等方面的先进条件，将对国内企业将形成较大的竞争压力。同时，部分旅游景点门票价格仍将出现上涨，对于当地的旅游饭店收入将产生一定的影响。
　　预计自2007年至2016年，我国的旅游业将取得8.7%的实际年增长率，我国将在10年内成为世界上第二大旅游和旅游经济强国，到2020年，我国将成为世界上第一大旅游接待大国和第四位客源输出国。而旅游业的迅速崛起，也将成为旅游酒店业快速成长的最大支持因素。
　　从经济风险方面来看，旅游酒店行受宏观经济运行影响较大，风险系数较高。从我国近几年国民经济的增长速度和趋势来看，2008年，我国经济仍将保持较高的增长速度，但环比增速将有所下降，因此，旅游饭店行业仍将处于良好的运行环境下，宏观经济的增长将使本环节的风险影响变为有利因素；其次，我国居民收入将继续增加，消费环境也将进一步优化，消费者的信心不断增强，从而增加旅游需求，推动旅游饭店行业发展；再次，我国人民币汇率仍有走高趋势，这将使出境游市场受到一定影响。但是纵观世界各国历史情况，尚无因受汇率影响而影响旅游饭店业竞争力的例子，因此，预计行业未来发展整体稳步提升。

第一部分 中国饭店业行业分析
第一章 中国酒店产业发展现状分析
　　第一节 2007年酒店业回顾分析
　　　　一、全国星级饭店超过1万4千家
　　　　二、精品酒店大批出现
　　　　三、中央企业的饭店资产重组
　　　　四、饭店业资本市场活跃
　　　　五、饭店业收购兼并风起云涌
　　第二节 中国星级酒店发展情况
　　　　一、星级酒店数量
　　　　二、星级酒店结构分析
　　　　三、2007－2010年高星级酒店供给能力分析

第二章 酒店行业发展重要背景分析
　　第一节 宏观经济同旅游的关系
　　　　一、GDP高速增长
　　　　二、旅游占GDP的比重分析
　　　　三、人均GDP同旅游行业相关性分析
　　第二节 居民消费现状分析
　　　　一、人均可支配收入分析
　　　　二、居民恩格尔系数
　　第三节 旅游行业发展分析
　　　　一、旅游行业收入变化
　　　　二、2010年旅游行业未来成长
　　　　三、国内游市场规模分析
　　　　四、入境游市场规模分析
　　　　五、出境游市场规模分析
　　第四节 奥运会对行业的影响分析
　　　　一、国际经验证明奥运动力十足
　　　　二、国内酒店业机会巨大

第三章 中国星级酒店市场全面分析
　　第一节 中国星级饭店深度数据分析
　　　　一、全国星级饭店经营性质分析
　　　　二、全国星级饭店经营规模分析
　　　　三、全国星级饭店星级特征分析
　　　　四、各城市星级饭店经济指标分析
　　　　五、全国星级饭店的地区分布
　　　　六、各省星级饭店经营类型分析
　　　　七、各省星级饭店规模特征分析
　　　　八、各省星级饭店星级特征分析
　　第二节 五星级酒店市场运行分析
　　　　一、五星级饭店的地区分布
　　　　二、五星级饭店的客房规模
　　　　三、五星级饭店的人均收益
　　　　四、五星级饭店的营业收入构成
　　　　五、五星级饭店的住宿人数和人天数
　　　　六、五星级饭店的注册登记类型
　　　　七、五星级饭店每间客房的收益
　　第三节 四星级酒店市场运行分析
　　　　一、四星级饭店的地区分布
　　　　二、四星级饭店的客房规模
　　　　三、四星级饭店的人均收益
　　　　四、四星级饭店的营业收入总额
　　　　五、四星级饭店的住宿人数和人天数
　　　　六、四星级饭店的注册登记类型
　　　　七、四星级饭店每间客房的收益
　　第四节 三星级酒店市场运行分析
　　　　一、三星级饭店的地区分布
　　　　二、三星级饭店的客房规模
　　　　三、三星级饭店的人均收益
　　　　四、三星级饭店的营业收入分析
　　　　五、三星级饭店的住宿人数和人天数

第四章 星级酒店战略城市－北京
　　第一节 北京星级酒店供应分析
　　　　一、酒店类型繁多，市场竞争激烈
　　　　二、商务型酒店是星级酒店市场的主体
　　　　三、星级酒店供应二、三星级酒店是主体
　　　　四、CBD、王府井及军博等地区是高星级酒店供应的热点区域
　　　　五、单位自营管理为主，国际化酒店管理日渐增多
　　第二节 北京星级酒店市场需求分析
　　　　一、需求整体呈现持续增长趋势
　　　　二、高星级酒店是市场需求主体
　　　　三、商务需求是市场的主要需求力量
　　第三节 北京星级酒店市场经营状况
　　　　一、星级酒店市场价格对比分析
　　　　二、酒店档次越高，经营效果越好
　　第四节 北京星级酒店市场展望
　　　　一、星级酒店供应将继续平稳增加
　　　　二、经济型星级品牌连锁酒店将有更大的发展空间
　　　　三、2008年北京五星级酒店将突破40家
　　　　四、2008年星级酒店价格将呈现快速上升

第五章 星级酒店战略城市－上海
　　第一节 2007年行业运行情况
　　　　一、2007年上海GDP
　　　　二、2007年上海旅游业
　　第二节 上海星级酒店供需分析
　　　　一、2007年星级酒店业供给分析
　　　　二、星级酒店需求规模分析
　　第三节 重要影响因素分析
　　　　一、美国经济增长放缓
　　　　二、2010年上海世博会
　　　　三、迪斯尼落户上海

第六章 中国星级酒店管理市场分析
　　第一节 星级品牌酒店管理市场分析
　　　　一、酒店管理业务空间巨大
　　　　二、2003－2007年酒店管理集团化程度
　　　　三、酒店管理核心竞争力分析
　　　　四、外资酒店管理发展现状
　　　　五、内资酒店管理发展现状
　　第二节 国际酒店管理集团中国发展状况
　　　　一、2007年国际酒店全面概括分析
　　　　二、国际酒店集团区域分布
　　　　三、酒店管理集团增长率和发展趋势

第七章 星级酒店外资竞争主体分析
　　第一节 洲际酒店集团
　　　　一、集团简介
　　　　二、中国投资动态分析
　　　　三、中国特色酒店分析
　　第二节 胜腾
　　　　一、集团简介
　　　　二、中国投资动态
　　第三节 万豪国际
　　　　一、集团简介
　　　　二、中国投资动态
　　　　三、中国特色酒店分析
　　第四节 凯悦集团
　　　　一、集团概括
　　　　二、中国投资动态
　　　　三、中国投资特色酒店分析
　　第五节 卡尔森
　　　　一、集团简介
　　　　二、中国投资动态
　　　　三、中国特色酒店分析
　　第六节 喜达屋
　　　　一、集团简介
　　　　二、中国投资动态
　　　　三、中国特色酒店分析
　　第七节 希尔顿
　　　　一、集团简介
　　　　二、中国投资动态
　　第八节 雅高
　　　　一、集团简介
　　　　二、中国投资动态

第八章 星级酒店内资竞争主体分析
　　第一节 锦江国际
　　　　一、集团概括
　　　　二、下属酒店企业分析
　　　　三、锦江股份财务分析
　　第二节 华天集团
　　　　一、集团简介
　　　　二、华天酒店
　　第三节 开元旅业集团
　　　　一、集团简介
　　　　二、开元酒店

第二部分 平价连锁酒店行业分析
第九章 酒店行业基础分析
　　第一节 酒店定义及分类
　　　　一、酒店的定义
　　　　二、酒店的星级划分
　　第二节 平价连锁酒店定义及发展
　　　　一、平价连锁酒店定义
　　　　二、全球发展阶段分析
　　第三节 2008年行业最新动态
　　　　一、7天连锁酒店“零加盟”政策引发行业震动
　　　　二、《经济型饭店经营规范》起草
　　　　三、24K国际连锁酒店牵手石鼓资本
　　　　四、平价连锁酒店巨头如家发展迅速

第十章 中国酒店产业发展现状分析
　　第一节 2007年中国酒店业现状
　　　　一、星级饭店规模继续加速扩大
　　　　二、经济型酒店成为发展热点
　　　　三、未来酒店建设发展趋势
　　　　四、未来酒店行业面临的挑战
　　第二节 酒店行业变革的驱动因素
　　　　一、影响供应的变革因素
　　　　二、影响酒店行业需求的变革因素
　　　　三、影响企业经营的因素

第十一章 中国平价连锁型酒店市场分析
　　第一节 平价连锁型酒店发展历史
　　　　一、中国平价连锁型酒店投资
　　　　二、中国平价连锁型酒店发展阶段分析
　　第二节 2007年平价连锁型酒店特点
　　　　一、平均增长率
　　　　二、区域分布情况
　　　　三、酒店体量规模
　　　　四、酒店服务项目
　　　　五、品牌市场份额
　　　　六、经营模式
　　　　七、客源情况
　　　　八、房价与出租率
　　第三节 中国平价连锁酒店供给规模分析
　　　　一、2007年平价连锁酒店的数量
　　　　二、2007年平价连锁酒店规模
　　　　三、2007年平价连锁酒店品牌
　　　　四、2007年平价连锁酒店品牌增长分析
　　第四节 2007年平价连锁酒店消费者调研
　　　　一、消费者构成
　　　　二、消费行为分析
　　　　三、消费支付分析
　　　　四、消费者评价与选择
　　第五节 平价连锁酒店机遇分析
　　　　一、需求旺盛
　　　　二、投资少，回报快
　　　　三、前景美好，盈利看好
　　第六节 平价连锁酒店存在的主要风险
　　　　一、平价连锁型酒店行业标准尚缺
　　　　二、平价连锁型酒店运行成本偏高
　　　　三、受传统的体制制约
　　　　四、多为单兵作战

第十二章 平价连锁型酒店竞争主体分析
　　第一节 如家快捷
　　　　一、企业简介
　　　　二、企业优势分析
　　　　三、如家发展重点区域
　　　　四、如家连锁规模分析
　　　　五、如家加盟盈利分析
　　第二节 锦江之星
　　　　一、企业简介
　　　　二、企业规模分析
　　　　三、锦江之星合作分析
　　第三节 7天
　　　　一、企业简介
　　　　二、7天酒店合作方式
　　　　三、7天酒店盈利收益分析
　　第四节 格林豪泰
　　　　一、企业简介
　　　　二、合作方式
　　　　三、格林豪泰酒店投资收益
　　第五节 其它发展中经济型酒店
　　　　一、速8
　　　　二、莫泰
　　　　三、中州快捷
　　　　四、宜必思

第十三章 中国平价连锁型酒店行业兼幷重组
　　第一节 2007－2008年行业兼并重组动态
　　　　一、永安旅游进军内地经济型酒店
　　　　二、新宇之星改名万好万家
　　第二节 [~中~智~林~]经济型酒店重组可行性分析
　　　　一、连锁行业特点决定了品牌容量
　　　　二、连锁品牌达百家，幷购可能性加大
　　　　三、竞争加剧，盈利下滑
　　　　四、领先企业融资成功，幷购成为可能
　　　　五、扩张有待经营方式转变
　　　　六、小品牌发展瓶颈制约带来行业整合
　　　　七、特许业新规引发酒店连锁洗牌
　　　　附 表
　　表1.1 1994-2006年全国星级酒店数量情况（家）
　　表2.1 2006-2020年旅游行业收入与GDP增长率的关系测算
　　表2.2 1998-2006年中国旅游收入国内外构成
　　表2.3 1983-2007年中国公民可组团前往的国家和地区数量
　　表2.4 经旅行社组织出境旅游结构变化
　　表2.5 出境旅游目的地区域结构（%）
　　表3.1 2006年全国星级饭店经营性质
　　表3.2 2006年全国星级饭店经营规模
　　表3.3 2006年全国星级饭店特征
　　表3.4 2006年全国各地区星级饭店每间客房的收益
　　表3.5 2006年全国星级饭店的营业收入总额（万元）
　　表3.6 2006年全国星级饭店的营业收入构成（万元）
　　表3.7 2006年全国星级饭店的星级构成（家）
　　表3.8 2006年全国星级饭店的注册登记类型
　　表3.9 2006年全国星级饭店的客房规模
　　表3.10 2006年全国星级饭店的人均效益
　　表3.11 2006年五星级饭店的地区分布
　　表3.12 1994-2006年中国五星级酒店客房数量（间）
　　表3.13 2006年中国五星级饭店规模
　　表3.14 2006年全国五星级饭店的人均效益
　　表3.15 2006年全国五星级饭店的营业收入构成
　　表3.16 2006年全国五星级饭店的住宿人数和人天数
　　表3.17 2006年五星级饭店的注册登记类型
　　表3.18 2006年全国五星级饭店每间客房的收益
　　表3.19 2006年全国四星级饭店的地区分布
　　表3.20 2006年全国四星级饭店的客房规模（家）
　　表3.21 2006年全国四星级饭店的人均效益
　　表3.22 2006年全国四星级饭店的营业收入总额（万元）
　　表3.23 2006年全国四星级饭店的住宿人数和人天数
　　表3.24 2006年全国四星级饭店的注册登记类型
　　表3.25 2006年全国四星级饭店每间客房的收益
　　表3.26 2006年全国三星级饭店的地区分布
　　表3.27 2006年全国三星级饭店的客房规模（家）
　　表3.28 2006年全国三星级饭店的人均效益
　　表3.29 2006年全国三星级饭店的营业收入总额（万元）
　　表3.30 2006年全国三星级饭店的营业收入构成（万元）
　　表3.31 2006年全国三星级饭店的住宿人数和人天数
　　表4.1 1999-2006年北京星级酒店数量
　　表4.2 1999-2006年北京酒店入住率情况
　　表4.3 2005-2009年北京高星级酒店房间数的增长
　　表5.1 2002-2006年上海星级酒店数量
　　表5.2 2003～2007年上海星级酒店平均房价、入住率和RevPAR
　　表5.3 2006~2009年上海高星级酒店房间数的增长
　　表5.4 2006年上海高星级酒店的新增供给明细
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