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二、内容简介
　　《2008年中国Web2.0 发展及盈利模式行业研究报告》旨在为有意中国Web2.0 发展及盈利模式行业的投资者服务，公司所做的报告对中国Web2.0 发展及盈利模式行业2007年的运行情况进行了详尽的描述和分析，并对2008年行业运行情况进行了预测。本报告完成于2008年11月，共2万多字，40多页，12个图表，分五章。报告的主要观点有：
　　中国的Web2.0 发展与美国一样，同样处于快速发展的时期，博客、社区、网络视频等Web2.0 服务已经成为中国网民上网的主要应用之一，其中，2007 年12 月的数据显示，有76.8%的中国使用过博客，仅次于即时通讯和搜索引擎。而社区、视频分享的用户规模同样增长稳定，2007 年视频分享和网络社区的月度覆盖人数分别达到10139.2 万人和13092 万人。
　　中国Web2.0 的快速发展不仅体现在用户的增长，也体现在中国对Web2.0 营销的理解愈来愈深刻，一些营销案例已成为Web2.0 营销的经典。
　　2007 年可以被称为&ldquo；中国的博客营销元年&rdquo；，其商业价值得到了很多人的认可。越来越多的网站开始推出博客服务，希望借助博客的力量也推动自己网站的发展。各种围绕博客的商业化动作更为成熟，也有了一些专业的机构来进行博客营销的价值评估。认为，中国的博客商业化在现阶段仍然是以网络广告为代表，一些希望借助博客用户之间的互动来进行的博客营销活动，往往还没有体现出较大价值。但随着博客媒体化、社区化、个性化价值的不断深挖，博客商业化的进程将进一步加快。
　　2007年，中国网民在使用Web2.0 服务时，已经体现了相当的互动性。如有44.1%的被调查者表示经常在他人的博客上留言；有46.8%的被调查者曾经上传过网络视频等等。互动性的逐渐提高和加强，必将推动基于互动的网络营销。
　　图 表
　　第一章 WEB2.0 的描述..
　　第二章 中国WEB2.0 发展环境分析
　　一、中国WEB2.0 正处于快速发展阶段
　　二、中国WEB2.0 发展特点
　　（一）互联网内容娱乐化促使中国Web2.0 基础应用迅速发展
　　（二）中国Web2.0 发展热点与美国市场同步
　　第三章 中国WEB2.0 发展环境分析
　　一、主要政策分析
　　二、投资环境分析
　　第四章 WEB2.0 细分市场分析..
　　一、博客市场
　　（一）博客月度覆盖人数
　　（二）广告主博客营销策略建议
　　二、视频分享市场
　　（一）视频分享月度覆盖人数
　　（二）广告主视频分享营销策略建议
　　三、网络社区市场
　　（一）网络社区月度覆盖人数
　　（二）广告主网络社区营销策略建议
　　四、WEB2.0 其他市场
　　（一）RSS 订阅器
　　（二）维基
　　（三）微博客
　　第五章 中.智.林.：用户行为部分
　　一、博客服务
　　（一）用户使用博客的年限比例情况
　　（二）用户对博客主的信任程度情况
　　二、视频分享服务
　　（一）网络用户收看网络视频频次的比例
　　（二）用户寻找视频节目的不同方式比例
　　三、网络社区服务
　　图 表
　　表1 Web1.0 与Web2.0 的典型应用
　　表2 中国Web2.0 发展过程阶段
　　表3 2007 年12 月中国主要网络应用覆盖人数比例
　　表4 2007年三季度中国创投市场互联网细分行业投资规模比例
　　表5 2007 年1-12月中国博客服务月度覆盖人数及增长率
　　表6 2007 年1-12月中国视频分享服务月度覆盖人数及增长率
　　表7 2007 年1-12月中国社区交友服务月度覆盖人数及增长率
　　表8 2007年中国用户使用博客的年限比例情况
　　表9 2007年中国用户对博客主的信任程度情况
　　表10 2007年网络用户收看网络视频频次的比例
　　表11 2007年中国用户寻找视频节目的不同方式比例
　　表12 2007年中国用户每周花在社交网站上不同时间长短比例
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