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二、内容简介
　　预计到2010年，全球的健身器材市场将达到到120亿美元的市场份额。未来欧洲，亚洲和拉丁美洲将是市场的主要增长点，逐渐富裕的人群将会提高自己对健康生活方式的追求，并将成为健身器材的主要消费者。
　　美国仍旧是世界上最大的单个健身器材消费市场，2007年的销售额达到50亿美元，亚太地区则是市场增长最快的区域，年增长率达到5.5%，预计欧洲的健身器材市场在2010年将可以达到34亿美圆的市场空间。2007年全球的健身器材销售中，跑步机的销售额达到24亿3千万美元，椭圆机则是销售增长最快的器材，2007年的市场销售额达到9亿6千7百万美元。
　　在全球及中国，健身器材市场经历了概念引入、初级竞争、高速发展三个阶段后，正逐步成熟起来，但却难以走出低技术、低价格竞争的阴影。其原因有三点，一是门槛低，市场进入相对容易。二是产品同质化现象严重，同业间相互访造、拓伤了企业产品开发的积极性。三是全球及中国市场差异大，东西南北各地市场参差不齐，同一区级市场中，省、地、市级市场差异十分明显，上述因素综合作用的结果导致中低档产品泛滥市场。使健身器材市场陷入多块面、多层次混战的尴尬局面。
　　目前，全球及我国生产的室内健身器材产品已大量出口到欧美等发达国家，并进入主流市场，有的还直接承担了大批量的国际高端产品的对外加工。有资料显示，国际市场上60%以上的健身器材都贴有“全球及中国制造”，但却很少有全球及中国人自己的名牌。其原因是产品在国际市场上竞争力不高，只能为国外公司大量做加工产品。一方面国内企业生产符合国际标准的健身器材，另一方面，国内消费者却为国外品牌多掏两三倍钱。这样的尴尬至少表明一点，在国际上叫得响的民族品牌缺失。
　　《2008版全球健身器材行业市场研究与发展预测》是在中心“十一五”研究组课题研究成果基础上，结合我们对企业进行战略和竞争策略分析的基础上撰写而成。
　　本研究报告依据全球及中国健身器材行业协会、全球及中国文教体育用品协会、国务院发展研究中心、国家信息中心和国家统计局等权威渠道数据，同时采用中心大量产业数据库以及我们对全球健身器材企业所进行的市场调查资料，综合运用定量和定性的分析方法对该行业的发展方向进行了预测分析。在报告的成稿过程中得到全球及中国健身器材行业协会的专家、领导的耐心指导和建议，在此一并表示感谢。

第一章 健身器材行业概述
　　第一节 健身器材的介绍
　　　　一、健身器材的分类
　　　　二、健身器材的功能
　　　　三、健身器材的选择方法
　　　　四、健身器材品牌的发展
　　第二节 健身器材安全标准
　　　　一、室内健身器材安全检测标准介绍
　　　　二、室内健身器材的动态测试
　　　　三、室内健身器材的静态检测
　　　　四、室内健身器材的安全性检验

第二章 2007年全球体育用品的发展
　　第一节 国外体育用品发展概况
　　　　一、欧洲体育用品市场
　　　　二、美洲体育用品市场
　　　　三、中东体育用品市场发展概况
　　　　四、全球十大体育用品品牌介绍
　　第二节 中国体育用品行业的发展
　　第三节 全球体育用品发展前景分析

第三章 2007年全球健身器材行业的发展分析
　　第一节 全球健身器材市场基本特点分析
　　　　一、全球健身器材市场概况
　　　　二、主要发达国家健身器材市场发展日趋生活化
　　　　三、区域市场发展不平衡的格局在逐步减弱
　　　　四、全球健身器材产业的集中度不高
　　第二节 国外健身器材发展概述
　　　　一、国际健身器材需求增加
　　　　二、美国健身器材市场回顾
　　　　三、德国健身器材市场概况
　　　　四、国际健身器材品牌介绍
　　　　五、中国台湾健身器材行业发展及出口情况分析
　　第三节 中国健身器材市场分析
　　第四节 健身器材市场营销分析
　　第五节 健身器材行业存在的问题
　　第六节 健身器材行业的发展策略
　　第七节 中国健身器材发展预测分析

第四章 健身器材细分行业分析
　　第一节 家庭健身器
　　　　一、家庭健身器的种类
　　　　二、家庭健身器销售升温
　　　　三、选择家庭健身器的影响因素
　　　　四、家庭健身器存在的问题
　　第二节 跑步机
　　　　一、跑步机的背景及分类
　　　　二、中国跑步机市场发展概况
　　　　三、可折叠跑步机登录市场
　　　　四、电动跑步机行业急需名牌
　　第三节 其他健身器材介绍
　　　　一、划船器
　　　　二、椭圆机和按摩椅
　　　　三、电动跑步机和半躺式健身车
　　　　四、力量训练器

第五章 2007年世界重点体育用品生产企业运营分析
　　第一节 世界健身器材品牌分类介绍
　　第二节 耐克
　　　　一、企业发展历程分析
　　　　二、2007年企业运营状况分析
　　　　三、2007年企业品牌发展分析
　　　　四、未来企业发展战略分析
　　第三节 阿迪达斯
　　　　一、企业发展历程分析
　　　　二、企业运营状况分析
　　　　三、2007年企业品牌策略分析
　　　　四、未来企业发展战略分析
　　第四节 美国爱康健身器材公司（ICON）
　　第五节 美国力健（life）
　　第六节 美国诺德士（Nautilus）集团
　　第七节 美国必确集团公司（Precor）
　　第八节 韩国秀健（STEX）
　　第九节 中国台湾伟克（STEELFLEX）
　　第十节 运动健身器材上市公司：乔山健康（JOHNSON）
　　第十一节 全球健身车顶级品牌：加拿大Bodyguard

第六章 健身器材行业的发展预测
　　第一节 体育用品行业的发展趋势
　　　　一、文化体育用品的发展前景
　　　　二、2008年中国体育用品市场前景
　　　　三、中国体育用品网络营销三大趋势
　　第二节 健身器材行业的发展趋势及前景展望
　　　　一、国外健身器材的发展趋势
　　　　二、中国健身器材的发展趋势
　　　　三、健身器材产品趋向智能化
　　　　四、网络健身器材前景可观

第七章 2008年全球健身器材行业前景及投资机会及建议分析
　　第一节 2008年全球健身器材行业发展预测
　　第二节 2008年中国健身器材行业发展预测
　　第三节 中智~林：2008年全球健身器材行业投资机会及建议
　　附 表
　　表5.1 有氧器材品牌分类
　　表5.2 力量器材品牌分类
　　表5.3 综合品牌分类
　　附 图
　　图2.1 2000-2006年我国健身器材出口情况
　　图2.2 2000-2006年我国健身器材进口情况
　　图2.3 2006年我国健身器材出口国别分析
　　图5.1全球顶级健身器械品牌
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